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1. CAPITULO | INTRODUCCION

1.1 Identificacion de la empresa o institucién

Grupo organizado de Personas con Discapacidad de la Asociacion Centro de Vida
Independiente  MORPHO, con numero de cédula Juridica 3-002-689711
pertenecientes al Canton de Pérez Zeledon y cuya sede esta ubicada en Barrio Santa
Cecilia en San Isidro Centro.

1.1.1 Misién MORPHO

Apoyar a las personas con discapacidad para que, sin importar su grado de
discapacidad puedan ejercer su autonomia personal y de esa forma desarrollarse e

incluirse de manera plena y transversal a su comunidad y entorno social.

1.1.2 Vision MORPHO

Ser un centro de vida independiente en el cual se ejecuten los principios de la vida
independiente y la autonomia personal, sirviendo de modelo para otros centros de vida
independiente y organizaciones de personas con discapacidad. Formando y apoyando

a otras organizaciones por medio de la réplica de experiencias.

1.2 Antecedentes del Problema

Actualmente el 90% de la poblacion con discapacidad esta desempleada a nivel
nacional y Pérez Zeledon no es la excepcion en dicho caso, donde existen personas
con limitaciones varias, llamese P.c.D (Personas con Discapacidad). Por lo tanto, se
hace justo y necesario mayor participacion de las empresas y mas apoyo para poder

salir adelante con su vida diaria.
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La necesidad de ganarse la vida, sobresalir dentro de una sociedad que dia a dia se
vuelve més pesada y dificil de llevar, junto a esto al poco apoyo que habia en el pasado
por parte del gobierno, ha hecho que las P.c.D se organicen de tal manera para buscar
solucion o una via alternativa en la obtencion de ingresos econdmicos, donde surgen
ideas, propuestas y proyectos que resultan ser una opcion para mejorar su calidad de
vida.

Hoy en dia tanto el gobierno, como instituciones privadas y otras, han colaborado en
prestar mas atencion a este sector de la sociedad que fue descuidado durante mucho
tiempo, dando méas apoyo y alternativas de desarrollo para el logro de las metas y

objetivos en sus vidas.

Los logros alcanzados son significativos pero insuficientes, ya que adn persisten
problemas de discriminacién, limitado acceso y exclusién para que las personas con
discapacidad se integren de manera plena a las actividades econdémicas. Los datos
muestran que esta poblacion tiene una participacion en actividades econdémicas mas
baja, en comparacién con las personas que no tienen ningun tipo de discapacidad. Por
ejemplo, la proporcién de ocupados es diez puntos porcentuales mayor para las
personas jovenes sin discapacidad en relacién con las personas jovenes con

discapacidad.

1.3 Planteamiento del Problema

¢ Cudles requerimientos se deben considerar en la planificacion de un estudio de
mercado para la produccion y comercializacion de productos agropecuarios, a traves
del desarrollo de una finca integral auto sostenible administrada por personas con
discapacidad del Centro de Vida Independiente MORPHO, en la zona de Pérez

Zeleddn para el periodo 20167?
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1.4 Justificacién

Las personas con discapacidad son seres humanos que presentan problemas en
funciones fisicas, sensoriales 0 sicosociales, estas limitaciones son por distintas
razones de salud, a causa de accidentes o bien condiciones de nacimiento, sin
embargo, esta realidad no los hace inferior a las demas personas que cuentan con
todas las facultades, por el contrario es una situacion que ayuda a desarrollar otras
habilidades y virtudes para desenvolverse de forma independiente en la vida cotidiana,
en la familia y dentro de la sociedad. De esta manera la convivencia en comunidad,
depende de las condiciones objetivas y estructurales de acceso real a espacios de
participacion en la vida publica, principalmente en su interaccion con otros miembros
de la sociedad, como es el caso de los servicios publicos basicos o la vida comunitaria
activa, por ejemplo: acceso a la cultura, a la religion, el deporte, la politica y al mercado

laboral.

Debido a lo anterior, es que la idea de crear en Pérez Zeleddn una Finca Integral Auto
sostenible para satisfacer las necesidades econdmicas y de dependencia de las
personas con discapacidad (P.c.D) nace como una alternativa viable para emplear a
familiares y propiamente a Personas con Discapacidad. De acuerdo con los datos
sobre indices de desempleo por parte de este sector en la zona de Pérez Zeledon, es
indispensable tomar en cuenta varios aspectos como son la inclusiéon laboral y la

independencia econémica de dichas personas con respecto a su familia.

Este proyecto pudiera contribuir al mejoramiento del sector agropecuario e incorporar
a la poblacién a este tipo de actividad para promover el fortalecimiento de la misma y
asi elevar el ingreso familiar, mejorar su condicién de vida y aumentar la oferta de
alimentos en el mercado. Dando hincapié a la realizacion de un estudio de mercado
para la produccion y comercializacion de productos agropecuarios, a través del
desarrollo de una finca integral auto sostenible administrada por personas con

discapacidad del Centro de vida Independiente MORPHO, para el periodo 2016.
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Por otra parte, la realizacion de este proyecto se debe a un interés personal en
bdsqueda de una orientacion préctica para desempefiar la carrera profesional en el
desarrollo de un proyecto, asi aplicando conocimientos como estudiante de
administracion de negocios y llevar la teoria a su funcionamiento en la vida real. Es
por eso, que la ejecucion de este estudio de mercado conlleva una recoleccion y
evaluacion de todos los factores que influyen directamente en la oferta y demanda del
producto; donde se buscaran diferentes datos que van ayudar a identificar el mercado
y se debe asegurar que realmente exista el mercado potencial, el que se pueda

aprovechar para lograr los objetivos planteados.

Finalmente, otra razén por la que se lleva a cabo este estudio de mercado es para
darle a conocer a la poblacion del canton de Pérez Zeledon un proyecto que colaborara
en el desarrollo de la zona generando empleos no sélo para discapacitados y sus
familiares, sino que también a otros que no tengan discapacidad; de esta forma de
estimulara el empleo en la region y se motiva al apoyo del mismo ya sea de una

manera directa o indirecta.

1.5 Objetivos del Proyecto

1.5.1 Objetivo General

Planificar un estudio de mercado para la produccion y comercializacion de productos
agropecuarios, a través del desarrollo de una finca integral auto sostenible
administrada por personas con discapacidad del Centro de vida Independiente
MORPHO, en la zona de Pérez Zeleddn para el periodo 2016.

1.5.2 Objetivos Especificos

1.5.2.1 Identificar la diversidad de productos agropecuarios idoéneos para la produccion

y comercializacion en Pérez Zeleddn.

15



1.5.2.2 Valorar los posibles compradores potenciales del canton para los productos
agropecuarios de la finca.

1.5.2.3 Evaluar el establecimiento de la finca en una adecuada localidad para planificar

una estrategia publicitaria e informativa dando a conocer el proyecto en la region.

1.5.2.4 Comparar los precios establecidos por la competencia para el logro de una

acertada penetracion en el mercado.
1.5.2.5 Considerar las regulaciones necesarias para el establecimiento de una finca

integral auto sostenible y la comercializacién de sus productos en el canton de Pérez

Zeledon.
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1.6 Productos y Resultados

Objetivos Especificos

Productos

Resultados

1) Identificar la diversidad de productos

agropecuarios idéneos para la

Consejo Nacional de Produccion

Identificacion de
Productos Agropecuarios

potenciales del canton para los

productos agropecuarios de la finca.

Ferias del Agricultor
Verdulerias

produccién y comercializacion en Oferta del canton
Pérez Zeledon. '
Demanda
2) Valorar los posibles compradores Supermercados Estimara compradores

directos e indirectos de
los productos.

por la competencia para el logro de
una acertada penetracion en el

3) Evaluar el establecimiento de la .
. . Instituto de Desarrollo Rural
finca en una adecuada localidad (INDER) y _
para planificar una estrategia . . . Promocion de la flr)ca
S . Centro de Vida Independiente integral auto sostenible.
publicitaria e informativa dando a
- MORPHO.
conocer el proyecto en la region.
4) Comparar los precios establecidos _
CENADA Comportamiento de los

precios en los productos

Consejo Nacional de Produccion agropecuarios.
mercado.
5) Considerar las regulaciones Ministerio de Agricultura'y

necesarias para el establecimiento Ganaderia (MAG). Marco legal
de una finca integral auto sostenible | Servicio Nacional de Salud Animal _ _

. Lineamientos para
y la comercializacion de sus (SENASA). produccion y
productos en el canton de Pérez Servicio Fitosanitario del Estado comercializacién.
Zeledon. (SFE).
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1.6 Cobertura del Proyecto

El principio de este proyecto es abarcar el cantdén de Pérez Zeledon, siendo este el
namero 19 de la provincia de San José (Costa Rica), ubicado en la Region Brunca al
sur del pais. Su cabecera y principal ciudad es San Isidro de El General. El cantdn
cuenta con una poblacion aproximada segun el censo del afio 2011 de 134 534
habitantes, de los cuales 65 389 son hombres y 69 145 son mujeres. Donde la
poblacién en la zona rural tiene un total de 69 279 habitantes y la zona urbana cuenta
con 65 255 habitantes, siendo esta Ultima de prioridad para efectos del estudio de
mercado. Ya que el comportamiento urbano tiende a depender de la compra de

productos agricolas ofrecidos por los productores de la region para su consumo diario.

Las favorables condiciones climaticas del canton hacen posible la produccion y
comercializacion de la ganaderia, actividad maderera y cultivos de diversos productos

agricolas: hortalizas, legumbres y granos basicos.

El enfoque principal es brindarle a la poblacion de la zona productos agricolas tratados
de manera organica, dando ese valor agregado a la concientizacién del consumo de
alimentos cien por ciento cultivados con buenas practicas. Otra forma de incursionar
en el mercado es venderle al consumidor directo o indirecto la implementacion de un
proyecto productivo que tenga como premisa la inclusion de las personas con
discapacidad en el mercado laboral y la vida econémica independiente del canton.
Ademas, con la fiel conviccién que aln no existe en esta zona una finca inclusiva con

las caracteristicas aqui propuestas.

1.7 Alcances y Limitaciones

1.7.1 Alcances

e El proyecto se aplicara a una finca integral auto sostenible administrada por

personas con discapacidad del Centro de vida Independiente MORPHO.
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1.7.2

El proyecto tiene un gran impacto sobre los principales beneficiados con la
realizacion del mismo siendo las personas con discapacidad y sus familias para
la creacion de trabajos con el fin de obtener una fuente de ingresos en sus vidas.

El alcance de este estudio involucra a toda aquella persona que consuma

productos agropecuarios.

El area a estudiar esta determinada por el canton de Pérez Zeleddn siendo el
namero 19 de la provincia de San José, ubicado en la Regién Brunca al sur del
pais.

Limitaciones

Poca colaboracion por parte del sector comercial para brindar tiempo en la

aplicacion de la entrevista.
No contar con una propiedad o ubicacién exacta para la finca, delimita ampliar

sobre las estrategias que se pueden utilizar para el estudio de la zona o

promocion de la misma.
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2. CAPITULO Il MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes Generales del Cantén

2.1.1 Historia de Pérez Zeled6n

De acuerdo con la pagina web de la Municipalidad de Pérez Zeled6n (2009):

A finales del siglo diecinueve, entre 1870 y 1899, ya habia varias familias habitando
en el valle de El General, fue a partir de 1900 en adelante que se poblaron méas en
serio los caserios conocidos como El General y Palmares, primero y luego Rivas y
Urefia; este ultimo crecié rapidamente sobre todo a partir de 1911, durante la
administracion de don Ricardo Jiménez Oreamuno, se construyeron los refugios de
Ojo de Agua, el Cerro de la Muerte y el de divisién, que tanto sirvieron a los pioneros
y fundadores de Pérez Zeleddn en afios posteriores.

Con el beneficio de los refugios y el servicio de Cabotaje, que llegaba a Dominical y a
playa Uvita se favorecio bastante el traslad6 al centro del pais y viceversa, de igual
modo el llevar y traer cultivos, productos y articulos de urgente necesidad y claro la

afluencia de nuevos habitantes fue mayor.

Ya para la segunda administracion de don Ricardo Jiménez Oreamuno arribaron al
Valle del General los primeros maestros pagados por el estado, nueve mujeres y dos
hombres (ya habian trabajado voluntariamente Manuel Monge Zuaiiga y Cornelio
Martinez en El General Palmares y Urefia) que se distribuyeron en las pocas

poblaciones existentes.

Con este despertar educacional, bajo la guia y direccion del sacerdote Federico
Maubach y los maestros Gustavo Meza y Enrique Tauler, aleman, chileno y espafiol,
respectivamente, los habitantes de entonces comenzaron un movimiento para

convencer a los dotefios aceptar la separacion , lo que llevo a la fundacion del canton
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namero diecinueve de la provincia de San José, por decreto nimero treinta y uno del
9 de octubre de 1931, justa y meritoriamente con los distritos territorial-administrativos
de: 1. Urefa (cabecera), 2. El General, 3. Daniel Flores y 4. Rivas, con el nombre de
Pérez Zeledodn, personaje reconocido por la historia costarricense como uno de sus
grandes hombres...Los nombres de Urefa, Daniel Flores y Rivas, fue un requisito
exigido por los dotefios como homenaje a personajes reconocidos como buenos

servidores en Santa Maria de Dota.

Ya con calidad de Canton el Agente Principal de policia, don Trinidad Montero
Rodriguez, paso a jefe politico y por ende a Ejecutivo Municipal, y le toc6 el honor de
juramentar, el domingo 1° de enero de 1932 (unos meses después de la fundacion) a
la primera municipalidad compuesta y formada por los sefiores Nazario Segura
Madrigal, como presidente; Carlos Quesada Gamboa, como regidor; Julio Monge,
como regidor suplente; Trinidad Montero Rodriguez, como Ejecutivo Municipal;
Enriqgue Tauler, secretario y Herndn Bermudez como tesorero, para sesionar ese
mismo dia en presencia de los habitantes de entonces, quienes aplaudieron felices de
haber alcanzado el cantonato e iniciar una lucha mayor por el progreso y desarrollo

del nuevo y pujante Cantén.

Luego, con la llegada de la oficina de radios Nacionales, servicio de correos, y el
servicio de aviacion y la obra mayor de la construccién de la carretera Interamericana
(1936,1945) con maquinaria que entro por Cartago y Dominical, el desarrollo fue
realmente notable y el Canton empezo6 a recibir habitantes de casi todas las regiones
del pais, especialmente de maestros que lucharon junto con los pueblos por un mayor

progreso y bienestar general.

Continuando con la creacion de los distritos territorial_ administrativos, viene ahora
San Pedro, quien pertenecio a Buenos Aires de Puntarenas, pero por decreto nimero
1263 del 8 de febrero de 1951, se efectlio un plebiscito con votacion, incluso la mujer,
en las poquisimas escuelas que habia en el propio San Pedro, Cajon, Platanares y
Pejibaye. Obteniendo el "si" del plebiscito con un solo voto no (por cierto, femenino
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con propia confesion), se logro el nuevo decretd, numero 103 del 13 de julio de 1951,
que determind la anexion de San Pedro, quedando con el nimero 5 Pérez Zeledon.

2.1.2 Ubicacion geogréfica

Las coordenadas geograficas medias del Canton de Pérez Zeledon
estan dadas por 9° 05' 37" latitud norte y 83° 26' 83'longitud oeste.

La anchura maxima es de 68 kilbmetros, en la direccién noroeste a
sureste, desde el limite con el Canton Aguirre, sobre el Rio Savegre

hasta confluencia del rio caliente con la quebrada Guacima.

La extension del Cantdn de Pérez Zeledon es de 1905.51 kilémetros, la
cual representa un 38.42 % del territorio de la provincia San José y a su
vez un 3.33% del Territorio Nacional. (Municipalidad de Pérez Zeledon
{MPZ}, 2009)

2.1.3 Caracteristicas geoldgicas

Este Canton estda formado geolégicamente por depdsitos marinos
clasticos del Oligoceno, rocas intrusivas principalmente miocénicas,
incluyendo cuarzo, diorita, y en menor proporcion granito y gabro. Por
ultimo, depdsitos marinos clasicos y contementales (Terrazas) del
Pleistoceno. (Municipalidad de Pérez Zeledén {MPZ}, 2009)

2.1.4 Poblacion

Pérez Zeledon tiene una poblacion de 134.534 habitantes, de los cuales 65 389 son
hombres y 69.145 son mujeres. (Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC),
2011)
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2.1.5 Actividades econémicas

El cantén de Pérez Zeleddn se ha caracterizado por su desarrollo
econdmico basado en actividades agricolas, ganaderas, comerciales,
industriales y turisticas. Uno de los factores que ha impulsado este auge
econdmico es que Pérez Zeleddn es un puente entre la Capital de
nuestro Pais y la Zona Sur del territorio nacional.

Dentro de las actividades agricolas mas importantes se encuentran: la
siembra de cafia de azulcar, café, tabaco, tiquizque, banano y mora,
siendo las dos primeras sus productos mas importantes.

En las actividades ganaderas se encuentran el ganado porcino y el

ganado vacuno. Este altimo con fines de engorde y lecheria.

Las actividades comerciales han surgido con gran auge en las ultimas
décadas, en gran medida por el establecimiento de Cooperativas
Financieras, Bancos, empresas nhativas del Canton, medios de
comunicacion, transportistas y diversas empresas de la meseta central

han establecido sus operaciones en el Canton.

Dentro de las industrias mas importantes se encuentran las maquilas,
panificadoras, Cooperativas que laboran en é&reas como el
procesamiento del café y la cafia de azUcar, ademas de un sin nimero
de microempresas que se dedican a diferentes quehaceres industriales.
Muchas de estas industrias comercializan sus productos a nivel nacional

e internacional, como por ejemplo el café, azucar y prendas de vestir.

Su principal atractivo turistico es la diversidad ecolégica, ya que se
encuentran sitios como el Parque Nacional Chirripo, el cerro mas alto de
Centroamérica y el Caribe, con una altura de 3.820 metros sobre el nivel

del mar y con una gran belleza escénica, en flora y fauna. Entre otras
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atracciones se encuentran los viajes por los rios rapidos, los cuales
permiten al turista observar los atractivos ecoldgicos de nuestra Zona.
(Municipalidad de Pérez Zeledon {MPZ}, 2009)

2.2 Antecedentes del Movimiento de Vida Independiente y Proyecto MORPHO

El Movimiento de Vida Independiente Costa Rica (MDVICR), es una
organizacion sin fines de lucro que se encuentra conformado por ex
becarios del curso de vida Independiente de Personas con
Discapacidad, promovido por la Asociacion Mainstream y la Agencia de
Cooperacion Internacional del Japon (JICA).

Este movimiento da sus primeros pasos cuando en el 2005 el Consejo
Nacional de la Persona con Discapacidad (CONAPDIS), ente rector en
materia de discapacidad del pais, promueve el empoderamiento de la
poblacién con discapacidad de costa Rica;, mediante talleres de
formacion y capacitacion en temas como “Discapacidad y Género”,
“Mecanismos y Exigibilidad de Derechos”, “Formacion Ciudadana”, entre
otros. Con esto se logré formar un grupo a nivel nacional conocido como
“Participacion Ciudadana”, que trabajaron igualmente a nivel regional
obteniendo la unién y hallazgo de lideres, que actualmente forman parte

de este Movimiento.

En el afio 2007 y como una respuesta para contrarrestar los datos tan
negativos que deja el Censo del afio 2000, (que demuestran que en la
Region Brunca esta casi el 10% de la poblacién total con discapacidad
del pais), nace el Proyecto Kaloie, un proyecto que se desarrolla en
conjunto entre dos grandes instituciones, el Consejo Nacional de
Rehabilitacion y Educacion Especial (CNREE) y la Agencia de
Cooperacion Internacional del Japon (JICA), el cual tuvo una duracion
de 5 aflos y se trabajo en base a 5 resultados, siendo el 1y el 5, 2 de los
mas importantes, que abrieron las puertas al movimiento.
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El Resultado 1, fortalecié la coordinacion entre las instituciones, el
Ministerio de Salud, el Ministerio de Trabajo y Seguridad Social, el
Ministerio de Educacion, el Instituto Nacional de Aprendizaje, el Instituto
Mixto de Ayuda Social, la Caja Costarricense de Seguro Social, el
Instituto Nacional de Seguros, las Organizaciones no Gubernamentales

y representantes de las personas con discapacidad.

El Resultado 5, se encargd del empoderamiento de las Personas con
discapacidad siendo este resultado el que formé los lideres de este
movimiento, con talleres y capacitaciones dentro y fuera del pais y les
dio a conocer el movimiento de vida Independiente para personas con
discapacidad, cuando en el 2008 se trae al pais el sefior Shunji Kadota
pionero y fundador del Centro de Vida Independiente Mainstream de
Japon a da una charla de vida independiente y gestionar las primeras

becas a Japon.

Por lo que desde ese mismo afio han ido diferentes personas a
capacitarse a Japon; con el objetivo de impulsar el que las personas con
discapacidad puedan ejercer su autonomia personal sin importar el
grado de discapacidad que estas presenten ni su situacion

socioeconémica.

El proyecto Kaloie junto con el CNREE fue y siguen siendo los dos

grandes impulsores del Movimiento de Vida Independiente en el pais.

En el 2010 se inician las gestiones para conformar al MDVICR como una
entidad legal en el pais y en una gira de los lideres a la region Chorotega,
deciden unirse todos para tener mas fuerza y con el fin de aprovechar
los buenos resultados de proyecto Kaloie y el apoyo brindado por la sede
regional del Consejo Nacional de Rehabilitacion y Educacion Especial,
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se escoge la Regién Brunca como la idénea para impulsar esta filosofia,
especificamente en Pérez Zeleddn.

A mediados del 2011 se trasladan los lideres de la region Chorotega y
Pacifico Central y se abre la oficina de Vida Independiente en las
instalaciones del CONAPDIS de Pérez Zeledon, siendo esta accion la
gue marca un antes y un después en la historia de este movimiento, ya
gue por esta iniciativa, a finales del afio 2011 se presentd un proyecto
por la Asociacion Mainstream al fondo “Semilla” de JICA Kansai; el cual
fue aprobado y se inici6 a ejecutar a través del Centro de Vida
Independiente MORPHO administrado por los lideres del Movimiento de
Vida Independiente de Costa Rica, abriendo sus oficinas en el mes de

mayo del afio 2012.

Siendo asi los primeros a nivel latinoamericano en recibir en el tema de
discapacidad tal apoyo de cooperacién técnica, asi como los primeros a
nivel nacional y latinoamericano en inaugurar un Centro de Vida
Independiente con todos sus servicios, incluyendo el de asistencia

personal de forma paulatina.

A partir de ese momento se ha incrementado el trabajo de este grupo,
realizando diferentes charlas, capacitaciones, audiencias y reuniones
con representantes de diferentes instituciones, en las cuales sea
sensibilizado y dado importantes aportes en materia de discapacidad,
ademas de la importante labor que estan realizando para implementar la
asistencia personal como parte de los servicios que requieren las
personas con discapacidad para llevar una vida plena y participativa en

la sociedad.

A nivel de la asamblea legislativa se esta trabajando en la ratificacion del
proyecto de ley 17305 (Promocion de la Autonomia de las Personas con
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Discapacidad), ya que este proyecto vendria a complementar el marco
legal que se necesita en el pais para desarrollar la vida independiente a
la cual se refiere la Convencion Internacional sobre los Derechos de las

Personas con Discapacidad en su articulo 19.

En la actualidad y gracias a mdultiples esfuerzos y realizacién de lobby
politico, asi como foros en este Poder legislativo, esta iniciativa de Ley
se encuentra ya en plenario esperando ser aprobado en primer y

segundo debate.

Ademas, de esto se han realizado importantes marchas de
concientizacién, entre ellas una para el 29 de mayo en conmemoracion
del dia nacional de las Personas con Discapacidad a nivel local y otra
para el 29 de setiembre en San José para festejar el cuarto aniversario

de la convencion Internacional de las Personas con Discapacidad.

Todo este esfuerzo en con el fin de lograr una real inclusion y
visualizacion del colectivo con discapacidad en todos los ambitos de la
sociedad; ademas de ser una nueva fuente generadora de empleo, ya
gue para las personas sin discapacidad que trabajaran como asistentes
personales sera una nueva fuente de empleo nunca antes vista en el
pais. (Antecedentes del Movimiento de Vida Independiente y Proyecto
MORPHO, 2012).

2.3 Mercadotecnia

Fisher y Espejo (2004, citado por Kotler) afirma que “Mercadotecnia es aquella
actividad humana dirigida a satisfacer necesidades, carencias y deseos a través de

procesos de intercambio”.

2.3.1 Orientaciones de la Mercadotecnia
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2.3.1.1 Orientacién ala Produccién

Dentro de esta orientacion se pretende conocer al consumidor, con el fin de poder
contar con el producto necesario para satisfacer su necesidad, sobre todo conocer la
competencia y manejar bien el precio del producto para cumplir con sus obligaciones

y con el cliente.

De acuerdo con Fisher y Espejo (2004), “esta orientacion administrativa enfoca los
objetivos comerciales de la organizacion hacia adentro, especificamente a la

capacidad productiva”.

2.3.1.2 Orientacién hacia el Producto

“‘En esta orientacion administrativa, los administradores declaran conocer con
precision lo que el cliente necesita, por lo que de inmediato y sin mas cuestionamientos

se dan a la tarea de producirlo” (Fisher y Espejo, 2004, pag. 8).

Cuando una empresa u organizacion enfoca su mercadotecnia al producto, debe tomar
en cuenta que uno de sus enfoques primordiales deber ser a la calidad del mismo, ya

que este se convierte en la principal atraccién para atraer a los clientes.

2.3.1.3 Orientacién hacia el Consumidor

Algunos autores entre otros Fisher y Espejo (2004), sostienen que “la tarea clave de
la organizacion consiste en determinar las necesidades, deseos y valores de un
mercado meta, con el objeto de adaptarse al suministro de los satisfactores
deseados...”, ya que la idea es poder cumplir con las expectativas y sobre todo
requerimientos de los clientes, cautivandolos de una manera en que se conviertan en

consumidores potenciales y se casen con la marca.

2.3.2 Intercambio
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“Acto de obtener una bien que tiene otra persona a través de la entrega de otro bien

que la otra persona también desea” (Rivera y Garcillan, 2012, pag. 31).

2.4 Mercado

Segun Rosales (2007), se define “como la organizacion en que compradores y
vendedores determinan el precio de los bienes. Por lo general, el concepto de mercado
se asocia directamente con un area determinada donde se establece el acuerdo de

cambio.”

2.4.1 Estudio de Mercado

Un estudio de mercado consiste en un analisis del contexto del mercado
donde llegaran los productos que genera el proyecto, con el propésito de
brindar una idea al duefio del proyecto, organizacion, o la institucién que
realizara la inversion sobre el riesgo, en cuanto a la aceptacién, que
tendra el producto cuando se apuesto en el mercado; se realiza con base

en un estudio de ciertas variables, que se sefialan posteriormente.

El Estudio de Mercado debe verificar las potencialidades de consumo
existentes en el mercado y reducir el grado de incertidumbre ligado al

éxito del proyecto. (Rosales, 2009, p. 89)

2.4.2 Mercadeo Agricola

Rosales (2009, citada por Vindas, 2001, pag. 5) se refiere al mercadeo agricola como:

Un sistema interrelacionado donde se involucra una serie de actividades
agro productivas, administrativas y de comercializacion por medio de las
cual materias primas de origen vegetal o pecuario se procesan y
transforman de tal manera que el consumidor final pueda adquirir un

producto de calidad, inocuo y en el lugar y momento oportuno.

30



2.4.3 Mercado Meta

La determinacion de un mercado meta consiste en poder establecer hacia qué tipo de
personas nos vamos a dirigir, para convertirlos en clientes potenciales del producto a
ofrecer, donde la idea es cubrir una necesidad existente y cautivarlo para fidelizar la

relacion productos-consumidor.

“Grupo de personas o empresas para las que una compaiiia disefia, implementa y
mantiene una mezcla de marketing que pretende satisfacer las necesidades de ese
grupo, lo que resulta intercambios mutuamente benéficos”. (Lamb y otros, 2002, p.
230).

2.5 Finca (Granja)

De acuerdo con INEC (2014), en el VI Censo Nacional Agropecuario se le llama finca:

A toda extensién de terreno, dedicada total o parcialmente a la
produccién agropecuaria para la venta o el autoconsumo, administrada
por un hogar, sociedad, empresa, institucion publica u otra, cuyas
labores pueden ser dirigidas o ejecutadas directamente por una persona

o con la ayuda de otras.

La finca puede estar constituida por una o0 mas parcelas propias o ajenas
y estar juntas o separadas en un mismo cantén o en cantones diferentes.
Lo anterior se cumple siempre y cuando estén bajo una misma
administracion y utilicen los mismos medios de produccion, tales como

la mano de obra, maquinaria, equipo y animales de trabajo.

Se incluyen como fincas agropecuarias las huertas familiares, hidroponia

y a la organoponia, donde:
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e Huerta Familiar: es el terreno ubicado junto a la vivienda de un hogar
gue produce al menos un cultivo de forma organizada usualmente en
hileras, con el propésito de solventar la totalidad o parte de sus

necesidades alimenticias.

En ella se dedica trabajo por parte de las personas del hogar y, en
ocasiones, se asocia a practicas culturales. En algunas zonas indigenas

del pais se les conoce como “chaguite”.

e Hidroponia: produccion de hortalizas en la que se cultiva sin suelo y
donde los elementos nutritivos son suministrados en una solucion

liquida.

e Organoponia: produccion de hortalizas en la que se cultiva sin suelo y
donde utilizan materias organicas, por ejemplo, compost, carbon, entre

otros.

No son fincas agropecuarias aquellas tierras que se dedican
exclusivamente a la cria de caballos de carrera, zoo criaderos

(mariposas, conejos, entre otros) o criar gallos de pelea.

2.6 Finca Integral

El Ministerio de Agricultura y Ganaderia (2004) la define como:

Una finca cuya forma de manejo de la tierra es amigable con el ambiente,
cuyo plan de accion productiva esta basado en su capacidad de
produccion, que se aplica tanto con el propésito de mejorar la
disponibilidad y calidad de los alimentos; como maximizando el uso de
los recursos y energias del sistema de acuerdo con las caracteristicas

agro ecoldgicas y socioeconomicas representativas de los sistemas de
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produccién de una determinada area de influencia. En donde sus
diversas actividades se encuentran integradas y que cuenta con
condiciones para recibir e intercambiar experiencias con grupos de
agricultores y agricultoras interesadas en el desarrollo de sistemas de

produccion sostenible.

2.6.1 Elaboracion de Abono Organico

Para aprovechar la materia organica disponible en las fincas como las
excretas de aves ponedoras, pollos, ganado vacuno, hojas, ramas
secas, etc.: existen procesos para la fabricacion de compost y
lombricarios que bien manejados le proporcionan a la finca el abono
necesario para las plantaciones y pasturas, permitiéndole mejorar los

suelos y ahorrar dinero. (Ing. Venegas, MAG)

2.6.2 Biodigestores

“Se aprovechan las excretas de los cerdos y semovientes en la elaboracion de biogas

el cual es aprovechado en las fincas y en el hogar”. (Ing. Venegas, MAG)

2.6.3 Especies Menores

Es caracteristico de una finca integral aprovechar los espacios para la
cria de cerdos, aves ponedoras, pollos de engorde u otras especies.
También cuando hay disponibilidad de agua se aprovecha para la
produccion de tilapias, lo que permite la diversificacion de la produccion

y a la vez integrar todo el sistema. (Ing. Venegas, MAG)

2.6.4 Invernaderos
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“Para evaluar el abono organico producido en la finca, a la vez para facilitar la
ensefianza en la produccion y el manejo de las hortalizas sin el uso de quimicos, lo

que permite obtener alimentos inocuos y de mejor calidad”. (Ing. Venegas, MAG)

2.6.5 Galerones y Corrales

Para el buen manejo animal se construye infraestructura acorde con la
produccion de las fincas, lo que ha permitido la motivacion de los
productores, productoras y sus familias para realizar trabajos necesarios
como picar cafia de azlcar, cratylia, camerun, maralfalfa y darlo a los
animales en los galerones; esto permite mayor bienestar animal y una

mejor recuperacion de los potreros. (Ing. Venegas, MAG)

2.6.6 Procesamiento de Leche

Es por lo anterior, que toda finca integral debe contar con la infraestructura y equipo
necesario para cumplir con los requerimientos establecidos, dandoles un buen

funcionamiento en procesos y seguridad de los productos a ofrecer.

Los mercados actuales exigen productos procesados bajo reglas
establecidas que rigen para todo producto agropecuario. Siendo la leche
y sus derivados como el queso y el yogurt productos perecederos, es
fundamental un manejo y procesamiento inocuo y de alta calidad. (Ing.
Venegas, MAG)

2.7 Sede de la Finca

El Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (2014), la determina como:

Es el punto de referencia que asocia a la finca con un lugar determinado,
por ejemplo, un area de empadronamiento (AE). Se define de acuerdo

con los siguientes criterios:
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Casa de las personas productoras, si ella vive en la finca.
Casa de la persona administradora, si ella vive en la finca.
Las construcciones principales.

Casa de las personas trabajadoras.

ok~ w0 N oE

Entrada principal (si hay mas de una parcela, se considera la entrada de

la que tenga mayor tamano).

La sede se determina examinando cada una de las opciones por
separado y de manera excluyente, por ejemplo, si la residencia de la
persona productora esté dentro de la finca la sede se define en ese lugar,

sin analizar los otros criterios.

2.8 Persona Productora

Es la persona fisica o juridica que asume la completa responsabilidad
econdmica en el manejo de la finca agropecuaria y que puede o no tener
la funcion técnica. Maneja personalmente la finca agropecuaria o bien,
ejerce esta funcion a través de otra persona que la administre,
principalmente, cuando se trata de una persona juridica (una sociedad
anonima, sociedad de responsabilidad limitada, cooperativa, institucion,

etc.).

La condicion juridica de la persona productora puede ser persona fisica,
sociedad de derecho, sociedad de hecho, cooperativa u otra. (Instituto

Nacional de Estadisticas y Censos, 2014).

2.9 Informante

Para el INEC (2014), en el VI Censo Nacional Agropecuario, determinan que un

informante es:
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La productora de la finca agropecuaria. En caso que esta no estuviera
presente o no pudiera brindar la informacion, puede ser la persona
administradora o encargada, en casos muy calificados poder ser una
persona distinta la que proporciona la informacién requerida. La persona
informante debe tener conocimiento suficiente de las caracteristicas de

la finca y una edad minima de 15 afios.

2.10 Producto

En la actualidad, se pueden encontrar una serie de productos que se clasificaran de
acuerdo con sus propiedades tales como sus caracteristicas que los identifican, los
usos que se les den, los usuarios que los consumen y los productos que pueden y

tienen la capacidad de sustituirlos.

Lamb y otros (2002, p. 296) definen producto como “todo aquello, tanto favorable como

desfavorable, que una persona recibe en un intercambio”.

Por otra parte, otro autor dice afirma que “en sentido estricto, un producto es un
conjunto de atributos fundamentales unidos en una forma identificable. Cada producto
se identifica por un nombre descriptivo (0 genérico) que el comun de la gente
entiende...” (Stanton y otros, 2007, p.220)

2.10.1 Tipos de Cultivos

Los tipos de cultivos vienen a ser los productos necesarios y complementarios para el
desarrollo de la finca integral. De acuerdo con VI Censo Nacional Agropecuario (2014),

se identifican dos tipos de cultivos:
A. Cultivos Anuales: son los cultivos con un ciclo de crecimiento menos a

un afio, y que tienen la caracteristica de que la planta se destruye al

cosechar.

36



B.

Cultivos Permanentes: son aquellos cuyo ciclo de crecimiento es
mayor a un afio y que al ser cosechados no se destruye la planta, con lo

cual quedan en capacidad de volver a producir.

2.10.2 Produccién Agropecuaria

El Censo Agropecuario (2014) la define como:

Produccion obtenida de los cultivos anuales o transitorios y de los
permanentes, hechos al aire libre 0 en ambientes protegidos. También
se refiere a la cria del ganado vacuno, caprino, ovino, porcino y de otro
tipo: ademas de las aves de corral. Se considera de igual manera como
produccion agropecuaria la produccion de semillas, la ornamental,

forestal, acuicola y apicola.

La produccion esta destinada a la alimentacion humana, animal o a la
industria, e implica labores de siembra, mantenimiento, cosecha de
cultivos o cuido de animales, independientemente de la extension de

tierra que se utilice. (p. 108)

2.10.3 Propo6sito del Ganado Vacuno

El Censo Agropecuario (2014) identifica cuatro propositos para este producto:

A.

Carne: ganado dedicado a la produccion de carne para la venta o el

autoconsumo.

. Leche: ganado dedicado a la produccion de leche para la venta o el

autoconsumo.
Doble propdésito: ganado dedicado a la produccion de leche y se

aprovecha su carne para la venta o el autoconsumo.

. Trabajo: corresponde a los bueyes.
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2.10.4 Proposito del Ganado Porcino

El Censo Agropecuario (2014) identifica dos propésitos para este producto:

A. Carne: ganado dedicado a la produccién de carne para la venta o el
autoconsumo. Esto incluye las tres etapas: Inicio, Desarrollo y Engorde.
B. Reproduccion: fase de produccion del hato.

2.10.5 Sistema de Manejo de las Aves de Corral

De acuerdo con Censo Agropecuario (2014), el manejo de aves se puede llevar a cabo

de dos maneras, las cuales son:

A. Granja: se catalogan las aves que se producen en fincas en las que
tienen instalaciones especialmente acondicionadas (gallineros,
galpones, etc.), para lograr una reproducciébn mas intensiva, con un
control mas estricto de condiciones de higiene y alimentacién de los
animales. Estas estan divididas en:

e Granja para reproduccion: es la dedicada a la cria de aves de corral
gue se utilizan para la produccién de huevos fértiles destinados para la

incubacion artificial.

e Granja paralaproducciéon de huevos: es la que se dedica a la cria de
aves de corral que se utilizan para la produccion de huevos fértiles para

el consumo. Estas a su vez se dividen en:
1. Granjas avicolas de jaula.

Granjas avicolas de piso.

3. Granja para la produccion de pollos de engorde.
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B. Patio: presentan menor nivel tecnolégico en términos de produccion y
de infraestructura, aunque estas igualmente pueden estar dedicadas a

la produccion de huevo o carne. (p. 112).

2.10.6 Acuicultura

“Es la produccion de animales en el agua, en cualquiera de sus fases de desarrollo de
manera parcial o total. Incluye la produccion de tilapia, trucha, camarén y otras

especies”. (Censo Agropecuario, 2014, p. 112).

2.11 Demanda

En términos econdmicos, como lo manifiesta Baca (1998), la demanda
es la cantidad de bienes y servicios que el mercado requiere o solicita
para la satisfaccion de una necesidad especifica a un precio
determinado. En muchos aspectos, la demanda del producto es un factor
importante para determinar la rentabilidad de un proyecto, una empresa

0 una institucion. (Rosales, 2009, p.92).

2.11.1 Demanda Potencial

Rosales, (2009), complementa la demanda como potencial cuando:

Una vez proyectada la demanda y la oferta del bien o servicio, su
comparacion permitira estimar la demanda potencial o insatisfecha para
el proyecto; Rosales (1993) define esta demanda como la cantidad de
bienes o servicios que es probable que el mercado consuma en afios
futuros, y que no podria ser cubierta si no varian las condiciones en las
cuales se hizo la proyeccion y el analisis. (Una de las formas de cubrirla
es por medio del producto del proyecto en estudio y de otros posibles

proyectos). La demanda insatisfecha contribuye a precisar los limites
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maximos respecto de las dimensiones de la planta o el tamafio del
proyecto. (p. 95).

2.11.2 Analisis de la Demanda

Segun Hair y otros (2004, p. 13) corresponde a un “método de investigacién para

calcular la demanda de cierto producto y las razones en que se funda”.

Hace referencia a la investigacion en la poblacién meta que consume cierto producto,
calculando la cantidad demandada y cudles son las principales caracteristicas con las
que cuenta ese producto para que sea de su preferencia, nivel de satisfaccion obtenido

gue no se lo da otro, verifica si es necesario también el consumo de productos

complementarios.

2.11.3 Comercializacién de los Bienes y Servicios

Por medio de la comercializacion, los productos (bienes y servicios) del
proyecto llegan al consumidor final en la forma, el momento y el lugar
convenientes. Las actividades que incluye el proceso de
comercializacién para proyectos agricolas son, entre otras:

El acopio de los productos.

La seleccion de los productos.

La limpieza.

La tipificacién de acuerdo con las normas requeridas.

El almacenamiento.

El transporte.

La informacidon a los consumidores de la existencia y la calidad del

producto.

El objetivo de la comercializacion es realizar la transferencia del producto
del proyecto al consumidor mismo. Para efectos del proyecto, solo
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interesa el tramo de la trayectoria en el que el producto emerge de la
planta o el lugar de produccion y llega a manos del siguiente
intermediario de la escena, el cual no necesariamente es el consumidor

final, aunque puede serlo. (Rosales, 2009, p. 100)

2.12 La Promocién

Segun Stanton y otros (2007):

Desde la perspectiva del marketing, la promocion sirve para lograr los
objetivos de una organizacion. En ella, se usan diversas herramientas
para tres funciones promocionales indispensables: informar, persuadir y
comunicar un recordatorio al auditorio meta. La importancia relativa de

esas funciones depende de las circunstancias que enfrente la compafia.

Para el proyecto agricola, la promocion se enfoca al informar y recordar a la poblacion
sobre la localizacion de una finca integral inclusiva, dandola a conocer dentro del
cantdon y sobre todo idear estrategias de comunicacion e informacion para la

adquisicién de los productos de la finca integral.

2.12.1 Métodos de Promocion

Stanton (2007, p. 506) dice que:

La promocién, sin importar a quién vaya dirigida, es un intento de influir.
Tiene cuatro formas: la venta personal, la publicidad, la promocion de
ventas y las relaciones publicas. Cada forma tiene caracteristicas
definidas que determinan la funcidn que pueden representar en un

programa de promocién:

e La venta personal: es la presentacion directa de un producto a un

cliente prospecto por un representante de la organizacion que lo vende.
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Las ventas personales tienen lugar cara a cara o por teléfono y pueden

dirigirse a una persona de negocioso o0 a un consumidor final.

e La publicidad: es una comunicacion no personal, pagada por un
patrocinador  claramente identificado, que promueve ideas,
organizaciones o productos. Los puntos de venta mas habituales para
los anuncios son los medios de transmision por television y radio y los

impresos (diarios y revistas).

e Lapromocién de ventas: es la actividad que estimula la demanda que
financia el patrocinador, ideada para complementar la publicidad y
facilitar las ventas personales. Con frecuencia, consiste en un incentivo
temporal para alentar una venta o una compra. Muchas promociones de

ventas se dirigen a los consumidores.

e Las relaciones publicas: abarcan una gran variedad de esfuerzos de
comunicacion para contribuir a actitudes y opiniones generalmente
favorables hacia una organizacion y sus productos. A diferencia de la
mayor parte de la publicada y de las ventas personales, no incluyen un
mensaje de ventas especifico. Los objetivos pueden ser clientes,
accionistas, una organizacion gubernamental o un grupo de interés

especial.

2.13 Oferta

Rosales (2007), conceptua la oferta de la siguiente manera: “es las distintas cantidades
de un bien o servicio que los productores estan dispuestos a llevar al mercado a

distintos precios manteniéndose determinantes invariables” (p. 40).

También, Rosales (2009, p.95) indica que:

42



Cuando se esta analizando la oferta, hay que considerar que su
comportamiento esté en funcién de una serie de factores que dependen,
a su vez, del tipo de proyecto que se esté formulando y evaluando. En
el caso de proyectos agricolas, algunas de estas variables que explican

el comportamiento de la oferta son:

e El precio del producto de la competencia.

e Los factores de produccion (insumos y recursos).

e Latecnologia de produccion utilizada por la competencia.

e La disponibilidad y la calidad de recursos humanos.

e Elclima.

e Las expectativas referentes al mercado de los productores.

e Las motivaciones y los habitos de los productores y consumidores.

e Los factores institucionales.

2.13.1 Precio

Rivera y Garcillan (2012, p. 302) conceptualizan el precio como:

La expresion del valor de un bien o servicio en términos monetarios. Este
valor puede venir dado en funcién de las cualidades o caracteristicas del
producto (imagen de la empresa, calidad, servicio de asistencia...) y de

su capacidad para satisfacer determinadas necesidades.
“El conocimiento de la tendencia historica de los precios y sus proyecciones futuras
(por lo menos dentro del horizonte de planeamiento) permite tener una idea de las

posibilidades de ingresos y la rentabilidad del proyecto”. (Rosales, 2009, p.96).

2.13.2 Métodos de Proyeccién
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Tanto para la proyeccion de la demanda, la oferta y los precios se
requieren métodos de prediccion, por lo tanto, se deben escoger los mas
adecuados segun el tipo y la naturaleza del proyecto que se esté

formulando y evaluando.

Si bien existe un ndmero muy importante de métodos para realizar
estimaciones sobre variables, aqui se citan los que pueden tener mayor
relacion con los distintos tipos de proyectos agropecuarios. (Rosales,
2009, p.98)

2.13.2.1 Métodos Cualitativos

Este tipo de métodos estan basados en juicios, evaluaciones y opiniones
personales. Para ello se seleccionan a especialistas que tengan un
conocimiento profundo del mercado y se les consulta sobre las

interrogantes planteadas por el proyecto.

Entre los principales métodos cualitativos de proyeccion de la demanda

se pueden mencionar:

» Opiniéon de Expertos: este método utiliza el conocimiento acumulado
por los expertos en el sector para definir la evolucion de las variables
relevantes del proyecto, desde la perspectiva del mercado.

» Sistematizacion de la informacién de los encargados de ventas: se
aprovecha los conocimientos del mercado que posee el personal de
ventas de la firma: se sistematiza y se orienta a dar respuestas a las

necesidades de informacién del proyecto.

» Método Delphi: este sistema permite, mediante la utilizacion de

herramientas estadisticas, lograr consensos entre especialistas sin la
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necesidad de que estos se encuentren en un mismo sitio

simultdneamente.

» Panel de Consenso: mediante una serie de reuniones, se logra que un
conjunto de especialistas alcance opiniones consensuales. (Rosales,
2009, p.98).

2.13.2.2 Métodos Cuantitativos

Rosales, 2009, p. 98) explica que:

Este tipo de métodos se puede dividir en dos grandes grupos: aquellos
gue utilizan series de tiempo y los que se basan en relaciones de
causalidad. Son métodos en general de complejos y requieren algun
conocimiento especifico para ser desarrollados. Entre ellos se pueden

mencionar:

> Andlisis de Tendencia: este método es extremadamente simple.
Supone que el futuro tendrd un comportamiento similar al pasado. Para
utilizar este método se requiere contar con informacion cuantitativa
adecuada para la estimacién del mercado a evaluar, y debe aplicarse en
periodos donde el mercado relevante no ha atravesado por cambios

estructurales.

» Series de Tiempo: trata de analizar el efecto del ciclo, la estacionalidad
y los factores aleatorios en el comportamiento de las variables. Este tipo
de analisis requiere un conocimiento especializado en estadisticas y la

aplicacién de paquetes estadisticos relativamente complejos.

» Analisis de Regresion: mediante este sistema se trata de identificar y

medir los factores que afectan el comportamiento de la variable que se

45



analiza. En este caso, al igual que en el andlisis de series de tiempo, se

requiere conocimientos especializados en estadistica.

2.13.3 Plan de Venta

Dentro de este plan de venta, permite crear proyecciones a futuro de tal manera que
la empresa pueda determinar la compra de materia prima, insumos u otros materiales
indispensables para poseer un inventario capaz de cubrir las necesidades del mercado

en momentos especificos.

Segun Rosales, (2009) “se encuentra determinado por la cantidad de bienes o
servicios que hay que producir pro unidad de tiempo para que estén disponibles en el
mercado a un precio especificado. El plan de venta permite calcular los ingresos del

proyecto”. (p. 100).

2.14 Regulaciones

2.14.1 Condicién Juridica

2.14.1.1 Persona Fisica

Cuando una persona es responsable de la operacion de la finca
agropecuaria. Sucede con frecuencia que la persona responsable es la
jefa o jefe del hogar y que el e resto del hogar colabore en las labores
agropecuarias y que los beneficios que se obtienen sean para todas las
personas. (VI Censo Nacional Agropecuario, 2014, p. 108)

2.14.1.2 Sociedad de Derecho

“‘Cuando el manejo, la responsabilidad o usufructo de una finca agropecuaria es
ejercida por dos o0 mas personas que legalmente forman una sociedad. Ejemplo de
esto son las sociedades constituidas por acciones al portador, las compaifiias, entre

otras”. (VI Censo Nacional Agropecuario, 2014, p. 108)
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2.14.1.3 Sociedad de Hecho

Cuando dos 0 mas personas se hacen responsables conjuntamente de
la operacion de una finca agropecuaria, sin que sean sociedades
legalmente inscritas. Con frecuencia se trata de personas emparentadas

entre si, pero de hogares diferentes.

La direccion técnica y responsabilidad econdmica recae en dos 0 mas
personas individuales, por lo que una de ellas fue ubicada como

productora. (VI Censo Nacional Agropecuario, 2014, p. 108)

2.14.1.4 Otra

Comprende los productores o productoras no incluidos en los grupos
anteriormente citados. Por ejemplo, cooperativas, instituciones publicas
o privadas, organizaciones, propiedades comunales, iglesias, escuelas,
colegios, universidades, centros penitenciarios, entre otras que tienen
una propia condicién juridica diferente a las anteriores y que actian
como personas productoras. (VI Censo Nacional Agropecuario, 2014, p.
108)

2.14.2 Tipo de Tenencia de la Tierra
2.14.2.1 Como Propietario(a)

Se refiere a aquellas personas productoras que poseen titulo de propiedad sobre la
tierra y en consecuencia el derecho de poder transferirlo, asi como de determinar el
alcance de su aprovechamiento. Regularmente se llaman “tierra propia”. (VI Censo

Nacional Agropecuario, 2014, p. 109)

2.14.2.2 A Modo de Propietario (a)
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Se refiere a las personas productoras que trabajan tierras en condiciones
especiales, es decir, hacen uso de ella a modo de propietario (a), aun
cuando no poseen titulo de propiedad. Abarca tierras que, sin titulo legal
de propiedad ni contrato de arrendamiento de larga duracion, han sido
trabajadas pacifica e ininterrumpidamente sin pago. Por ejemplo,
adjudicatarios (as) del IDA (hoy INDER), en territorios indigenas (existe
personas del territorio), poblaciones en la milla fronteriza o en zonas

costeras. (VI Censo Nacional Agropecuario, 2014, p. 109)

2.14.2.3 Pagando Alquiler

Cuando la persona productora paga periddicamente una cantidad determinada de
dinero a la propietaria o propietario por el uso de la tierra. (VI Censo Nacional

Agropecuario, 2014, p. 110)

2.14.2.4 Pagando con Produccién (esquilmo)

Son tierras que una persona productora trabaja a cambio de un pago en
especie 0 en producto con un valor fijado segun los precios de mercado.
La cantidad de producto puede ser fijjo o variar con la produccion
conforme el contrato (verbal o escrito) convenido entre la persona
productora y la propietaria de la tierra. (VI Censo Nacional Agropecuario,
2014, p. 110)

2.14.2.5 Gratuitamente

Cuando una persona productora utiliza tierras con autorizacion de la
propietaria o propietario y por las que no paga renta o alquiler alguno.
Por ejemplo, una persona que trabaja la tierra prestada por un familiar.
Excluye a quienes la usan sin autorizacion. (VI Censo Nacional
Agropecuario, 2014, p. 110)

48



2.14.2.6 Otras Formas de Arrendamiento

El Censo Nacional Agropecuario, (2014, p.110) indica que “las tierras en
arrendamiento no comprendidas en las opciones anteriores. Dentro de estas tierras

pueden estar los siguientes casos:

» Tierras arrendadas a cambio de prestacion de servicios.

» Arrendamiento por hipoteca usufructuaria”.

2.14.2.7 Otras Formas de Tenencia

El Censo Nacional Agropecuario, (2014, p.110) afirma se pueden “obtener datos de
extension de tierras que las personas productoras tiene bajo otras formas de tenencia
como:

» Tramite sucesorio.

» Fideicomiso.
» En precario.
>

Reclamos de posesion”.
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CAPITULO Il
MARCO METODOLOGICO



3. CAPITULO Ill MARCO METODOLOGICO
3.1 Tipo de Estudio
3.1.1 Enfoque Cuantitativo de Investigacion

El enfoque cuantitativo permite al investigador mediante datos recolectados y
analizados tomar una decision sobre el proyecto que se esta estudiando. Para lograr
una acertada determinacion en la toma de decisiones se deben considerar que todo
proyecto nace con una idea, de la cual se plantea el problema, una vez delimitada la
idea se iran derivando los objetivos y por supuesto preguntan de la investigacion, de
la cual se debe estudiar las fuentes para crear una perspectiva teorica y aclarar los
conceptos dentro del proyecto. Cuando se crean las variables provenientes de las
preguntas se deben medir mediante el disefio de un plan para probarlas y finalmente
de estas mediciones se sacan las conclusiones para verificar si se dio solucién al

problema planteado al inicio del proyecto.

Como bien lo indica Sampieri y otros (2010) en su libro Metodologia de la Investigacion:
“‘enfoque cuantitativo usa la recoleccion de datos para probar hipétesis, con base en
la medicibn numérica y el analisis estadistico, para establecer patrones de

comportamiento y probar teorias” (p.4)

3.1.1.1 Alcance Descriptivo

El propdsito de este alcance es que la meta del investigador debe describir fenomenos,
situaciones, eventos entre otros, para obtener una perspectiva mas amplia de como
son y cémo se manifiestan. Sampieri muy bien lo dice en su libro de Metodologia de la
Investigacion “en esta clase de estudios el investigador debe ser capaz de definir, o al
menos visualizar, qué se medira (qué conceptos, variables, componentes etc.) y sobre
qué o quiénes se recolectaran los datos (personas, grupos, comunidades, objetos,

animales, hechos, etc.” (2010, p.80)
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Entre otras cosas, Sampieri (2010) conceptualiza la investigacion descriptiva de la
siguiente manera: “busca especificar propiedades, caracteristicas y rasgos
importantes de cualquier fendmeno que se analice. Describe tendencias de un grupo

0 poblacion”.

3.1.2 Enfoque Cualitativo de Investigacion

La determinacion de adecuar el estudio de mercado también a un enfoque cualitativo
es debido a la implementacion de un instrumento necesario como lo son las
entrevistas, ya que estas van enfocadas al area comercial, hablando de algunos de
ellos como los méas importantes y sobresalientes en San Isidro de El General. Debido
a la necesidad en conocer la oferta y demanda de los productos agricolas dentro de
estos negocios, por consiguiente, valorar la anuencia de que estos mismos funcionen
como intermediarios para un futuro, en la venta de los productos agricolas ofrecidos
por la Finca Integral Auto Sostenible administrado por persona con discapacidad del
Centro de Vida Independiente MORPHO.

El trabajo de campo consiste en una participacion intensa, en largos
periodos con los sujetos en estudio, por lo que requiere de un registro
detallados de todos los acontecimientos, o mismo que su analisis es

minucioso.

Defiende el uso de los métodos cualitativos, con el uso de técnicas de

compresion personal, de sentido comun y de introspeccion.

Es usado esencialmente en el estudio de grupos pequefios. (Barrantes,
2012, p.71)

3.2 Fuentes de Informacién

Las fuentes de informacion dentro de una investigacion forman parte elemental en el

desarrollo del proyecto, debido a que son las guias para comprobar la veracidad de
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los conceptos utilizados, son el recurso primordial para establecer las bases de un
proyecto exitoso, ya que si estas no existieran se debe incurrir a una investigacion mas
exhaustiva y complicada, de la cual no hay antecedentes sobre los que se pueda basar

el estudio generando dudas y hasta posibles sesgos.

Es por esto que todo proyecto debe contar con fuentes de informacién como lo son las

fuentes primarias y secundarias.

3.2.1 Fuentes Primarias

Este proyecto esta basado sobre fuentes primarias que son provenientes de la
poblacién del canton de Pérez Zeleddn, los cuales se aplicaran cuestionarios para
determinar puntos de interés en la investigacion, con el fin de evaluar el nivel de
consumo de productos agricolas y sobre todo la anuencia de adquirirlos con
proveniencia de una Finca Integral Auto sostenible administrada por personas con
discapacidad. También, se llevaran a cabo entrevistas al sector comercial con el
objetivo de conocer la oferta y demanda que tienen dentro de sus negocios los
productos agricolas, y sobre todo la disposicion de crear relaciones comerciales con
esta finca. No obstante, dentro de este proyecto las fuentes primarias estan
conformadas también de una comision especial dentro del Grupo de Vida
Independiente MORPHO, las cuales son los principales suministradores de ideas e
informacion dentro del proyecto, por consiguiente, la visita a instituciones publicas que
brindan informacién valiosa para el desarrollo de proyectos de dicha naturaleza.
Finalmente, los datos que se puede obtener de entrevistas realizadas a productores

del cantdn que cuenten con Fincas Integrales Auto sostenibles.

Algunos autores entre otros, Baca (2010, p.25) en su libro Evaluacion de Proyectos

hace una referencia a las fuentes primarias como:

Las Fuentes Primarias de informacion estan constituidas por el propio

usuario o consumidor del producto, de manera que para obtener
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informacion de él es necesario entrar en contacto directo; ésta se puede

hacer en tres formas:

1) Observar directamente la conducta del usuario. Es el método de
observacion, que consiste en acudir a donde esta el usuario y observar

la conducta que tiene.

2) Método de Experimentacion. Aqui el investigador obtiene informacion
directa del usuario aplicando y observando cambios de conducta. Es
decir, se llama método experimental porque trata de descubrir relaciones
causa-efecto. En dicho método, el investigador puede controlar y

observar las variables que desee.

3) Aplicacion de un cuestionario al usuario.

3.2.2 Fuentes Secundarias

El presente proyecto la planificacion de un estudio de mercado para la produccién y
comercializacion de productos agropecuarios, a través del desarrollo de una granja
integral auto sostenible administrada por personas con discapacidad del Centro de
vida Independiente MORPHO, en la zona de Pérez Zeledon para el periodo 2016;
cuenta con fuentes secundarias muy amplias lo cual genera una gran ventaja, ya que

su veracidad esta fundamentada por bases especializadas y profesionales.

La bibliografia es determinada por libros, textos, articulos y resefias sobre dicho
estudio, en la utilizacion de conceptos y definiciones técnicas. Las fuentes secundarias
también estan fundamentadas por la web grafia, donde las instituciones publicas y
otras relacionadas con dicho proyecto cuentan con recursos web actualizados en
periodos pertinentes para que los usuarios ya sean investigadores, estudiantes, futuros
inversores u otros puedan contar con informacion siempre al dia. Esta informacion es
validada por el gobierno y las instituciones derivadas como el MAG, INDER, CENADA,
SENASA, Ferias del Agricultor, etc.
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1)

2)

3)

Se denominan fuentes secundarias aquellas que retnen la informacion
escrita que existe sobre el tema, ya sean estadisticas del gobierno,
libros, datos de la propia empresa y otras. Entre las razones que

justifican su uso se pueden citar las siguientes:

Pueden solucionar el problema sin necesidad de que se obtenga
informacion de fuentes primarias y, por eso, son las primeras que deben
buscarse.

Sus costos de busqueda son muy bajos, en comparaciéon con el uso de
fuentes primarias.

Aungue no resuelven el problema, ayudan a formular una hipotesis sobre
la solucion y contribuir a la planeacion de la recoleccion de datos de
fuentes primarias. (Baca, 2010, p. 17).

3.3 Variables

En el marco metodolégico es importante definir las variables tanto conceptual,
operacional e instrumentalmente. Pero para poder definirlas de acuerdo a los objetivos
especificos, primero se debe conocer cual es el concepto de variables, y para esto
Sampieri y otros (2010) las define como “es una propiedad que puede fluctuar y cuya

variacion es susceptible de medirse u observarse”.

Es importante mencionar, que las variables se aplican a personas u otros seres vivos,
objetos, hechos y fenbmenos, los cuales adquieren diversos valores respecto de la

variable referida.

3.3.1 Definicién Conceptual

“Se tratan de definiciones de diccionarios o de libros especializados (mencionado por
Kerlinger, 2002; Rojas, 2001) y cuando describen la esencia o las caracteristicas de
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una variable, objeto o fendmeno se les denomina definiciones reales (mencionado por
Reynolds, 1986)". (Sampieri y otros, 2010, p. 110).

3.3.2 Definicién Operacional

En su libro de Metodologia de la Investigacion, Sampieri y otros (2010) especifica muy

bien la definiciébn operacional de una variable:

Una Definicion Operacional constituye el conjunto de procedimientos
que describe las actividades que un observador debe realizar para
recibir las impresiones sensoriales, las cuales indican la existencia de
un concepto teoérico en mayor o menor grado (mencionado por
Reynolds, 1986, p.52). En otras palabras, especifica qué actividades
u operaciones deben realizarse para medir una variable. Una
definicién operacional nos dice que, para recoger datos respecto de
una variable, hay que hacer esto y esto otro, ademas articula los
procesos 0 acciones de un concepto que son necesarios para

identificar ejemplos de éste (mencionado por MacGregor, 2006).

3.3.3 Definicién Instrumental

Es la herramienta que ayudara a medir la variable operacionalmente, seleccionar la
mas indicada dependera que los resultados sean los mas exactos posibles y
confiables.

Los instrumentos mas idoneos para este estudio seran las encuestas, entrevistas o

férmulas para la determinacion de datos.

3.4 Definicién de Variables

3.4.1 Objetivo #1: Identificar la diversidad de productos agropecuarios idoneos para

la produccidon y comercializacion en Pérez Zeleddn.
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3.4.1.1 Variable #1 Productos Agropecuarios

3.4.1.2 Definicién Conceptual

De Acuerdo al INEC (2010), los productos agropecuarios no procesados son “el
producto generado en el campo y sin cambiar sus caracteristicas de forma y contenido

es presentado al consumidor final, intermediario o para la agroindustria”.

3.4.1.3 Definicion Operacional

Los productos agropecuarios mas idoneos se identifican de acuerdo a las necesidades
de la region y sus consumidores mediante la aplicacién del Instrumento estadistico #1,
es por eso que determinara el nivel de consumo de productos como: Apio, Ayote,
Cebolla, Cebollin, Chayote, Chile Dulce, Culantro, Frijol, Lechuga, Maiz, Pepino,
Rabano, Repollo, Zanahoria, Aguacate, Banano, Carambola, Limon Dulce, Mamén
Chino, Mandarina, Mango, Naranja, Papaya, Carnes de Res, Cerdo, Pollo, Pescado y

sus derivados.

3.4.1.4 Definicion Instrumental

La aplicacion de un instrumento estadistico como lo es un cuestionario poblacional,
para lograr determinar puntos de interés dentro de la oferta y demanda de productos

agropecuarios en el cantén. (Ver Anexo #1)

3.4.2 Objetivo #2: Valorar los posibles compradores potenciales del cantén para los
productos agropecuarios de la finca.

3.4.2.1 Variable #2 Compradores Potenciales

3.4.2.2 Definicion Conceptual

Segun Rosales (2009):
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Una vez proyectada la demanda y la oferta del bien o servicio, su
comparacion permitira estimar la demanda potencial o insatisfecha para
el proyecto; Rosales (1993) define esta demanda como la cantidad de
bienes o servicios que es probable que el mercado consuma en afos
futuros, y que no podra ser cubierta si no varian las condiciones en las
cuales se hizo la proyeccion y el analisis. (Una de las formas de cubrirla
es por medio del producto del proyecto en estudio y de otros posibles
proyectos). La demanda insatisfecha contribuye a precisar los limites
méximos respecto a las dimensiones de la planta o el tamafio del

proyecto. (p. 95)

3.4.2.3 Definicion Operacional

Se estudia la demanda de una manera historica, actual y futura de los bienes y
servicios, de acuerdo a datos del CNP y aplicacion del instrumente estadistico #1, los
cuales permitan analizar los factores que determinan el comportamiento del

consumidor para implementar métodos de proyeccion.

3.4.2.4 Definicion Instrumental

Se estimara por la aplicacion instrumental de encuestas a consumidores directos de
los productos agricolas del cantén de Pérez Zeleddn y entrevistas al sector comercial,
los cuales se convierten en intermediarios para la venta de estos productos. La
valoracion de datos histéricos mediante tablas informativas proporcionadas por el
CNP. (Ver Anexos #1, 2y 3)

3.4.3 Objetivo #3: Evaluar el establecimiento de la finca en una adecuada localidad
para planificar una estrategia publicitaria e informativa dando a conocer el proyecto en

la region.

3.4.3.1 Variable #3 Estrategia Publicitaria e Informativa
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3.4.3.2 Definicién Conceptual

Rivera y Garcillan (2012), definen este concepto como “el proceso de planificacion de
la estrategia de comunicacion se plasma en la campafia publicitaria. Se trata de un

proceso complejo que incluye una serie de etapas.” (p.387)

3.4.3.3 Definicion Operacional

El informar sobre la existencia del producto, naturaleza y antecedentes del proyecto,
describir sus caracteristicas, creando una imagen en el consumidor y la poblacion en

general, y asi modificar los criterios de eleccion en ellos.

3.4.3.4 Definicion Instrumental

Herramientas publicitarias a sugerir para su utilizacion en el proyecto serian, la
colocacion de un puesto o chinamo en la feria del agricultor con la identificacion del
Movimiento de Vida Independiente MORPHO, los cuales pueden implementar redes
sociales y para una cobertura mayor, la invitacién de programas televisivos culturales

gue den a conocer el proyecto como unico en el pais.

3.4.4 Objetivo #4: Comparar los precios establecidos por la competencia para el logro

de una acertada penetracion en el mercado.

3.4.4.1 Variable #4 Precios-Competencia

3.4.4.2 Definicion Conceptual

De acuerdo a Rosales (2010):

La definicion de precio de venta del producto constituye uno de los
objetivos basicos del analisis de mercado. Vega (1985) considera que el

precio se convierte en el punto de convergencia entre, por un lado, los
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esfuerzos de la empresa o institucion por disefiar un producto (bien o
servicio) para satisfacer las necesidades del mercado, por el otro, la
aceptacion por parte del consumidor de dichos productos al adquirirlos:

constituye un valor de intercambio.

Conceptua la oferta (competencia) de la siguiente manera: “es la cantidad de bienes 'y
servicios que un cierto niamero de oferentes (productores) esta dispuesto a poner a

disposicion del mercado a un precio determinado”.

3.4.4.3 Definicién Operacional

El andlisis de la competencia y de los precios en el mercado, debe estar referido a su
comportamiento historico, su situacion actual y su posible conducta futura. El propésito
de realizarlo es ofrecer las bases para establecer las posibilidades del proyecto, a partir
de las condiciones de competencia existentes en el mercado analizado. Se analizan
lineas de produccion y costos, para determinar la competitividad de la finca en el

mercado.

3.4.4.4 Definicion Instrumental

Utilizacién de cuadros estadisticos, tablas comparativas de precios que permitan crear
una perspectiva de la situacion actual y proyecciones futuras. No obstante, detallar la
cantidad de productores de la zona que trabajen mediante la metodologia de finca

integral auto sostenible. (Ver Puntos 4.5y 4.7) (Ver Anexo #4).

3.4.5 Objetivo #5: Considerar las regulaciones necesarias para el establecimiento de
una finca integral auto sostenible y la comercializacion de sus productos en el canton

de Pérez Zeleddn.

3.4.5.1 Variable #5 Regulaciones
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3.4.5.2 Definiciéon Conceptual

Consiste en un conjunto de acciones gubernamentales para controlar los
precios, ventas y decisiones de produccion de las empresas, como un
esfuerzo para prevenir que las empresas privadas tomen decisiones que
podrian afectar el bienestar de los consumidores y del interés publico.
Asi la regulacion restringe y vigila las actividades privadas (en su
mayoria son privadas, aunque también lo puede hacer en el ambito
publico) con respecto a una regla prescrita en el interés publico.

(Eumed.net, mencionado por Ayala, 1999)

3.4.5.3 Definicion Operacional

Se considerara las regulaciones o normativas propuestas por el MAG, SENASA y el
INDER, para el establecimiento de proyectos de esta naturaleza. Aspectos legales

para la ubicacién de un chinamo en la feria del agricultor.

3.4.5.4 Definicion Instrumental

Manuales de normas y procedimientos para el establecimiento de una finca integral
auto sostenible. Regulaciones para el permiso de funcionamiento en algin puesto en

la feria del Agricultor o Mercado Municipal. (Ver Anexo #5).
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Titulo: Estudio de mercado para la produccidn y comercializacion de productos agropecuarios, a través del desarrollo de una granja integral auto
sostenible administrada por personas con discapacidad del Centro de vida Independiente MORPHO, en la zona de Pérez Zeledon para el periodo 2016.

Objetivo General: Planificar un estudio de mercado para la produccion y comercializacidon de productos agropecuarios, a través del desarrollo de una granja integral
auto sostenible administrada por personas con discapacidad del Centro de vida Independiente MORPHO, en la zona de Pérez Zeleddn para el periodo 2016.

Objetivos Especificos Variables Definicién Conceptual Definicion Operacional Definicién Instrumental
Los productos agropecuarios mas
idéneos se identifican de acuerdo a
las necesidades de la regién y sus
1) Identificar la consumidores median,te‘la aplicacion . La aplicacién de un
diversidad de De Acuerdo aI‘INEC (2010), los productos | del Instrumento es’.cadls’tlco #1, es por | instrumento estad.lstlco. como
productos agropecuarios no procesados es “el eso que determinara el nivel de lo es un cuestionario
. producto generado en el campo y sin consumo de productos como: Apio, poblacional, para lograr
agropecuarios Productos

idéneos para la
producciény
comercializacion en
Pérez Zeleddn.

Agropecuarios.

cambiar sus caracteristicas de formay
contenido es presentado al consumidor
final, intermediario o para la
agroindustria”.

Ayote, Cebolla, Cebollin, Chayote,
Chile Dulce, Culantro, Frijol, Lechuga,
Maiz, Pepino, Rabano, Repollo,
Zanahoria, Aguacate, Banano,
Carambola, Limén Dulce, Mamoén
Chino, Mandarina, Mango, Naranja,
Papaya, Carnes de Res, Cerdo, Pollo,
Pescado y sus derivados

determinar puntos de interés
dentro de la oferta y
demanda de productos
agropecuarios en el cantén.
(Ver Anexo #1)
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Titulo: Estudio de mercado para la produccién y comercializacidon de productos agropecuarios, a través del desarrollo de una granja integral auto
sostenible administrada por personas con discapacidad del Centro de vida Independiente MORPHO, en la zona de Pérez Zeleddn para el periodo 2016.

Objetivo General: Planificar un estudio de mercado para la produccion y comercializacidon de productos agropecuarios, a través del desarrollo de una granja integral
auto sostenible administrada por personas con discapacidad del Centro de vida Independiente MORPHO, en la zona de Pérez Zeleddn para el periodo 2016.

Objetivos Especificos

Variables

Definicién Conceptual

Definicion Operacional

Definicion Instrumental

2) Valorar los
posibles
compradores
potenciales del
canton para los
productos
agropecuarios de la
finca.

Compradores
Potenciales

Segln Rosales (2009):

Una vez proyectada la demanda y la oferta del bien
0 servicio, su comparacién permitira estimar la
demanda potencial o insatisfecha para el proyecto;
Rosales (1993) define esta demanda como la
cantidad de bienes o servicios que es probable que
el mercado consuma en afios futuros, y que no
podra ser cubierta si no varian las condiciones en
las cuales se hizo la proyeccién y el andlisis. (Una de
las formas de cubrirla es por medio del producto
del proyecto en estudio y de otros posibles
proyectos). La demanda insatisfecha contribuye a
precisar los limites maximos respecto a las
dimensiones de la planta o el tamafio del proyecto.

(p. 95)

Se estudia la demanda de una
manera histdrica, actual y
futura de los bienes y
servicios, de acuerdo a datos
del CNP y aplicacién del
instrumento estadistico #1,
los cuales permitan analizar
los factores que determinan
el comportamiento del
consumidor para
implementar métodos de
proyeccion.

Se estimard por la aplicacidn
instrumental de encuestas a
consumidores directos de los
productos agricolas del
cantén de Pérez Zeledén y
entrevistas al sector
comercial, los cuales se
convierten en intermediarios
para la venta de estos
productos. La valoracion de
datos histéricos mediante
tablas informativas
proporcionadas por el CNP.
(Ver Anexos #1y #2)
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Titulo: Estudio de mercado para la produccidn y comercializacion de productos agropecuarios, a través del desarrollo de una granja integral auto
sostenible administrada por personas con discapacidad del Centro de vida Independiente MORPHO, en la zona de Pérez Zeledén para el periodo 2016.

Objetivo General: Planificar un estudio de mercado para la produccion y comercializacidn de productos agropecuarios, a través del desarrollo de una granja integral
auto sostenible administrada por personas con discapacidad del Centro de vida Independiente MORPHO, en la zona de Pérez Zeleddn para el periodo 2016.

Objetivos Especificos Variables Definicion Conceptual Definicion Operacional Definicion Instrumental
Herramientas publicitarias a
sugerir para su utilizacién en

el proyecto serian, la
3) Evaluar el P y
. , . . colocacién de un puesto o
establecimiento de El informar sobre la existencia . .
. chinamo en la feria del
la finca en una . . . del producto, naturaleza y . . e
. Rivera y Garcilldn (2012), definen este concepto agricultor con la identificacion
adecuada localidad . “ e . . antecedentes del proyecto, o .
Estrategia como “el proceso de planificacién de la estrategia del Movimiento de Vida

para planificar una
estrategia
publicitaria e
informativa dando a
conocer el proyecto
en la region.

Publicitaria e
Informativa.

de comunicacidn se plasma en la campafia
publicitaria. Se trata de un proceso complejo que
incluye una serie de etapas.”

describir sus caracteristicas,
creando una imagen en el

consumidor y la poblacién en
general, y asi modificar los

criterios de eleccion en ellos.

Independiente MORPHO, los
cuales pueden implementar
redes sociales y para una
cobertura mayor, la invitacion
de programas televisivos
culturales que den a conocer
el proyecto como Unico en el
pais.
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Titulo: Estudio de mercado para la produccién y comercializacidon de productos agropecuarios, a través del desarrollo de una granja integral auto
sostenible administrada por personas con discapacidad del Centro de vida Independiente MORPHO, en la zona de Pérez Zeleddn para el periodo 2016.

Objetivo General: Planificar un estudio de mercado para la produccion y comercializacidon de productos agropecuarios, a través del desarrollo de una granja integral
auto sostenible administrada por personas con discapacidad del Centro de vida Independiente MORPHO, en la zona de Pérez Zeleddn para el periodo 2016.

Objetivos Especificos

Variables

Definicion Conceptual

Definicion Operacional

Definicion Instrumental

4) Comparar los
precios establecidos
por la competencia
para el logro de una

acertada
penetracion en el
mercado.

Precios-
Competencia.

De acuerdo a Rosales (2010):

La definicién de precio de venta del producto
constituye uno de los objetivos bdasicos del analisis
de mercado. Vega (1985) considera que el precio se
convierte en el punto de convergencia entre, por un
lado, los esfuerzos de la empresa o institucion por
disefiar un producto (bien o servicio) para satisfacer

las necesidades del mercado, por el otro, la
aceptacion por parte del consumidor de dichos
productos al adquirirlos: constituye un valor de
intercambio.

Conceptua la oferta (competencia) de la siguiente

manera: “es la cantidad de bienes y servicios que

un cierto numero de oferentes (productores) estd

dispuesto a poner a disposicién del mercado a un
precio determinado”.

El andlisis de la competencia y
de los precios en el mercado,
debe estar referido a su
comportamiento histérico, su
situacidén actual y su posible
conducta futura. El propdsito
de realizarlo es ofrecer las
bases para establecer las
posibilidades del proyecto, a
partir de las condiciones de
competencia existentes en el
mercado analizado. Se
analizan lineas de produccién
y costos, para determinar la
competitividad de la finca en
el mercado.

Utilizacion de cuadros
estadisticos, tablas
comparativas de precios que
permitan crear una
perspectiva de la situacién
actual y proyecciones futuras.
No obstante, detallar la
cantidad de productores de la
zona que trabajen mediante
la metodologia de finca
integral auto sostenible. (Ver
Puntos # 4.5y 4.7) (ANEXO
#4)

65




Titulo: Estudio de mercado para la produccidn y comercializacion de productos agropecuarios, a través del desarrollo de una granja integral auto
sostenible administrada por personas con discapacidad del Centro de vida Independiente MORPHO, en la zona de Pérez Zeledén para el periodo 2016.

Objetivo General: Planificar un estudio de mercado para la produccion y comercializacidn de productos agropecuarios, a través del desarrollo de una granja integral
auto sostenible administrada por personas con discapacidad del Centro de vida Independiente MORPHO, en la zona de Pérez Zeleddn para el periodo 2016.

Objetivos Especificos

Variables

Definicién Conceptual

Definicion Operacional

Definicién Instrumental

5) Considerar las
regulaciones
necesarias para el
establecimiento de
una finca integral
auto sostenible y la
comercializacion de
sus productos en el
cantdn de Pérez
Zeledon.

Regulaciones

Consiste en un conjunto de acciones
gubernamentales para controlar los precios, ventas
y decisiones de produccién de las empresas, como

un esfuerzo para prevenir que las empresas
privadas tomen decisiones que podrian afectar el

bienestar de los consumidores y del interés publico.

Asi la regulacidn restringe y vigila las actividades
privadas (en su mayoria son privadas, aunque
también lo puede hacer en el ambito publico) con
respecto a una regla prescrita en el interés publico.
(Eumed.net, mencionado por Ayala, 1999)

Se considerara las
regulaciones o normativas
propuestas por el MAG,
SENASA y el INDER, para el
establecimiento de proyectos
de esta naturaleza. Aspectos
legales para la ubicacién de
un chinamo en la feria del
agricultor.

Seguimiento de normasy
procedimientos para el
manejo de una finca integral
auto sostenible. Manuales de
normas y procedimientos
para el establecimiento de
una finca integral auto
sostenible. Regulaciones para
el permiso de funcionamiento
en algun puesto en la feria del
Agricultor o Mercado
Municipal. (Ver Anexo #5).
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3.5 Tratamiento de la Informacidn

Se le da uso a toda la informacion tedrica contenida en textos, libros, revistas etc., para
darle sentido a la investigacion por medio de técnicas que permitan generar datos
confiables y precisos. Es aqui donde se empiezan a darle uso a las variables, el
problema de investigacion y objetivos con la utilizacion de herramientas estadisticas

donde el proyecto encuentra su forma de ser.

Como lo indica Aaker (2012) en su libro de Investigacion de Mercados:

El proceso de disefio de un estudio de investigacién implica muchas
decisiones interrelacionadas. La decision mas importante es la eleccion
del enfoque de investigacion, ya que determina como se obtendra la

informacion.

Una vez que se ha elegido el enfoque de investigacibn se toman
decisiones tacticas para la investigacion. Aqui el punto central esta en
las mediciones especificas o las preguntas que deben hacerse, la
estructura y tamafo del cuestionario, asi como el procedimiento para

escoger la muestra que sera objeto de la entrevista. (p.71)

Algunos autores entre otros, Gomez (2012) complementa el tratamiento de la

informacion desde el punto estadistico como:

Donde quiera que se necesite recoger datos por observacion, entrevista,
experimentacion o registro y surja el interés de resumirlos, analizarlos y
sacar conclusiones a partir de ellos, aparece la estadistica. Por ello, no
debe sorprender que se haya convertido en una herramienta esencial de

la investigacion en casi todos los campos de la actividad humana. (p.6)

3.5.1 Técnicas a Emplear
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Por otro lado, las técnicas que se pueden emplear para el analisis e interpretacion de
las variables son fundamentadas con métodos estadisticos. Es por eso que GOmez
(2012, p.5) indica que “la estadistica no es simplemente un conjunto de datos
estadisticos, ni esta interesada solamente en recogerlos, resumirlos y presentarios”
por lo tanto aclara que “se tendra en mente un campo de conocimiento, una disciplina
cientifica dedicada al desarrollo y aplicacion de la teoria y las técnicas apropiadas para
la recoleccion, clasificacion presentacion, analisis e interpretacion de informacion

cuantitativa obtenida por observacién o experimentacion”.

Seguidamente, Barrantes (2012) dice que “la técnica es un conjunto de
instrumentos de medicién, elaborados con base en los conocimientos

cientificos”. (p.50).

3.5.1.1 Poblacién

Hay que tomar en cuenta que para llevar a cabo un estudio de mercado debe
determinarse el conjunto de unidades de estudio sobre los cuales se investigara para
la realizaciéon del proyecto; de los resultados generados por esta unidad dependen la
toma de decisiones para la realizacion del mismo. Muy bien lo dice Gomez (2012, p.

8) en su libro Elementos de Estadistica Descriptiva:

Toda investigacion tiene como referencia un conjunto de unidades de
estudio o elementos que pueden ser personas, animales, empresas,
organizaciones, objetos, etc. Este conjunto ser denomina técnicamente,
en estadistica, poblacién de estudio o simplemente poblacion, definida

como el total o agregado de las unidades de estudio.

En el presente proyecto se determina la poblacién a estudiar como la totalidad de los
habitantes en el canton de Pérez Zeleddn, de acuerdo con datos del INEC (2011)
corresponde a 134.534 habitantes, de los cuales 65 389 son hombres y 69.145 son

mujeres.
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3.5.1.2 Muestra

De acuerdo con la poblacién del canton (134 534 habitantes, censo 2011), se ha decido
tomar una muestra representativa para la aplicacion del cuestionario como instrumento
estadistico y herramienta de recoleccion de datos. Por lo tanto, se trabajara con un
92% de nivel de confianza deseado y con un 8% de precisién deseada o nivel
maximo de error permitido; esto para un total de muestra correspondiente a 119

encuestados aplicables a la poblacion de Pérez Zeleddn.

‘La muestra es, en esencia, un subgrupo de la poblacion. Digamos que es un
subconjunto de elementos que pertenecen a ese conjunto definido en sus

caracteristicas al que llamamos poblacién”. (Sampieri y otros, 2006, p.240).

Célculo del tamafio de la muestra:

n=p(1-p)(z/E)?

E= Precision deseada o nivel maximo de error permitido.
z= Valor de z correspondiente al nivel de confianza que se desea tener.

p= Aproximacion de la proporcién poblacional.

n=0,50(1 - 0,50) (1,75 / 0,08)2
n=119

Factor de Correccion:

n= No
1+ ng
N

N= Tamafo de la Poblacion

n= Célculo del tamafio de la muestra.
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n= 119
1+ 119
134 534

n= 119 encuestados.

3.5.2 Instrumentos Sugeridos

Para el estudio presente es necesario la aplicacion de encuestas tanto a la poblacion
en general perteneciente al Cantén de Pérez Zeledon como al sector comercial
relacionado con la naturaleza del proyecto. Con el primero, se determina el
conocimiento de las personas sobre este tipo de fincas como su existencia,
funcionamiento y otros, también la anuencia que tendra la poblacion meta a colaborar
en la adquisicion de los productos agricolas de la misma. Con las encuestas al sector
comercial, es importante determinar la oferta y demanda existente de los distintos
productos; sobre todo la idea es verificar la disponibilidad o aceptacién que puedan
tener estos para funcionar como intermediarios en la venta de algunos productos de la
Finca Integral Auto Sostenible administrada por personas con discapacidad del Centro
MORPHO.

La aplicacién de instrumentos de acuerdo a las necesidades del proyecto esta
determinada segun Barrantes (2012) como “hay dos tipos principales de encuestas:
las que se aplican en forma escrita y que se denominan cuestionario y las que se

aplican oralmente y se les llama entrevista”. (p.186)

3.5.2.1 Cuestionario

Algunos autores afirman que las funciones basicas del cuestionario son:

Obtener, por medio de la formulacidn de preguntas adecuadas, las

respuestas que suministren los datos necesarios para cumplir con los
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objetivos de la investigacion. Para ello, debe obtener informacion

pertinente, valida y confiable.

El contenido de las preguntas de un cuestionario puede ser tan variado
como los aspectos que se midan por medio de éste. Hay dos tipos
basicos de preguntas: cerradas o abiertas. (Barrantes, Mencionado por
Gomez, 2012, p.188)

“Es un procedimiento para explorar ideas y creencias generales sobre algun

aspecto de la realidad” (p.215).

3.5.2.2 Entrevista Cara a Cara

Por ultimo, el autor Gbmez (2012, p. 45) indica que en esta:

Un entrevistador o enumerador visita a la persona o informante y obtiene
la informacion deseada; lee una serie de preguntas formuladas en un
cuestionario o boleta, y anota ahi mismo las respuestas. Es una técnica
muy conocida y el procedimiento que tradicionalmente se utiliza en los
censos y en las encuestas de caracter demografico, y en muchos

estudios sociologicos, de mercado y de opinion.
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CAPITULO IV
ANALISIS DE RESULTADOS



4. CAPITULO IV ESTUDIO DE MERCADO

4.1 PRODUCTO EN EL MERCADO

4.1.1 Descripcion y caracterizaciéon del producto principal, subproductos y

productos complementarios

4.1.1.1 Producto Principal: Finca Integral Auto Sostenible:

El proyecto esta basado sobre un producto principal que es la creacién de una Finca
Integral Auto Sostenible, la cual se dedicara a la produccion y comercializacion de
productos agropecuarios, siendo la misma administrada y trabajada por personas con
discapacidad y sus familias. De esta misma, se derivaran los subproductos y productos

complementarios.

El Ministerio de Agricultura y Ganaderia (2004) la define como:

Una finca cuya forma de manejo de la tierra es amigable con el ambiente,
cuyo plan de acciéon productiva esta basado en su capacidad de
produccion, que se aplica tanto con el propésito de mejorar la
disponibilidad y calidad de los alimentos; como maximizando el uso de
los recursos y energias del sistema de acuerdo con las caracteristicas
agro ecolégicas y socioecondmicas representativas de los sistemas de
produccion de una determinada area de influencia. En donde sus
diversas actividades se encuentran integradas y que cuenta con
condiciones para recibir e intercambiar experiencias con grupos de
agricultores y agricultoras interesadas en el desarrollo de sistemas de

produccion sostenible.

73



Tablan®1

1) ¢Sabe usted qué es una Finca Integral Auto sostenible? Si su respuesta es “No”,
pase a la pregunta #3.

T Frecuencia Frecuencia Relativa
Absoluta %
Si 34 29
MO 82 71
TOTAL 119 100

Fuente: Elaboracion propia, encuesta aplicada a poblacion del Canton de Pérez
Zeleddn, anexo #1.

Graficon® 1

1) ¢Sabe usted Mumm Integral Auto
sostenible? Sisur ' s “No”, pase a la

Fuente: Elaboracion propia, Tabla n°® 01.

Los datos reflejan que para proyectos de esta naturaleza la poblacién del cantén
no se encuentra muy enterada de lo que significa o cdmo funciona una finca
integral auto sostenible. Segun datos reflejados por el instrumento aplicado a
119 personas pertenecientes a Pérez Zeledon el 71% o sea 85 personas
desconocen este concepto, y el otro 29% o bien 34 encuestados dicen saber lo

que es este tipo de fincas. Por lo tanto, para efectos del proyecto el
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desconocimiento o ignorancia de la mayoria de la poblacion genera una
oportunidad de promocién para este proyecto dandolo a conocer tanto por su

significado como por ser la primera en trabajar bajo la modalidad inclusivo.

Tablan®?2

2) ; Conoce alguna Finca de esta naturaleza en el canton de Pérez Zeledon?

Descripcion Frecuencia Frecuencia Relativa
Absoluta %
Sl 12 33
MO 22 B3
TOTAL 34 100

Fuente: Elaboracién propia, encuesta aplicada a poblacion del Canton de Pérez
Zeledon, anexo #1.

Graficon® 2

2) éConoce alguna Finca de esta naturaleza
en el canton de Pérez Zeledon?

mSl
mNO

Fuente: Elaboracion propia, Tabla n® 02.

De las 34 personas que afirmaron conocer lo que significaba una finca integral
auto sostenible, 12 de ellas dijeron conocer al menos una que trabaja en esta
modalidad en lugares como la Zona Sur del pais, San Martin de Rivas, y las De

las 34 personas que afirmaron conocer lo que significaba una finca integral auto
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sostenible, 12 de ellas dijeron conocer al menos una que trabaja en esta

modalidad en lugares como la Zona Sur del pais, San Martin de Rivas, y lasmas

conocidas fueron las de San Pedro de Cajon y Tirra. Por otro lado, los restantes

22 encuestados si conocen el significado, pero no una de ellas.

4.1.1.2 Subproductos:

La finca tendr& dedicacidén a una amplia gama de productos aptos para la zona donde

se produciran, haciendo referencia al Cantén de Pérez Zeleddn. En la siguiente tabla

se muestra un listado de lo que se quiere producir y comercializar:

- Pasto
Animales | Amboles | tabzac | Corsales| de Mlantas | b digestor | Fertilizantes
Frutales Medicinales
Corte
. : Kirm B Lombriz
Vacas Maranja Lechuga Maiz ] ] Cerdas
. & Graz lanzma. COMmpost
Cerdos Liman Apio Frijol | Imperial [ Orégano Vacas Bocashi
Follos de Carambola | Culzntro Canla de Morera Tomillo Faliar
engorde Azucar
TR Marnnn Ribano Albzhaca
ponedoras Chino
Cabras hango Pepina Rud=z
COwejas Aguacate Repollo Menta
Peces Papays Caballin Romera
Mandarina | Cebolla Sabilz
Banano Chile
dulce
Zanzhoria
Chayote
Ayote
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4.1.1.3 Productos Complementarios:

La naturaleza del proyecto permite de los subproductos obtener algunos otros
complementarios a ellos, de los cuales funcionan como una razobn mas para
comercializar en el mercado del canton. Haciendo referencia a los mismos, se
encuentran productos de los cuales en la mesa de los consumidores no pueden faltar

en su dia a dia; a continuacién, serdn mencionados los principales:

FUENTE:
PRODUCTO: | Leche | Natilla | Quesos Carne | Crias. | Biodigestor

FUENTE:
PRODUCTO: | Leche Natilla Quesos Crias.

FUENTE: ~_ Cerdos(as) |
PRODUCTO: Carne Crias Biodigestor

FUENTE:
PRODUCTO: Carne Lana

FUENTE: Gallinas Ponedoras
PRODUCTO: Carne Huevos

4.1.2 Descripcién y caracterizacion de los productos sustitutos o similares.

En el consumo diario de toda persona se pueden encontrar productos que son
prioridad ante “X” situaciones, llegando a ser sustitutos de los que se consumian
habitualmente ante un cambio por algun aspecto o factor, lo cual obliga al consumidor
a un giro drastico en su dieta diaria. Lo que buscan todos los individuos es lograr
satisfacer una necesidad de consumo, aungue no cumplan su deseo de poder adquirir

lo que querian o lo que acostumbraban a comprar anteriormente.
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Es importante recordar, que un deseo no es lo mismo que una necesidad, ya que un
deseo es lo que se quiere consumir de acuerdo a los gustos y preferencias de los
consumidores en un momento determinado. Una necesidad es cubierta con cualquier
producto que sea de consumo Yy la cumpla, aunque no haya sido lo que se queria

consumir; es aqui donde entran en juego los productos sustitutos o similares.

Seguidamente se mostrara de acuerdo a la encuesta aplicada a la poblacién los gustos
y preferencias, de acuerdo a productos que pueden resultar como sustitutos o similares

dentro de su alimentacion diaria.

Tablan®3

3) ¢Como considera su consumoe de acuerdo al tipo de gustos y preferencias en los
productos agricolas? Marque sélo una opcidn.

T Frecuencia Frecuencia Relativa
Absoluta %
Vegetariano a8 7
Carnivaro 0 0
Ambos 111 93
TOTAL 119 100

Fuente: Elaboracion propia, encuesta aplicada a poblacion del Cantén de Pérez

Zeledoén, anexo #1.
Graficon® 3

3) éCémo considera su consumo de acuerdo al tipo de
gustos y preferencias en los productos agricolas?

m’

m Vegetariano
Carnivoro

Ambos

Fuente: Elaboracion propia, Tabla n° 03.
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El grafico anterior detalla que para un 7% de la poblacion encuestada o sea 8 personas
de las 119 han dicho de acuerdo con sus gustos y preferencias que poseen una
orientacion vegetariana, lo que indica que para ellos toda verdura, legumbre, hortaliza
o frutas resulta ser un sustituto para el consumo de algun tipo de carne. Pero para el
93% restante siendo esta la gran mayoria se han mostrado con una orientacion
carnivora y vegetariana, encontrando en estas dos clasificaciones de productos un
complemento idoneo para su dieta diaria, ya que las combinaciones de los dos son

indispensables y primordiales para alcanzar su nivel de satisfaccion.
Tablan°4

6) Si en |a pregunta #3 respondid que se considera carnivoro o0 ambos. Enumere de acuerdo al nivel de importancia el tipo de carne que
mas consume. Donde 1 es el de mayor importancia y 4 es de menos consumo. (Si es vegetariano, pase a la siguiente pregunta).

Descripcion
Producto 1 [ e 1 2 [ w [ 3 [ e | a | ®
Cerdo 20 18 35 2 29 2 28 5
Res 7 6 3 0 26 1 ! n
Pollo 7 6 25 b 12 1 2 2
Pescado 1 1 13 16 2 n 57 51
[FrecuenciaAbsoluta | m | 100 [ m | w0 [ m [ 1w [ m | 1w |

Fuente: Elaboracién propia, encuesta aplicada a poblacion del Canton de Pérez

Zeleddn, anexo #1

Graficon® 4

6) Si en la pregunta #3 respondio que se considera carnivoro o ambos.
Enumere de acuerdo al nivel de importancia el tipo de carne que mas
consume. Donde 1 es el de mayor importancia y 4 es de menos consumo.
(Si es vegetariano, pase a la siguiente pregunta

72
70 65

20
20 1
1 (%) 2 (%) (%)

mCerdo MRes mMPollo MPescado

Fuente: Elaboracion propia, Tabla n° 04.
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De acuerdo con los datos mostrados en el grafico n® 04, se demuestra que de los 111
consumidores del cantdén de Pérez Zeleddn que dijeron ser también carnivoros, tienen
una orientacion de consumo mayor hacia lo que es el Pollo con un 65% de prioridad
#1, seguido del cerdo con un 18%, después el pescado con un 11% y por ultimo de la
carne de res representada con 6%. Lo que quiere decir que, ante una escases 0
incremento del precio del pollo, lo mas seguro es que su tendencia cambie hacia el
consumo de cerdo y asi sucesivamente. También es importante recalcar que, en la
actualidad esta tendencia en el excesivo consumo de pollo es debido a la gran
produccién del ave en el canton, por lo tanto, ante la excesiva oferta resulta mas barato
consumir este producto que los otros. Finalmente, con prioridad #4 siendo esta la méas
baja, se puede denotar una alta orientacion hacia el consumo de pescado. Este ultimo

producto, se puede definir como de consumo ocasional.

Debido a estos datos se puede determinar que los cuatro productos son similares ya

gue son carnes, pero resultan sustitutos por las razones anteriores.

4.2 AREA DE MERCADO

4.2.1 Ubicacion geogréfica del area de mercado

Las coordenadas geograficas medias del Cantén de Pérez Zeledon estan dadas por
9° 05' 37" latitud norte y 83° 26' 83'longitud oeste.

La anchura maxima es de 68 kilbmetros, en la direccién noroeste a sureste, desde el
limite con el Canton Aguirre, sobre el Rio Savegre hasta confluencia del rio caliente

con la quebrada Guéacima.

La extension del Cantdon de Pérez Zeleddon es de 1905.51 kilébmetros, la cual
representa un 38.42 % del territorio de la provincia San José y a su vez un 3.33% del
Territorio Nacional.
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4.2.2 Mercado Potencial y Mercado Directo para el Proyecto

Se puede agregar como mercado potencial para el proyecto siendo el sector comercial
una propuesta de negocio, con la cual a futuro se pueden crear lazos comerciales con
el fin de encontrar en las diferentes empresas del cantdn tales como supermercados,
plantas procesadoras entre otras, como potenciales clientes. Sin embargo, de acuerdo
con las entrevistas aplicadas a dicho sector (Ver Anexo #2), es necesario contar con
el producto terminado para poder incursionar en la oferta del mismo. Se muestra una
gran anuencia a colaborar con el productor del cantén, aunque algunos de los
productos agricolas se adquieren de otras partes del pais por medio del CENADA y
distribuidores, ya que no pueden ser producidos en la zona, o bien, la produccion es
de mejor calidad debido a factores como clima y tipo de suelos. Es importante
mencionar que, para poder incursionar en este mercado, es primordial contar con
precios competitivos siendo este uno de los factores que se toman en cuenta a la hora
de considerar a los proveedores. También, la entrevista arroja datos como calidad y
puntualidad de entrega, se estaria hablando de un justo a tiempo, ya que por ejemplo
los supermercados realizan revisiones diarias de productos y reciben al menos tres
veces a la semana a sus proveedores, por lo tanto, se debe contar con el producto

necesario para satisfacer esa demanda.

El mercado directo del proyecto puede ser considerado como los propios productores
para satisfacer su consumo familiar diario y la venta del excedente a la poblacién, por
lo tanto, debera buscar la manera en que se comercializara los productos agricolas.
Més adelante se muestra un analisis de la demanda de los productos propuestos para
el proyecto segun la encuesta aplicada a la poblacion del canton (Ver Anexo #1), la
cual indica los gustos, preferencias y necesidades de acuerdo con los habitos de

consumo que se tengan en el hogar.

Para que el proyecto pueda comercializar sus productos ya sea con su mercado
potencial o mercado directo, debe idear las estrategias necesarias para lograr llegar

de una manera atractiva o innovadora, donde se pueda posicionar entre los
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consumidores como la mejor opcién de compra. Se podra obtener mayor detalle de su
proceso de comercializacion en el apartado 2.6 el cual corresponde al punto de

“Comercializacion”.

4.2.3 Poblacion Consumidora Meta (Descripcion de la Poblacion y Tasa de

Crecimiento)
Pérez Zeledon es un cantdén con una poblacién de 134.534 habitantes, de los cuales
65 389 son hombres y 69.145 son mujeres, esto segun datos del Instituto Nacional de

Estadistica y Censos (INEC, 2011).

Céalculo de Tasa de Crecimiento del Cantdn de Pérez Zeleddn.

Una de las maneras de conocer la tasa de crecimiento del cantdbn es mediante la

aplicacion de la siguiente férmula:

1) Latasa de cambio (0 cambio porcentual o tasa de crecimiento) de un periodo a
otro se calcula asi: Variacion porcentual = [(valor al final del periodo - valor
al inicio del periodo) / valor al inicio del periodo] * 100. (Recuperado de

www.ehowenespanol.com/)

Caracteristicas demograficas y geograficas

Valor al Final del Periodo= 134 534  posaintetal uzﬁ 1;:,:;
habitantes (Censo 2011) Dol de otiadin e

F.'rr;en-::z.je e [Qulzuble:':r urbana . 307 285
Valor al Inicio del Periodo= 122 187  pewinhombrocmoeres Be 946
habitantes (Censo 2000) Relaci e depeadend demenyic 721 514

Fuente: Indicadores Cantonales, INEC.
135 534-122 187
122 187

0,1092*100= 10.92%
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Para calcular una tasa anual de cambio porcentual, divide el porcentaje de cambio del

segundo paso entre "N", que representa el nUmero de afios entre los dos valores que

se utilizan en el paso dos.

Poblacion por sexo y edad

B5 y mds
B0 aB4
75 a7y
0a74
65 ab9
60 a6d
55 a59
50 a54
45 ad9
4 add
35239
30 a34
25a29
20a24
15a19
10 al4

529

Dad

Censo 2011 10.92%

Censo 2000 11 afios 7 0.99% Tasa de Crecimiento

De acuerdo con estos datos y el gréfico
anterior, se puede determinar que el
Hombres M Mujeres

crecimiento poblacional de Pérez Zeleddn
va desacelerando, lo cual para un futuro se
contara con menos personas para inyectar
produccion en el cantén. Siendo esto una
problematica para los posibles nuevos

proyectos innovadores y por lo tanto la

15

T : : ; 0 5, economia cantonal.
Porcentaje

Fuente: indicadores Cantonales, INEC.

Como se puede apreciar en el gréfico, una

de las razones de la disminucion de la poblacién es que la gente no esta creando

descendencia, 0 sea, se estan cuidando mas, ya sea por medios anticonceptivos o

bien porgue tienen otras prioridades en la vida tales como trabajo, estudio entre otros.

Nuevamente es importante recalcar que, si no se hace algo al respecto, dentro de unos

afos la poblacion de adultos mayores sobrepasard la joven, creando poca

productividad y mayor necesidad.

4.2.4 Comportamiento del Consumidor Meta

El consumidor estd definido por todo aquel individuo que tenga la necesidad y

capacidad de adquirir un determinado producto. Para que se pueda definir como la

meta, debe ser aquella persona que se mantenga fija por cierto periodo de tiempo la

cual viene a resultar la de mayor interés en el proyecto.
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Se puede analizar que segun datos revelados por la encuesta aplicada (Ver Anexo #1)
y puntos desarrollados anteriormente, el comportamiento del consumidor meta el cual
definimos todo aquel individuo que viva en el canton de Pérez Zeledon, tiene una gran
aceptabilidad en el consumo de productos agropecuarios, aunque exista un nivel de
prioridad entre unos y otros, tal es el caso de los tipos de carnes (Ver Grafico #3 y #4),
aun asi, es importante destacar que por ser un cantén de raices agricolas y ahora
agroindustrial, se denota el alto consumo de este tipo de productos ya que forman
parte de la dieta alimenticia de todo pezetefio, aunque sean personas consideradas

vegetarianas, carnivoras o ambas.

Con relacién a la tasa de crecimiento puede hacerse referencia que, si esta continua
en decrecimiento conforme van pasando los afios, entonces el comportamiento del
consumidor se vera comprometido, tanto en produccién como en consumo (oferta-
demanda); esto porque no habra quién produzca lo necesario para la venta. Entonces
llegara el momento en que las personas deben consumir productos de otras partes de
pais, pero a un mayor precio por la ley de oferta y demanda, o bien, el pais en general
debera importar productos para satisfacer las necesidades no solo del cantdn, si no
que de todo el territorio nacional.

4.3 COMPORTAMIENTO DE LA OFERTA

4.3.1 Comportamiento historico de la oferta (NiOmero y tipo de principales

oferentes y grado de competencia de oferentes)

De acuerdo con, la Union de Productores Independientes y Actividades Varias (UPIAV)
y con ayuda de los Proyectos de Transferencias del Ministerio de Agricultura y
Ganaderia (MAG), en el canton nace un proyecto con el fin de Fortalecer Fincas
Integrales con la incorporacion de tecnologia sostenible y buenas practicas
agropecuarias en Pérez Zeledon. En este proyecto se involucraron 33 familias,
distribuidas en 22 comunidades, en 8 distritos de Pérez Zeledon. Las fincas en
promedio tienen un area de 2 hectareas, lo que indica que son pequefios productores

agropecuarios.
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Su eleccion se realiz6 ya que son productores que tuvieron la iniciativa y la constancia
de mejorar sus fincas transformandolas en fincas integrales, incorporando las buenas
practicas agropecuarias. Ademas, la mayoria de los productores venden sus

excedentes en sus comunidades y en la Feria del Agricultor. (Ver Anexo #3)

4.3.2 Factores que determinan el comportamiento de la oferta.

El comportamiento de la oferta va ligado a la capacidad de produccién que tengan
todos aquellos productores agricolas del canton, los cuales tendrdn como
determinantes sus condiciones o posibilidades tanto internas como externas. Siendo
asi sus condiciones econémicas con el fin de invertir en produccion o las posibilidades
gue se le brinden como financiamiento. También estos determinantes se ven por parte
de las condiciones naturales tales como clima, recurso hidrico, tipo de suelos entre

otros. Algunos de estos seran detallados seguidamente.

4.3.2.1 Factor Socioeconémico:

La regidn se caracteriza por los rezagos a nivel econémico y social, explicados por su
topografia, las grandes distancias con respecto a los principales centros de
comercializacién, poca infraestructura productiva. Segun las cifras oficiales, la tasa de
desempleo abierto es de 9,5%. También hay limitadas capacidades de las familias
agricultoras y organizaciones de base, en temas de gestion administrativa,
empresarial, asociativa y operativa, debido quizas a la dispersion de los centros de
poblacién, los altos indices de analfabetismo y desercibn escolar, la poca

diversificacion y valor agregado que se le imprime a las actividades agricolas.

4.3.2.2 Factor Clima;:
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Caracteristica Descripcion

Hay en el canton de Pérez Zeleddn un promedio de
precipitacion de 3850 mm al afio, con una maxima en el
distrito de Rivas de 5500 mm y una minima en el distrito
de Pejibaye de 2200 mm al afo.

Precipitacion

La zona de vida que predomina en el canton por area
geografica es la bmh-P, con 56.442.56 Ha y le sigue la
Zonas de Vida zona de vida bp-P con 35.265.21 ha. Ademas se
encuentran las zonas de vida: bmh-T, bp-MB, bh-T,
bmh-MB, bp-M, pp-SA 'y bh-P.

Las partes altas del cantdn el periodo seco es muy
marcado, de uno a dos meses, principalmente cerca de
Periodo Seco las estribaciones de la cordillera de Talamanca. El
periodo seco de tres a cuatro meses es muy marcado
en los terrenos bajos del canton.

Segun reportes brindados por el IMN, las temperaturas
méaximas son de 28.5 grados centigrados, una media de
23 grados y una minima de 17.6 grados centigrados. Su
promedio es de 23.03 grados.

Temperatura

Hay un brillo solar en el canton de Pérez Zeleddn de 4 a
6 horas al dia, con un promedio de 5 horas. La zona alta
Brillo Solar del cantén, como lo Rivas, Cajon, San Pedro y Paramo,
las horas luz es de 4 y el de mayor horas luz es el
distrito de Pejibaye, con 6 horas.

Fuente: Ministerio de Agricultura y Ganaderia, Direccion Regional Brunca, Programa Regional de
Extensién Agropecuaria, Plan Operativo Institucional-2016.

4.3.2.3 Factor Suelo:

Uso actual y capacidad de uso del suelo:

Clases y tipo de Cobertura:
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Clase de Suelo Area Tipo de Cobertura(1)
(Has)

Clase I 327 ha Uso Agropecuario
Clase lll 11.061 ha Uso Agropecuario
Clase IV 70.328 ha Uso Agropecuario
Clase VI 20.268 ha Cultivos Permanentes
Clase VI 46.468 ha Manejo de Bosque
Clase VIII 42.096 ha Areas Protegidas

(1) Se refiere a lo que tiene el suelo actualmente, segun el Atlas de Costa Rica del

2004.

Uso actual de los suelos del Cantén de Pérez Zeledén

Areas Uso Urbano, actividades |Uso Actual
Agropecuarias y Forestales (Has.)
URBANO

Uso urbano y residencial 258 ha

AGRICOLA

Cultivos anuales y permanentes (agricultura)

611 ha anuales
885 ha permanentes

PECUARIA

Pastos 112.812 ha
FORESTAL

a. Bosque Natural 44.309 ha
b. Bosque secundario 2.728 ha

c. Bosque intervenido 17.430 ha.
d. Charral 5.488 ha
CONSERVACION

a. Paramo 6026 ha
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TOTAL= 190.551 ha

Fuente: Mapa Uso del Suelo de 1992, Canton Pérez Zeleddn, de acuerdo al Atlas de
Costa Rica del 2004

Datos sobre el suelo: Topografia

Canton de Pérez Zeleddn, de acuerdo al Atlas de Costa Rica del 2004.

Orden de Suelo Area Descripcion
(Has)
Orden Ultisoles 183.569Ha |Es la proporcibn mas grande

existente en el cantdon. Son suelos
muy recientes.

Orden Entisoles 4.235 Ha Se ubica este orden en el area limite
norte de los distritos de San Pedro y
Rivas

Orden Inceptisoles 2.746 Ha Se ubican estos suelos en el distrito

de Daniel Flores y San Isidro y una
pequefia porcion en el distrito de
Pejibaye.

En Pérez Zeledon, no es tan facil definir la problematica total existente,
ya que existen suficientes actividades productivas en donde el productor

tiene de donde seleccionar para poder desarrollarla en su finca.

Un factor importante que es necesario retomar, es la comercializacion
de los productos que se generan en las fincas, como mercados seguros
y sobre todo un precio accesible, en donde se asegure la continuidad de

esta produccion.

La disminucion de las producciones de café, cafia de azucar, leche,
granos basicos, entre otras, se deben a los precios inestables, en donde

los productores estan abandonando estas actividades.

Factores climaticos han aumentado la presencia de plagas y

enfermedades como es la Roya del Café, Mal de Panama, Sigatoka,
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Picudo de las Solanaceas, Afidos, Cochinillas, y otras, que han hecho
que aumenten los costos de produccién, y en algunos casos se

abandonen las actividades productivas.

Hay muy poca capacidad de inversion para mejorar la infraestructura
productiva y para hacerle frente a los costos operativos de las fincas.

No hay suficiente capacidad de gestion del crédito de los productores y
muchos de ellos tienen una carga financiera adquirida anterior mente, lo
gue les dificulta tener nuevas opciones para inyectar recursos a las

actividades productivas.

Al no existir relevo generacional en las fincas, hay un gran faltante de
mano de obra para darle mantenimiento y estabilidad a las fincas, lo que
ha generado que algunas fincas se estén vendiendo por partes para
hacerle frente a la operatividad de las mismas. (Ministerio de Agricultura
y Ganaderia, PLAN OPERATIVO INSTITUCIONAL-2016)

Finalmente, otro factor que se puede valorar como determinante de la oferta es la
competencia que se encuentre en el mercado y en este caso en el sector agropecuario,
como fue mencionado en el punto 2.3.1, la cantidad de fincas integrales actian como
competencia también de una serie de productos agricolas.

4.3.3 Estimacioén de la Oferta Actual

4.3.3.1 Volumen de Produccién y Rendimientos de las Principales Actividades
Agropecuarias

1) Actividad agricola:

89



No Rendimiento No.
Rubro . Promedio Productores Total
hectareas
(kg/ ha) (as)
13.782 ha 8.500
1. Café 291.000 30 fan/ha entregadores 8.500
fan (as)
732.000 Bultos
4504 ha de azucar de 508 Entrigfsores
2.Cafa de Azlcar 30_?_'“300 50 Kg (96 “pol) Unidades
122 productivas
kg/azucar/ton
3. Pasto 49.040 ha | 0.84 UA/ Ha 2.900 2.900 fincas
105 kg por
. arbol 130 120 H
4. Rambutan 448 Has 100 éarboles/ha | Productores(as) 10M
2241 TM
" 1300 Ha 90.000 T™M
> Pina 69.23 TM/Ha ! !
25 ha 33 productores
6. Tomate 1000 TM 40.000 Kg/Ha (as) 33
. 25 ha 33 productores
7. Chile Dulce 500 TM 20000 Kg/Ha (as) 33
25 Ha 13 productores
8. Tabaco 46.000 Kg 1.840 Kg/Ha (as) 13
200
600 ha
9. Mora 600TM 1000 Kg/Ha Productores 200
(as)
. 1035 ha 65 productores
10. Citricos 4.800 ton 4.6 ton/ha (as) 65
120 T™M 60 productores
11.Banano 80 ha 1.5 TM/ha (as) 60
. 200 T™M 25 productores
12. Platano 40 Ha 5 TM/Ha (as) 25
Total: 72.354 - - 90 900

(1) ICAFE, Ing. Recaredo Mesén, Director Regional, Pérez Zeledon, 2016.

(2) Agricola de COOPEAGRI RL, Ing. Oldemar Navarro Acufia, y Pre zafra 2015-2016,

MBA. Victor Hugo Carranza, Gerente General COOPEAGRI RL

(3) Ing. Horacio Chi Chan, Coordinador Agrocadena Ganaderia Bovina, 2016

(4) Agrocadena de Frutales Tropicales, Téc. Melvin Arias, Coordinador. 2016
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(5) PINDECO Del Monte. Fincas Somos Verdes y Santa Fe, Pérez Zeleddn, Enero
2016

(6) (7) Ing. Donald Villalobos Espinoza, Coordinador de Agrocadena de Ambientes
Protegidos, 2016.

(8) Melissa Herrera, Tabacos del Valle, 27718098. Cosecha 2015-2016

(9) Sr. Cosme Gamboa, Analisis hecho con ASPROJA, e Ing. Evelio Marin, Jefe
Subregional Pérez Zeledon, 2016

(10, 11y 12): MAG AEA San Isidro de El General, 2016

2) Actividad pecuaria:

Tipo de Actividad N° No animales N° Total
hectareas productores
de pasto
Bovina 49.040 ha 44914 2.900 fincas 2.538
0,84 UA/Ha | 16.559 Machos
28.355 hembras
Porcino ND 133.600 591 fincas 591
cabezas
Avicola ND 405.736 cabezas ND ND
Caballos ND 2.717 cabezas 1942 fincas 1942
Caprino 290 ha 405 cabezas 166 fincas 166
Ovino 10 ha 102 cabezas 20 fincas 20
Total

FUENTE: INEC, 2015 e Ing. Horacio Chi Chan, Coordinador Agrocadena Bovina, MAG, 2016
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3) Otro tipo de actividad productiva (*)

Tipo de Actividad No. de N° Total Observaciones
Unidades | productores
1.Tilapia 4.0 Ha 40 40 4.0 Ha
300 Ha espejo de agua
TM/afio
2. Trucha 1.0 Ha 8 8 2.0 Ha
400 Ha espejo de agua
TM/afio
Total 48 48 6.0
Has de Espejo de
Agua

(*) La produccidn actual de trucha en Pérez Zeleddn es mayor a la de tilapia, aun siendo menos nimero de unidades y
menos hectdreas de espejo de agua, misma que obedece a que en el cantdn cuenta con el mayor productor de trucha del
pais, con un proyecto de produccién super intensivo con una produccion de 7.000 kg por semana en un area de 3.000 m3
cubico de agua, dicho proyecto se encuentra en la comunidad de la Piedra de Rivas, Pérez Zeleddn.

Fuente: Téc. Luis H. Gutiérrez Urefa, Coordinador de Agrocadena de Especies Menores, MAG, Pérez Zeleddn, 2016.

4.4 ANALISIS DE LA DEMANDA

4.4.1 Andlisis de la Demanda

El Cantén de Pérez Zeleddn se ha caracterizado por su desarrollo econdmico basado
en actividades agricolas, ganaderas, comerciales, industriales y turisticas. Uno de los
factores que ha impulsado este auge econémico es que Pérez Zeleddn es un puente
entre la Capital de nuestro pais y la Zona Sur del territorio nacional (Municipalidad de
Pérez Zeledon, 2011). Es por eso que, una orientacion de la demanda del cantdn es
por parte de todos aquellos viajeros que pasan por esta regién, potenciando la
demanda de los productos producidos y ofrecidos en la zona. Debido a lo mencionado
anteriormente, se puede observar que la parte agroindustrial es una de las principales
actividades que potencian el desarrollo del cantén, por lo tanto, la naturaleza del
proyecto propuesto permite dar una opcion de incrementar la oferta de productos
agropecuarios para consumo de los mismos productores, sus familias, poblacion en

general y todos aquellos visitantes provenientes de otras partes del pais.
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Seguidamente, se podra observar de acuerdo a la muestra estimada de 119 personas
encuestadas de la totalidad de la poblacion del canton de Pérez Zeleddn los gustos y

preferencias de los mismos, hacia los productos agricolas producidos en la zona.

De acuerdo a los datos presentados anteriormente en la Tabla n® 03 complementado
con el Gréfico n® 03, se puede denotar que toda la poblacion tiene una demanda de
un 100% de lo que son los productos agricolas, ya que su dieta diaria depende de los
mismos, sean o no vegetarianos. Como se puede observar el 7% correspondiente a 8
personas encuestadas se consideran con respecto a sus gustos y preferencias como
vegetarianos, donde su alimentacién diaria sélo incluye vegetales, sean estos,
hortalizas, verduras, frutas entre otros. Por otra parte, el 93% o0 sea 111 personas
encuestadas, tienen una orientacién al consumo tanto de carnes como de vegetales,
llamase también productos agropecuarios. Es aqui donde se puede resaltar el nivel
de demanda y consumo que tiene el canton de Pérez Zeledon hacia este tipo de
productos, siendo el proyecto en cuestion una opcion que pueda satisfacer
necesidades de la poblacion.

Tablan®h

4) A continuacion, voy a mencionarle algunos de los productos agricolas come hortalizas y
cereales que suelen ser de consumo habitual. Marque con una “X"” aquellos que
comunmente son consumidos en su hogar.

Descripcion Frecuencia Frecuencia Relativa
Absoluta %
Apio 101 7
Ayote 100 7
Cebolla 119 8
Cebollin 96 6
Chayote 111 7
Chile Dulce 115 8
Culantro 116 8
Frijol 115 8
Lechuga 117 8
Maiz 101 7
Pepino 108 7
Rabano 99 7
Repollo 91 6
Zanahoria 114 8
TOTAL 1503 100

Fuente: Elaboracion propia, encuesta aplicada a poblacion del Cantén de Pérez

Zeledon, anexo #1
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Graficon® 5

4) A continuacion, voy a mencionarle algunos de los
productos agricolas como hortalizas y cereales que suelen ser
de consumo habitual. Marque con una “X” aquellos que
comunmente son consumidos en su hogar.

@ Frecuencia Absoluta @ Frecuencia Relativa %

101 100 96 1 99
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Fuente: Elaboracion propia, Tabla n°® 05.

De acuerdo a los datos reflejados en el anterior grafico, es importante mencionar que
dentro de las necesidades béasicas de los consumidores tienen prioridad la compra de
productos como la cebolla, lechuga, culantro, chile dulce, frijol y zanahoria, todos con
un 8% de nivel de consumo habitual. Con esto se puede destacar que forman parte de
la dieta diaria de los pezetefios, siendo los de principal adquisicion a la hora de decidir
qué comprar. Como se puede observar la mayoria forman parte de los llamados
“olores”, ya que se pueden combinar con cualquier comida en cualquier ocasion. Y por
supuesto, como buenos ticos no se pueden dejar de lado los frijoles, los cuales no
pueden faltar en la mesa de cualquier consumidor, es por eso que estan dentro de los

primeros lugares de la tabla.
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Tablan®6

5) Seguidamente, se le presenta una tabla de productos frutales y su frecuencia de consumo. Marque con una X en la casilla correspondiente |

de acuerdo, al consumo en su hogar referente a ese producto. Se permite una respuesta por fila.

Descripcion
S Siempre Casi Siempre Ocasionalmente Nunca FRECUENCIA | FRECUENCIA i
ABSOLUTA. | RELATIVA %
Datos Datos Datos Datos Datos Datos Datos Datos 1
Absolutos | Relativos % | Absolutos | Relativos % | Absolutos | Relativos % | Absolutos | Relativos % :
Aguacate 11 9 31 26 74 62 3 3 115 100 i
Banano 36 30 39 33 41 34 3 3 115 100 i
Carambola 12 10 16 13 73 61 13 15 113 100 i
Limén Dulce 27 23 25 21 61 ol 6 5 115 100 i
Mamaon Chino 10 8 21 18 73 61 15 13 115 100 i
Mandarina 44 37 25 21 43 41 1 1 113 100 |
Mango 29 24 31 26 58 43 1 1 115 100 i
Naranja 41 34 38 32 38 32 2 2 115 100 i
Papaya 46 39 28 24 37 24l 3 7 113 100 i

Fuente: Elaboracion propia, encuesta aplicada a poblacién del Canton de Pérez

Zeledodn, anexo #1

Grafico n° 6
5) Seguidamente, se le presenta una tabla de productos frutales y su
frecuencia de consumo. Marque con una X en la casilla

correspondiente de acuerdo, al consumo en su hogar referente a ese
producto. Se permite una respuesta por fila.

m Siempre Datos Absolutos m Siempre Datos Relativos %
Casi Siempre Datos Absolutos Casi Siempre Datos Relativos %
m Ocasionalmente Datos Absolutos m Ocasionalmente Datos Relativos %

m Nunca Datos Absolutos m Nunca Datos Relativos %

— ES 16
= e

AGUACATE BANANO CARAMBOLA LIMON MAMON MANDARINA MANGC  NARANJA PAPAYA
DULCE CHINO

Fuente: Elaboracion propia, Tabla n° 06.

Las frutas no pueden hacer falta en la vida de cualquier persona, esto por su valor
nutricional. Y los datos en el grafico anterior no reflejan lo contrario, ya que las
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encuestas arrojaron una gran aceptabilidad en las mismas, aunque unas mas que
otros. Por ejemplo, de acuerdo al grafico se puede determinar que las frutas de mayor
frecuencia en consumo son la papaya, mandarina y naranja, con un 39%, 37% y 34%
respectivamente, con relacion a la poblacion. En la posicién de ocasionalmente y que
obtuvieron mayor frecuencia por parte de los encuestados son el aguacate, carambola
y el mamoén chino, esto debido a que son productos por temporadas entonces su oferta
y demanda no puede ser siempre. Reflejando que las frutas poseen una gran

aceptacion en la dieta de la poblacion en general.

4.4.2 Factores que determinan el comportamiento de la demanda

La demanda de productos agropecuarios puede estar influenciada por varios factores,
los cuales permitirdn conocer los requerimientos necesarios para que esta se cumpla.
Es por eso que, con la encuesta aplicada y los siguientes cuadros, se detallara las

reacciones que la poblacion del canton de Pérez Zeledodn tiene ante los mismos.

1) Factor Precio, Calidad, Ambiente, Presentacion, Higiene y Atencion:

Tablan®7

10) Segun los siguientes aspectos a considerar y su nivel de importancia a la hora de comprar productos agricolas en todos los lugares
mencionados anteriormente, marque con una X en la casilla de su eleccion. Se permite una respuesta por fila.

Descripcidn |
Muy Importante Importante Nada Importante
Frecuencia | Frecuencia
Aspecto . . .
Valor Absoluto Valor Relativo Valor Absoluto Valor Relativo | Valor Valor Absoluta | Relativa (%)
(%) (%) Absoluto |Relativo (%)

Precios. 100 8403 18 15,13 1 0,84 119 100

Calidad 100 8403 19 15,97 0,00 119 100

Ambiente 95 79,83 23 19,33 1 0,84 119 100

Presentacion. 96 80,67 23 19,33 0,00 119 100

Higiene. 112 94 12 7 5,88 0,00 119 100

Atencion. 91 76,47 27 22 69 1 0,84 119 100

Fuente: Elaboracion propia, encuesta aplicada a poblacion del Cantén de Pérez

Zeledon, anexo #1
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Graficon® 7

10) Segun los siguientes aspectos a considerar y su nivel de
importancia a la hora de comprar productos agricolas en todos
los lugares mencionados anteriormente, marque con una X en la
casilla de su eleccion. Se permite una respuesta por fila.

m Precios. mCalidad = Ambiente Presentacion. m Higiene. mAtencion.

Valor Absoluto Valor Relative  Valor Absoluto Valor Relative  Valor Absoluto  Valor Relativo
(%) (%) (%)

lViuy Importante Importante Mada Importante

Fuente: Fuente: Elaboracién propia, Tabla n° 07.

Se puede detallar con el grafico anterior, que para el factor higiene se posiciona como
el primer lugar en la columna de Muy Importante con un 94% de relevancia.
Seguidamente, el precio y calidad la poblacién los incluyen como los segundos a
considerar a la hora de la compra, el cual obtiene un resultado del 84%,
correspondiente a 100 personas donde indican que es muy importante valorarlo. Por
otra parte, s6lo una persona con un 0,84% de relatividad, mencionan que los factores
atencion, precio y ambiente son los menos importantes a considerar cuando se van a
comprar los productos agropecuarios en algun establecimiento para su consumo

diario.

La poblacién y los consumidores de hoy en dia se han vuelto més exigentes a la hora
de comprar o adquirir productos en el comercio. Esto porque hoy en dia la facilidad de
las comunicaciones y por lo tanto la informacién han permitido que las personas estén

mas informadas de lo que es bueno para ellos, los cuales estan actualizados con las
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variaciones en los precios, las normas de calidad y salubridad segun las regulaciones

de cada pais.

2) Factor Compromiso Social:
Tablan®8

11) ;iEsta enterado sobre el nivel de desemplec que sufren las personas con
discapacidad del Cantdn de Pérez Zeledon?

TesrEIeIT Frecuencia Frecuencia Relativa
Absoluta %
si 106 89
MO 13 11
TOTAL 119 100

Fuente: Elaboracion propia, encuesta aplicada a poblacion del Cantdén de Pérez

Zeledoén, anexo #1

Graficon° 8

11) ;Esta enterado sobre el nivel de desempleo que
sufren las personas con discapacidad del Canton de
Pérez Zeledon?

m Si
mNO

Fuente: Fuente: Elaboracion propia, Tabla n° 08.

Este factor es de gran importancia en proyectos de esta naturaleza, ya que aqui es
donde se determina qué tanto conoce los pezetefios sobre el nivel de desempleo de
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la poblacion con discapacidad, y del por qué nacen ideas innovadoras como ésta con
el fin de poder ayudar a sus propias familias produciendo lo que se van a comer y
vendiendo los excedentes de esa produccién. Como se ve en el grafico, se obtiene
gue un 89% de la poblacion esta enterada sobre la situacion actual que vive este tipo
de personas. Todo por la gran camparfia sobre el establecimiento de empleos que se
requieren en el cantdn para poder ayudar a este sector que ha estado descuidado y

abandonado por las falsas promesas politicas.

3) Factor Solidario:

Tablan®9

12) 5i este proyecto se desarrollara ;estaria anuente a colaborar con la compra y
consumo de productos agropecuarios, a través del desarrollo de una finca integral auto
sostenible administrada por personas con discapacidad del Centro de vida Independiente
MORPHO, en la zona de Pérez Zeleddn?

S ) Frecuencia Frecuencia Relativa
Absoluta %
Si 119 100
MO i) ]
TOTAL 119 100

Fuente: Elaboracion propia, encuesta aplicada a poblaciéon del Canton de Pérez

Zeleddn, anexo #1
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Graficon® 9

12) Si este proyecto se desarrollara ;estaria anuente a colaborar
con la compra y consumo de productos agropecuarios, a través
del desarrollo de una finca integral auto sostenible administrada
por personas con discapacidad del Centro de vida Independiente
MORPHO, en la zona de Pérez Zeledon?

msi
m NO

Fuente: Fuente: Elaboracion propia, Tabla n° 09.

Este factor va muy entrelazado con el de Compromiso Social mencionado
anteriormente, debido a resaltar la anuencia que posee los consumidores potenciales
del cantén para ayudar con el progreso econdmico y social de las personas con
discapacidad y sus familias. Lo cual, fortalece la producciéon cantonal y estimula el
desarrollo laboral, comercial y agroindustrial entre otros. Como se puede ver, de los
119 encuestados el 100% respondieron que si estarian dispuestos a adquirir productos
hecho en una Finca Integral Auto sostenible administrada por personas con
discapacidad del Centro de Vida Independiente MORPHO.

4) Factor Ubicacion (Micro localizacion):
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Tabla n® 10

13) Si su respuesta anterior fue afirmativa, ;Donde o como piensa usted que seria la
forma mas indicada para la oferta de estos productos agricolas como hortalizas,
legumbres, cereales, huevos y de mas? Marque una opcion.

Descripcion Frecuencia Frecuencia Relativa

Absoluta %

Puesto Feria del Agricultor 40 34

Chinamo Mercado Municip: 9 g

Visita de Barrio a Barrio 28 24

Puesto Independiente 41 34

Otro 1 1

TOTAL 119 100

Fuente: Elaboracion propia, encuesta aplicada a poblacion del Cantdn de Pérez

Zeledoén, anexo #1

Grafico n® 10

13) Si su respuesta anterior fue afirmativa, {Dénde o como
piensa usted que seria la forma mas indicada para la oferta
de estos productos agricolas como hortalizas, legumbres,
cereales, huevos y de mas?

m Puesto Feria del Agricultor

m Chinamo Mercado Municipal

m Visita de Barrio a Barrio
Puesto Independiente

m Otro

Fuente: Fuente: Elaboracion propia, Tabla n° 10.

La micro localizacion de un establecimiento es muy importante, ya que se debe valorar
la cercania con el consumidor, y sobre todo cumplir a tiempo con sus necesidades
inmediatas. Es por eso que este grafico refleja muy bien la opinion de los encuestados
acerca de donde creen que seria mejor ubicar un local o medio de distribucion de los
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productos agropecuarios. De los cuales, la mayoria optaron por un puesto
independiente en algun barrio o lugar en el centro de San Isidro, seguido de colocar
un puesto en la Feria del Agricultor, con 41 y 40 votos respectivamente, lo cual
corresponde a un 34% en ambos. Por lo tanto, se da a conocer que la poblacion
prefiere tanto un local fijo y otro como lo es el de la feria, para poder solidarizarse con
el proyecto, asi obtener sus productos de consumo diario a la mano, con precios

accesibles.

5) Factor Consumo Familiar:
Tabla n® 11

14) ; De cuantas personas esta conformado su nucleo familiar?

Torree Frecuencia Frecuencia Relativa
Absoluta %
1 Persona 7 G
2-4 Personas il Bl
5-7 Personas 34 29
8 o Mas Personas 2 2
TOTAL 119 100

Fuente: Elaboracion propia, encuesta aplicada a poblaciéon del Canton de Pérez

Zeleddn, anexo #1. -
Grafico n® 11

14) i De cuantas personas esta conformado su nucleo
familiar?

m 1 Persona § 2-4 Personas 5-7 Personas 8 o Mas Personas

=

28% ; ’

Fuente: Fuente: Elaboracion propia, Tabla n° 11.
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Se encuentra sentido al porqué las personas piensan que el factor precio, higiene,
calidad entre otros son muy importantes, debido a que la mayor concentracion de la
poblacién o familias estan compuestas entre 2-4 y 5-7 integrantes, por lo tanto es
primordial cuidar la salud de los mismos y el bolsillo, ya que mantener hoy en dia
familias de este tamafio resulta un gran gasto. Como fue mencionado el 28% de los
encuestados viven en hogares conformados entre 2 y 4 personas, y el 64% viven entre
5y 7 integrantes dentro de su nucleo familiar. Esto también representa una gran
oportunidad para la venta de productos agropecuarios, porque entre mas grande la

familia mayor demanda habré.

6) Factor Género o Cabeza de Hogar:

Tablan® 12

15) ;Cual es su género?

D Frecuencia Frecuencia Relativa
Absoluta %
Masculino 61 51
Femenino 58 49
TOTAL 119 100

Fuente: Elaboracion propia, encuesta aplicada a poblacion del Cantén de Pérez

Zeleddn, anexo #1.
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Grafico n°® 12

15) ¢Cual es su género?

B Masculino ™ Femenino

Fuente: Elaboracion propia, Tabla n® 12.

De acuerdo a datos del INEC, en Costa Rica la mayoria de personas que trabajan o
bien que poseen trabajo estable y forman parte de la cabeza del hogar son hombres.
Y Pérez Zeledon no es la excepcidon, aunque existan mas mujeres que hombres,
también la mayoria de asalariados se concentra en este género. Por lo tanto, lo que
las probabilidades dicen es que el hombre sera el que tiene que cubrir con los gastos
de consumo. Segun el grafico, muestra una pequefia diferencia de 2 puntos
porcentuales sobre la cantidad de encuestados, donde predomina el sexo masculino
con un 51% y el sexo femenino con 49%, lo que corresponde a 61 hombres

encuestados y 58 mujeres respectivamente.

7) Factor Residencia de la Poblacion:
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Tabla n® 13

16) Lugar de Residencia/Distrito

BUENOS AIRES 4 3
SAM ISIDRO 57 48
S5AM PEDRO 1 1
RIVAS 3l 26
DAMIEL FLORES 14 12
PAVOMNES 1 1
GEMERAL VIEIO 11 9

Fuente: Elaboracion propia, encuesta aplicada a poblacion del Canton de Pérez

Zeledoén, anexo #1.

Grafico n°® 13

r 16) Lugar de Residencia/Distrito 1

W BUENOS AIRES
= SAN ISIDRO
 SAN PEDRO

= RIVAS

m DANIEL FLORES
m PAVONES

m GENERALVIEIO

Fuente: Elaboracion propia, Tabla n° 13.
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Este gréfico nos revela que la mayor concentracion de la poblacion se encuentra en la
cabecera del Canton el cual corresponde al Distrito San Isidro, con 48% de la poblacion
encuestada, seguido de Rivas y Daniel Flores con 26% y 12% respectivamente.
Indicando que la ubicacion del puesto para la venta y comercializacién de los productos
de la finca debe estar localizada en San Isidro, para lograr obtener mayor participacion

de los consumidores en la compra de los productos agropecuarios ofrecidos.

8) Encargado de Compras:

Tablan® 14
17) Indicar por favor, quien se encarga en su nicleo familiar de adquirir los productos que
se mencionan en esta encuesta:

. . Frecuencia Frecuencia Relativa
Descripcion e %
Usted 80 67
Otra persona 39 33
TOTAL 119 100

Fuente: Elaboracion propia, encuesta aplicada a poblacion del Canton de Pérez

Zeledoén, anexo #1.
Graficon® 14

17) Indicar por favor, quien se encarga en su nicleo
familiar de adquirir los productos que se
mencionan en esta encuesta

Otra persona
33%

Fuente: Elaboracién propia, Tabla n® 14.
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De acuerdo a todos los datos recolectados, siempre es de vital importancia conocer
quién se encarga en el hogar de la adquisicion de los productos que conforman su
dieta diaria. Aungque anteriormente, se haya mencionado que segun datos estadisticos
se dice que los hombres conforman la mayoria de asalariados o cabezas de hogar, las
mujeres en su gran mayoria son las encargadas de realizar las compras en la casa.
La encuesta arroja datos donde dice que el 67% de los encuestados (sean hombres o
mujeres) dicen ser ellos los encargados en cumplir las tareas de las compras, y el otro
33%, afirma que es el esposo, sus hijos, sus padres o bien su sobrina, los encargados
de tal accion. Lo importante es saber que la informacion obtenida fue en gran mayoria

por los propios compradores, dando datos mas precisos y veraces.

4.5 DETERMINACION DEL PRECIO DEL PRODUCTO

4.5.1 Influencia de la Oferta y Demanda en el precio

A nivel nacional en el sector agropecuario es mas comun encontrar en ciertas épocas
de afo, exceso o escases de productos, los cuales producen movimientos en precios
y cantidades. Como bien lo explica Le Roy en su libro de microeconomia, “cuando los
precios bajan y suben en forma de olas, las cantidades parecen moverse en direccion
contraria a los precios. Una explicacién para tales ciclos en los precios y cantidades
de los bienes se puede encontrar en el llamado teorema de la telarafia” el cual es
representado en la siguiente imagen.

Precio Precio y un indice de cantidad

D
P1

AMTIDAD

/F'RECIO

P2
8]

Cantidad par afio Tiempo (afios)

i2) ib)
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Sin embargo, para mayor comprension de la imagen y de los movimientos entre
cantidades y precios, se explicara la influencia que tienen la oferta y demanda en el

precio como complemento a lo anterior.

Este mismo autor, describe la ley de la demanda en dos formas que llegan al mismo

resultado, los cuales son: “Cuanto mayor

GRAFICA DE LA DEMANDA  sea el precio, menor sera la cantidad

Precio del Maiz

P demandada. En la medida que el precio

sea mas alto, se demandara una menor
cantidad de un bien o servicio, con otros

factores constantes.”

La cantidad
disminuye en los
mismos niveles O 10 20 30 40 50 60 70 80 Q
de precios. Cantidad de Maiz

O visto de otra forma, “Cuanto menor sea
el precio, mayor sera la cantidad
demandada. En la medida en que el precio sea mas bajo, se demandara una mayor

cantidad de un bien o servicio, con otros factores constantes.”

Por otra parte, también explica que la ley de la oferta puede enunciarse sencillamente
de la misma forma como es planteado lo anterior: “Existe una relacién directo o positiva
Curva de |a oferta

entre la cantidad ofrecida de un bien y su precio, Oferta

Precio (P)
permaneciendo otros factores constantes” esto quiere
decir que cuando incrementa el precio del bien, la
cantidad ofrecida del mismo igualmente incrementa, o A A
sea, es mas rentable producirlo, mientras que cuando <
el precio del bien cae, la cantidad del mismo %
disminuye ya que es menos rentable producirlo. .

Cantidad (Qd)

En cuanto a produccion agricola se tiende a jugar con estos factores, los cuales en
muchas ocasiones generan inconvenientes en la determinacién de precios. Tal es el
ejemplo de la problematica del cantdon que viene de hace tiempo atras donde los

productores de frijoles se ven perjudicados ya que, al existir un exceso de oferta en el
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mercado de frijoles nacionales e importados, no pueden bajar sus precios debido a los
altos costos de produccion (Precio y Oferta > Demanda), aun asi, el pais sigue
importando aproximadamente el 75% del consumo nacional, ya que sale mas barato
adquirirlo de Nicaragua, Argentina o China (Precio < Oferta < Demanda), donde sus
costos son mas bajos. Por lo tanto, es necesario que el pais haga esfuerzos que
ayuden al productor nacional a ser mas competitivo para ahorrar costos de produccion,
gue promueva el uso de semillas certificadas, un programa de banca de desarrollo
para que el acceso a créditos sea mas blando, que los costos de insumos agricolas
sean mas baratos, incluso titulacién de tierra para disminuir la brecha del precio entre
el frijol nacional y el importado, con el fin de poder satisfacer con un precio altamente

competitivo la demanda nacional.

Es por todo esto que el proyecto debera jugar con su produccién agropecuaria para
que, en determinados periodos del afio lograr suplir la produccién y comercializacion

de un producto que es temporal por otro que le genere ingresos.

4.5.2 Analisis de histéricos de precios

De acuerdo con datos del Consejo Nacional de Produccion (CNP) y el Sistema de
Informacién Agroalimentaria (SIA) para efectos del proyecto, seguidamente se
presentaran los precios semanales para ferias del agricultor correspondientes al mes
de Mayo (VER ANEXOS #5), de algunos de los productos con los cuales dara inicio
en produccion la finca. Para realizar una estimacion de los precios de acuerdo con los

datos anteriores, se tomara el promedio de los precios como referencia a un futuro.
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160 f165 150

¢1.000 ¢1.000 ¢1.000
¢1.200 {1.200 ¢1.200
§1.600 {1.500 ¢1.400

f250 250 f250
f110 110 f110
550 500 {450

fos fes fos
475 fa25 f425
{400 500 {400
fas0 450 {450
{400 220 {200

Fuente: Consejo Nacional de Produccién y Sistema de informacién Agroalimentaria.

Tabla elaboracion propia.

La informacion reflejada en la tabla se basa en algunos de los productos agricolas con
los que el proyecto se dedicard a producir para sus fines principales, siendo el
consumo de las familias integrantes del mismo y para la venta de su excedente en el
mercado local. Es importante mencionar que los precios varian segun los distintos
factores tanto en demanda como oferta nacional, esto sin olvidar la informacion
mencionada en los puntos 2.3 y 2.4, los cuales hacen influencia sobre el punto 2.5.1;
con esto se podra proyectar ingresos de acuerdo a la capacidad productiva con la que
contara la finca integral auto sostenible administrada por persona con discapacidad.
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Precios Internacionales de Contado
Mayorista - Productor - Consumidor - Mayorista Empacado
Promedio mensual
Determinados por el producto(s) v pais(es)
Fecha Huevos - kilo al Leche liguida - litro al
Consumidor Consumidor
Costa Rica Costa Rica
012015 ¢2.181,48 514,69
02,2015 ¢2.201.83 {53779
03/2015 €2.109,79 ¢532,42
042015 ¢2.094,67 529,79
05,2015 ¢2.023.33 538,97
06/2015 ¢1.085,04 {54046
072015 ¢1.927.90 538,33
08,2015 ¢1.928.50 535,65
09/2015 ¢2.013,50 545,81
1072015 ¢1.921.25 539,22
11,2015 1.939.31 ¢511,57
12/2015 ¢1.962,33 {53042
0172016 ¢1.985.50 {53727
022016 ¢1.916.04 {52558
03,2016 ¢1.944,71 531,74
042016 ¢1.940.56 531,53
Precio Promedio 2015 CL024,08 C332.93
Precio Promedio 2016 £1.946,70 £331,33
Tasa Crecimiento
11,04 327
Periodo %0 (2015/2016)
Tasa Crecimiento

Mensual %0 Promedio -0.69 420

Fuente: Servicio de Informacion e Inteligencia de Mercados - SIIM. Direccién de Mercadeo y
Agroindustria, CNP. Elaboracion Propia.

Con el indicador de tasa de crecimiento se puede observar que el precio de los huevos
por kilogramo a través del tiempo (Enero 2015-Abril 2016) no ha incrementado, de lo
contrario ha experimentado un decrecimiento del 11,04%, con un promedio mensual
de decrecimiento del 0,69%. Por otra parte, el precio de la leche por litro, si ha obtenido
un incremento en el periodo Enero 2015-Abril 2016, esto del 3,27%, con un incremento

mensual promedio de 0,20%.

112



Para efectos del andlisis y determinacién de los precios promedio en cuanto al tipo de carne porcina, se adjuntan tablas
respectivas sobre la variacion que han tenido desde el afio 2000 al presente, y una estimacion promedio de los precios de

los siguientes meses segun esos datos.

2 CINF PRECIOS NACIONALES &3 la->

Consejo Naclonal de Produccidn p o rc . “ DS Sisterma de

Costa Rica Informacicon
Agroalimentaria

PRECIO PROMEDIO DE CERDO EN CANAL (COMPRA) EN PLANTAS EMPACADORAS

MENSUAL Y ANUAL
COLONES / KILO
PRECIO
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre  Noviembre Diciembre PROMEDIO
ANUAL
528,75 534,58 559,33 575,00 573,44 569,25 575,63 530,50 587,19 539,38 595,75 550,00 571,57 1300,00 7
515,56 504,58 505,00 498,33 476,67 436,25 430,00 422,67 426,25 433,33 481,00 536,25 472,16 160000 -
536,00 529,58 528,89 526,67 515,00 502,50 501,00 501,67 515,83 564,00 600,00 659,17 540,03
692,00 699,17| 705,33 702,92 676,67 617,92 584,67 579,53 592,08 636,67 734,17 772,92 666,22 1.400,00
782,92 735,42 687,92 676,67 678,75 683,75 689,00 722,33 779,17 811,67 280,00 967,08 757,89 120000
900,33 812,50 757,50 735,00 723,67 707,08 714,58 765,33 903,33 970,00 100500 1005000 @ 83332
953,33 893,33 879,33 883,33 879,33 868,33 842,50 334,00 836,67 871,25 sare7| 1oir11f  ssias 1.000,00 1
960,83 950,83 976,00 990,00 100000 1.01833] 101875 1.028,00 1.065,98 1.102,81 118500 1.287,50[ 1.048,67 200,00
1.303,50| 1.29a,38] 127313 1.27500] 126250 1.23063] 122250 1.220.00 1.255,31| 1.365,25 1aa5,00] 1as250f  1.299,97
1.450,63| 143750 144219 142300 135750 1.273.44] 123475 1.201.33] 1.205,63| 1.213,50 1270,00] 149133 1.333,44 600,00 1
0 1.576,67| 1.760,83] 179833 1.730,67] 166625 1.58333] 148300 139167 143500 1.583,33 161667 165833 1.607.01 200,00 1
2011 1.580,83] 1.245,42 1.224,67| 1.15500| 1.03542] 103900 104667 1.084,17] 1.355,33|  1.443,33 142000 1ao000f 1.260.82 ,. , e
2012 133750 137000 133233 1.27833] 1213000 1211,25] 125750 1.393.00 149083 1.493,33 1.498,33| 155000 136878 200,00 1 S -t .
2013 1.571,67| 1.566,67] 153583 1.534,17] 148300 141000] 138250 1.453.33 1.531,67[ 1.568,00 1574,000 161292 151865 D00 A T e —
2014 1.63533| 1.639,17] 1.640,00] 1.640,00] 164333 1.61083] 159467 1.580,00 1.570,00] 1.570,00 159042 1.641,67] 1.612,95 W, T, W, Cm, w4, u, %,
2015 166500 166250 1.62833| 1.529.67] 128917 117750] 1a21,33] 110333 112292 1.155,33 119917 122000 1.323,19
2016 1.234,17  1.252,50  1.243,00  1.233,33  1.237,50 1.240,10

Elaboracidn: Sistema de Informacion Agroalimentaria- SIA-CNP

Informe elaborado Fernando Monge Cerdas, Técnico.
Tel.: (506) 2257-9355 ext.: 285

www.cnp.go.cr  sim@cnp.go.cr
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La informacion anterior refleja los precios de la carne porcina anual y mensual de una
manera mas detallada con el fin de identificar las posibles alzas y bajas de los precios,
realizando las estimaciones necesarias de acuerdo a la planta procesadoray utilizando
la férmula de promedio con los precios fijos del presente afio de enero a mayo, se

puede determinar que en promedio para el mes de junio la carne tendra un precio de:

PRECIO DE CERDO EN CANAL (COMPRA) EN PLANTAS EMPACADORAS
SEMANAL Y MENSUAL
COLONES / KILO

DEL VALLE

Jun
1225
1.235
1238
1.245
1235

1.236,43

MONTECILLOS

1.249,97

2016 1.230 1.230 1.255 1.230 1.230 1.235
2016 n 1.230 1.230 1.230 1.230 1.230 1.230
2016 m 1.230 1.255 1.230 1.230 1.230 1235
1.235
1.230

EL ARREQ
2016 w 1.230 1.255 1.230 1.230 1.230

2016 v 1.230
2016 Mensual 1.230,00 | 1.242,50 | 1.235,00 | 1.230,00 | 1.230,00 | 1.233,00 1.233,42
2016 PRECIO PROMEDIO 1.234,17 | 1.252,50 | 1.243,00 | 1.233,33 | 1.237,50 | 1.239,13 1.239,94

Un precio promedio mensual al mes de junio de 1.239,13 colones y un promedio anual
de 1.239,94 colones con respecto a las tres plantas procesadoras. También, es
importante valorar y considerar la tasa de incremento en precio segun los datos
otorgados por el CNP, donde se calcula de acuerdo con el precio promedio anual

desde el afio 2000 a mayo del presente afio.

Datos: Valor Inicial (afio 2000) = ¢571,57 / Valor Final (afio 2016) = ¢1.240,10

1240,10-571,57
571,57

116,96
16 afios

1,16100= 116,96

7,31 Incremento anual (Promedio)

Por lo tanto, podemos decir que la carne de cerdo en estos 16 afios ha incrementado

en un 116, 96%, o relativamente ha incrementado en promedio un 7,31% anual.
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Para efectos del analisis y determinacion de los precios promedio en cuanto al tipo de carne bovina, se adjuntan tablas
respectivas sobre la variacion que han tenido desde el afio 2000 al presente, y una estimacion promedio de los precios de

los siguientes meses segun esos datos.

2 CINFP el rsia

Consejo Nacional de FProduccion b ov i n o S Sisterma de

Costa Rica Informacion
Agroalimentaria

2000 - 2016

PRECIO PROMEDIO DE HEMBRAS EN CANAL (COMPRA) EN PLANTAS EMPACADORAS
PROMEDIO MENSUAL Y ANUAL
COLONES / KILO

PRECIO
Enero Febrero Junio Julio Agosto Septiembre Octubre  Noviembre Diciembre PROMEDIO

ANUAL
691,50 699,69 708,33 718,44 709,00 681,67 686,67 692,08 680,00 677,00 668,33 690,09
682,67 685,00 694,38 693,44 694,25 691,25 697,50 701,25 696,38 699,75 702,81 695,61
710,00 724,06 730,42 737.67 737,08 752,50 780,33 781,67 783,33 783,33 783,33 757,32
790,00 797,50 822,50 366,50 293,50 97750 106875 100825  1.040,63 108,25 108500 L 959,23
112281 111875 113275 113875 114850  1.159,38 116625 116750  1167.50  L15417  1.153,33 . 1.148,9|
1150,00 115083 116583  1.192,19 121550 122563 122950  1227.40 122594 122625 122575 : 1.204,52
121925  1.224,3%8 122250  1.221,25 122525  1247,50  1.252,25  1249,06 124750 123525  1.199,05 . 1.227.35
117813 116813  1160,00  1.15575 115000 116000 115500 114094 112656 109900 109534 1. 1.139,08|
2010 107750  1.082,50 108250  1.082,50  1.082,50  1.086,25 108750 108750  1.082,00 108250 108500 1. 1.083,52
2014 108344  1.083,75 110225 112458 114875 119500  1.294,38 132625 131050 133375  1340,00 1. 1.223,63|
2012 1371,88 139469 145775 151625  1547,50 157,25 160750  1611,00 160375 L61125  1.608,75 . 1.542,53
2013 160875 161813  1621,25  1.62500 162625  1643,13 167750 168475 168406 L6775 166375 . 1.643,67|

2014 167575 168125  1694,06 171458  1747,00 184500  1893,50 189625  1900.63  1920,00 196250 197625[ 1.82556)
2015 2.013,75  2.011,8% 204090 213775  2.247,50 232500 234500  2.327,50  2.287,81 217500 211250 212650  2.179,26 2002 2007 2004 2005 2005 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
2016 2.120,00 _ 2.089,38 __ 2.090.00 __ 2.094,06___ 2.080.00 2.094,69|
Elaboracion: Sistema de Informacién Agroalimentaria- SIA-CHP

e P 010 PROIMELHD ARLUAL

Informe elaborado Fernando Monge Cerdas, Técnico.
Tel.: (506) 2257-9355 ext.: 285
www.cnp.go.cr  sim@cnp.go.cr

Comercializacicon Solidaria comn Calidad

115



La tabla anterior refleja las variaciones en precios desde enero del afio 2000 a mayo
del presente afo, los cuales hacen referencia al Precio Promedio de carne de vaca en
canal. Todos estos datos son indicadores de las plantas encargadas de empacado en
este tipo de carne. Seguidamente se detalla segun las mismas, pero Unicamente para
el periodo 2016, siendo este el afio en cuestion para el presente proyecto y dando una
estimacion promedio para el mes de junio, segun datos de enero a mayo.

PRECIOSHEMBRAS EN CANAL (COMPRA) DE PLANTAS EMPACADORAS
PROMEDIO SEMANAL Y MENSUAL
COLONES / KILO

PLANTA Precio semanal n
EMPACADORA |Mensual PRECIOANUAL

DEL VALLE
w

MONTECILLOS
w

Mensual

Mensual 2.057,26
PRECIO PROMEDIO

Un precio promedio mensual al mes de junio de 2.086,20 colones y un promedio anual
de 2.094,63 colones con respecto a las cuatro plantas empacadoras. También, es
importante valorar y considerar la tasa de incremento en precio segun los datos
otorgados por el CNP, donde se calcula de acuerdo con el precio promedio anual

desde el afio 2000 a mayo del presente afio.

Datos: Valor Inicial (afio 2000) = ¢690,09 / Valor Final (afio 2016) =@ 2.094,69.

2.094,69 -690,09 2,04*100= 204
690,09

204 12,75 Incremento anual (Promedio)
16 anos
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De acuerdo con los datos anteriores podemos decir que la carne de vaca en estos 16 afios ha incrementado en un 204%,

o relativamente ha incrementado en promedio un 12,75% anual.

A continuacion, se muestran los datos correspondientes a la carne de res, dentro del mismo periodo 2000-mayo 2016.

2 CINP PRECIOS NACIONALES RE€ F=)

Consejo Nacional de Produccion b ov i n o s Sisterma de

Costa Rica Informacion
Agroalimentaria

2000 - 2016

PRECIO PROMEDIO DE MACHOS EN CANAL (COMPRA) EN PLANTAS EMPACADORAS
PROMEDIO MENSUAL Y ANUAL
COLONES / KILO

PRECIO
Febrero Agosto Septiembre Octubre Moviembre Diciembre PROMEDIO

733,50 744,69 752,50 759,38 746,75 720,94 727,00 729,17 716,25 712,67 701,67
721,00 723,33 729,69 715,38 731,25 720,54 733,75 731,88 730,31 741,00 754,38 I
760,94 773,44 783,75 795,00 798,75 315,83 827,33 330,83 831,67 831,67 831,67 83z,50[
244,17 853,33 875,83 923,25 951,00 103750 113000  LO7LTS 1.099,69 114875  1.150,63  1.142,50[
1.202,50  1.212,50 122250  1.228,75 1.:51.50| 1. m,u_l 1.263,75  1.265,00 126500  1.250,83  1.250,00  1.250,00[
1.253,33 1.256,67 1.265,00 1.250,54 1.308,50 1.323,13 1.324,56 1.318,00 1.318,13 1.317.88 1.316,60 1.310,56| I
2005 1310,50  1.313,13 131438 131500  1.321,50 134688  1352,25  1.350,31 1357,50 135200 132625  1.307.75[
2009 1.299,38 129250  1.291,25 129425 129906 131625 131925 132031 121281 129525 129531  1.280,50[
2010 1.280,00 1.250,00 1.250,00 1.250,00 1.250,00 1.293,75 1.255,00 1.2595,00 1.282,00 1.250,00 1.250,00 1.250,00| I
2011 1.290,94 1.293,75 1.312,25 1.333,33 1.362,50 1.404,75 1.486,25 1.499,38 1.494,50 1.508,75 1.513,75 1.521,25] f
2012 1.549,38  1.576,88  1.664,25 173938  1770,00 177750 179500 179700 179500 180281 179475  1.790,00[ ; ,
2013 1.803,75  1.806,25 179875 180250  1.803,75  1.810,63 183500 184175 183656 180775 179875  1.79875[
2014 1.806,75 1.815,63 1.825,63 1.846,67 1.882,00 1.978,13 2.029,00 2.028,75 2.033,75 2.055,00 2.091,25 2.105,00] 0.00 —S—rRean PR ANUA
2015 213625 213625 217219 225925  2.380,98 246250  2.480,00  2.454,69  2.407,50 230350 224000  2.255,00f T L e TR T
2016 2.238,13  2.209,38 221000 2.21875  2.205,00 [ 2.216,25]

Inf it A i ia- SIA-CHP

Fistema de

Informe elaborado Fernando Monge Cerdas, Técnico.
Tel.: (506) 2257-9355 ext.: 285

www.cnp.go.cr  sim@cnp.go.cr
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La tabla anterior refleja las variaciones en precios desde enero del afio 2000 a mayo
del presente afo, los cuales hacen referencia al Precio Promedio de carnes de res en
Canal. Todos estos datos son indicadores de las plantas encargadas de empacado en
este tipo de carne. Seguidamente se detalla segun las mismas, pero Unicamente para
el periodo 2016, siendo este el afio en cuestion para el presente proyecto y dando una
estimacion promedio para el mes de junio, segun datos de enero a mayo.

PRECIOSMACHOS EN CANAL (COMPRA) DE PLANTAS EMPACADORAS
PROMEDIO SEMANAL Y MENSUAL
COLONES / KILO

PLANTA Precio semanal a
EMPACADOR | Mensual PRECIDANUAL

DEL ¥YALLE

2.282,72

MONTECILLOS

Mensual 2.202,42

2.220,00

2.215,24

Un precio promedio mensual al mes de junio de 2.214,85 colones y un promedio anual
de 2.215,24 colones con respecto a las cuatro plantas empacadoras. También, es
importante valorar y considerar la tasa de incremento en precio segun los datos
otorgados por el CNP, donde se calcula de acuerdo con el precio promedio anual

desde el afio 2000 a mayo del presente afio.

Datos: Valor Inicial (afio 2000) = ¢729,16 / Valor Final (afio 2016) =€ 2.216,25.

2.216,25-729,16 2,03*100= 203
729,16
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203 12,70 Incremento anual (Promedio)
16 aifos

Se puede determinar que la carne de res en los ultimos 16 afios ha incrementado en

un 203%, o relativamente ha incrementado en promedio un 12,70% anual

4.5.3 Factores que determinan el precio del producto

La fijacion del precio de un producto es una de las decisiones mas importante del
marketing pues afecta directamente la rentabilidad de una empresa. Un precio
demasiado alto podria significar poca demanda del producto, pero un precio

demasiado bajo podria significar pocas utilidades.

Etapa 1: Seleccion de los objetivos del precio

La compafia primero debe decidir qué quiere realizar con un producto
en particular. Cuantos mas claros son los objetivos de una empresa, mas
facil es fijar el precio. Cada precio posible tendréa un efecto diferente en
objetivos como beneficios, ganancias de las ventas y participacion en el
mercado. Una compafia puede procurar cualquiera de los seis objetivos
fundamentales a través de la fijacion de precios. (Recuperado de
http://vinculando.org/, mencionado por Gonzalez, 2009, Kotler, 2000).

El proyecto ya tiene definido cuales seran sus principales productos y de
acuerdo con los histéricos de precios se tiene la base necesaria para realizar
una estimacion con relacion al mercado y generar una estrategia competitiva
gue permita ser un atractivo para el consumidor meta. (Ver apartado 2.1.1 y
2.5.2). Esto con el fin que le permita a la empresa sobrevivir, maximizar sus
utilidades, no entrar en una guerra de precios debido a que la competencia es
mucha, liderar con calidad de producto y sobre todo crear un precio de

penetracion en el mercado.
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Etapa 2: Identificacion del Mercado (Resultado de la Investigacion de Mercado)

Antes de fijar el precio de un producto y/o servicio se debe tener definido
el target o mercado meta (grupo de consumidores potenciales al que se
desea llegar). Asi mismo, conocer su poder de compra, su grado de
sensibilidad al precio, la importancia que estas personas le dan al
producto en comparacion con otros, la cantidad de dinero que estan
dispuestos a invertir en un producto con las caracteristicas del que se
comercializa la empresa, es decir detectar el valor que percibe el
consumidor sobre el producto. Todo esto ayudara a establecer un precio
mas acorde con la realidad del mercado. La reaccion a los precios sera
muy distinta en un grupo de consumidores orientados a preferir por
encima de todo, alta calidad, esmerada atencion y excelente
presentacion. (Recuperado de http://vinculando.org/, mencionado por
RIDDLE, 2001)

Lo anterior estara definido y desarrollado en puntos anteriores (Ver puntos 2.2y 2.4),
ya que se ha implementado la aplicacién de un instrumento estadistico (Ver Anexo 1)
el cual, permitié dar un panorama mas amplio para el conocimiento de la poblacion a
la que ird destinado y orientado el proyecto, con el fin de determinar sus gustos,

preferencias y necesidades.

Etapa 3: Estimacion de la demanda (Resultado de la Investigacion de Mercado)

Hay dos maneras de estimar la demanda, una es suponer que los
precios de los competidores permanecen constantes sin que tenga
importancia el precio que la compainiia estipule. Y la otra, es suponer que
los competidores colocaran un precio diferente por cada precio que la
compariia podria establecer. (Recuperado de http://vinculando.org/,
DIEZ, 2008)
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Al tratarse de productos agropecuarios y de acuerdo con los resultados arrojados por
la encuesta a la poblacion del canton de Pérez Zeleddn, se puede decir que en si su
mercado meta es toda la poblacion ya que son productos que forman parte de su dieta
alimenticia dia con dia. Por otro lado, los precios son determinados por un ente
superior como lo es el CNP, o bien el CENADA, donde el productor o vendedor debera
adaptarse a los precios estipulados segun ley y manejarlos de la mejor manera

competitiva.

Etapa 4: Estimacion y compresion de los Costos

Los costos de una comparfiia se presentan en dos formas fijos y
variables. Los costos fijos no varian con la produccion o las ganancias
de las ventas. Asi una compafiia debe pagar cuentas cada mes por
renta, calefaccién, intereses, salarios de los ejecutivos y demas,
cualquiera que sea la produccién de la compafia. Los costos fijos
prevalecen sin que tenga importancia el nivel de produccion.
(Recuperado de http://vinculando.org/, MUNIZ, 2009).

Debido a la naturaleza y propésito del proyecto, es sumamente importante valorar esta
etapa, ya que el producto que generara las ganancias o utilidades sera el excedente
producido, porque primero se debe satisfacer las necesidades de las familias
involucradas, gastos, salarios entre otros aspectos. Es por eso que, en los proximos
capitulos (3. Estudio Técnico y 6. Estudio Econdmico-Financiero) se deberan

desarrollar y especificar muy bien todos estos puntos.

Etapa5: Analisis de los costos, precios y ofertas de los competidores (Resultado

de la Investigacion de Mercado)

El numero de competidores en el area del mercado donde se piense
establecer, en relacion con el mercado potencial, le dara un indicador de

la necesidad de una empresa. Por supuesto que, si las empresas
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existentes no estan proporcionando servicios o productos adecuados, un
nuevo competidor habra de captar una parte sustancial del mercado.
(Recuperado de http://vinculando.org/, DIEZ, 2008)

En uno de los puntos anteriores (Ver apartado 2.3) se pudo analizar un poco mas la
oferta actual, con respecto a fincas integrales o bien, mas adelante (Ver apartado 2.7)
se detallaran mas sobre los productores que existen a nivel cantén, datos
suministrados por el MAG y el VI Censo Agropecuario realizado en el afio 2014.
Analizar la competencia y los precios ha sido mas sencillo debido a las fuentes de
informacién y estandarizacion de precios de acuerdo a las entidades involucradas
dentro de este tipo de productos, sin embargo, el analizar o determinar los costos de
la competencia sera un poco mas complicado debido a las diferentes formas de
produccion que emplean los productores del canton, lo mas semejante posible para
analizar es de acuerdo al estudio técnico, ya que en este se basa el proyecto con

respecto a otras granjas integrales desarrollada por el apoyo del MAG y la UPIAV.

Etapa 6: Seleccion de un método para la fijacién de precios

Son diversos los planteamientos acerca del proceso que deben seguir
las empresas para establecer el precio de venta de sus productos. La
caracteristica comun que presentan la mayoria de ellos es que incluyen
tres elementos fundamentales: la demanda, los costes y la competencia.
(Recuperado de http://vinculando.org/, DIEZ, 2008).

Para este proyecto se debera tener como prioridad de método de fijacién de precios el
elemento costes, ya que como bien se indico anteriormente, es primordial determinar
cuales seran sus costos fijos y variables, cuanta produccion demandaran los
productores como principales consumidores, y la capacidad de produccion. Seguido

de la competencia y la demanda respectivamente.
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Etapa 7: Seleccion del precio definitivo

En este ultimo paso la empresa debe seleccionar el precio final teniendo
en cuenta factores adicionales tales como: el precio psicologico, la
influencia de otros elementos del marketing sobre el precio, politicas de
precios de la organizacion y el impacto del precio en terceras partes.
(Recuperado de http://vinculando.org/, mencionado por DIEZ, 2008).

Esta ultima etapa debe considerarse en gran medida, debido a que es muy importante
no solo valorar todas las anteriores, si no que evaluar los aspectos externos al proyecto
tales como la situacién econémica del pais, las importaciones de productos con costes
mas bajos tal es el caso del frijol entre otros, los productos de temporadas porque no
en todo el afio se podra producir los mismos, las opciones de financiamiento en apoyo
al pequeno productor y muchas otros factores que pueden influir drasticamente en la

determinacién del precio de los productos agropecuarios.

4.6 COMERCIALIZACION

4.6.1 Descripcion de los canales de comercializacion existentes, se debe hacer
referencia a los canales que el proyecto utilizara

Algunos autores, entre ellos Kotler identifican los canales de comercializacion como:
“conjuntos de organizaciones interdependientes que participan en el proceso de hacer
accesible un producto o servicio para su uso o consumo”. Donde se puede agregar
qgue el canal hace referencia a los medios que utiliza la empresa productora para
distribuir o hacer llegar su producto al consumidor final, donde se ven involucrados una
cierta cantidad de “intermediarios”, los cuales dependiendo del tipo y cantidad

determinaran el tiempo de entrega.

El Consejo Nacional de Produccién (CNP), brinda distintas opciones para la

comercializacion de los productos agricolas, por parte de aquellos proyectos
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microempresarios o familiares que quieran dar en oferta sus productos agricolas, por
lo tanto, implementa los Circuitos Comerciales, los cuales se definen como “son los
diferentes mercados de productos agropecuarios y agroindustriales donde se venden
y compran los mismos de acuerdo a diferentes caracteristicas y gustos de los

participantes, todo bajo el lema Comercializacion solidaria con calidad”.

Para poder participar activamente en el sistema de comercializacion, los
productores deben de conocer las ventajas de los mercados tales como:
calidades diferentes, presentacion, tiempo de entrega, ventanas de
mercado, capacidad de respuesta, y volumen, origen, trazabilidad. Esto
le permitira abastecer una porcién mayor del mercado, facilitdndole el
proceso de planificaciébn de su produccion y venta de sus productos a

precios justos o competitivos.

El Consejo Nacional de Produccion por mandato de su Ley organica
promueve la insercion y sostenibilidad de las agroempresas en los
circuitos comerciales, de acuerdo a las condiciones de cada uno en

particular, con el fin de fortalecer la actividad comercial.

TIPOS DE MERCADO

Mercado Institucional: Es el programa que ejecuta el CNP para atender
las necesidades de suministros alimenticios que requieren las
instituciones del estado, que por ley estan obligadas a adquirir esos
suministros en forma directa a través del CNP; el cual garantiza que
dichos suministros procedan prioritariamente de micro, pequefios y

medianos productores agropecuarios y agroindustriales nacionales.

El Consejo Nacional de Produccién establece un Registro de Suplidores
con los requisitos pertinentes que debe cumplir aquel productor, agro
empresa o agente interesado en ser parte del Programa.
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Ferias del Agricultor: Las Ferias del Agricultor son un mercado que
permite un acercamiento entre productores agropecuarios, artesanos y
otros con los consumidores, evitando los procesos de intermediacion,
obteniendo un mejor precio de venta para los productores y un mejor
precio de compra para los consumidores, productos de calidad e
inocuos, ademas de una oportunidad para relaciones sociales,
intercambio cultural y todo como un excelente aporte a la economia

nacional.

El apoyo que brinda el CNP al Programa Nacional de Ferias del
Agricultor esta estipulado en el Capitulo Il Funciones y atribuciones del
CNP de la Ley N° 8533 de Ferias del Agricultor.

Mercado Comunal: El Mercado Comunal es un mercado para uso
exclusivo de los productores provenientes de las unidades de agricultura
familiar, la cual destina una parte de su cosecha al mercado. Este tipo
de mercado se ubica en comunidades rurales alejadas de los centros

urbanos.

EI CNP en coordinacibn con otras instituciones del Sector
Agroalimentario apoya y facilita el desarrollo de los Mercados

Comunales, tanto en lo administrativo como en la asistencia técnica.

Estos circuitos comerciales son con el fin de crear un canal de comercializacion directo
con los consumidores finales; pero, existen otras opciones de comercializar, como lo
es directamente con el CENADA, sin embargo, se debe de cumplir una serie de
requisitos indispensables para poder participar en este proceso. También, existen los
distribuidores que van al CENADA y compran todos los productos que se requieran en

el cantdn ya que no pueden ser producidos en la zona, con el fin de venderle a los
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duefios de puestos en el mercado municipal, feria del agricultor o ventas
independientes de productos agricolas y asi satisfacer una necesidad de consumo por

parte de la poblacion de Pérez Zeledon.

Todo lo anterior, hace referencia a lo que son productos agricolas y los canales que
existen para su comercializacion. Por otro lado, se encuentran los productos pecuarios
como lo son las carnes. Los cuales, principalmente se manejan con plantas
procesadoras y empacadoras, ya que son las encargadas de todo el ciclo de matanza
y procesamiento. Se pueden mencionar plantas como la Del Valle, Montecillos, El
Arreo y Gico, que se encargan principalmente de lo que es porcino y bovino.

Para efectos del proyecto, la idea es usar canales de comercializacion para sus

productos agricolas tales como:

1. Puesto en Feria del Agricultor Pérez Zeleddn.
2. Puesto independiente.

3. Mercado Municipal.

4. Venta a Supermercados del Cantén.

La idea de tomar en cuenta como principales canales los anteriores, es debido a los
resultados arrojados por la encuesta aplicada a la poblacion del cantén. También, al
dar los primeros pasos con la venta del excedente productivo se deben calcular la
capacidad de produccion y muchos otros factores que se deben valorar en un futuro y
asi tomar decisiones que permitan ampliar la oferta a mas mercados utilizando otros

canales.

Con respecto a la carne, se sabe que es un proceso también lento y que debe ser
fijado por factores como capacidad, cantidad, requerimientos de carnes de acuerdo
con alimentacién, salubridad, medicacion entre otros, y una vez que se cumplan todos
es0s aspectos se empezara el proceso de crear lazos comerciales con empresas del

cantén como:
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Grupo Agroindustrial Tres Jotas S.A.
CoopeCarnisur R.L.

CoopeAvanzando Juntos R.L.

A

Camara de Ganaderos.

Es importante mencionar que, lo primordial de empezar a crear canales de
comercializacién es contar con el producto necesario para ofertarlo, ya que de su
aceptacion y demanda dependen de muchos aspectos que solo pueden ser medidos

con el producto terminado, sin esto es contar con algo inexacto y al azar.

4.6.2 Analisis de la comercializacién y factores limitantes

a) Canal de Comercializacion Agricola: Feria del Agricultor
Es una de las opciones mas accesibles y comodas para la oferta de los productos
agricolas. Ya que el transito de personas en esta localidad es abundante en sus dos
dias de apertura siendo los jueves y viernes. Permite tener una relacion mas cercana
con la poblaciéon o mercado meta, siendo la poblacion en general del canton de Pérez
Zeleddn. La idea es poder ofrecerle a los mismos, productos de excelente calidad,
elaborados por medio de buenas practicas y con precios realmente competitivos. No
obstante, seria identificar de la mejor manera el proyecto y su naturaleza para que
estos consumidores lo conozcan y puedan crear una conciencia solidaria con el fin de

ayudar a las personas con discapacidad y sus familias.

PRANIIOTOR CANAI DF CONSITMINAR

Como anteriormente se ilustra, la idea es poder llegar desde el productor que seria la

Finca Integral Auto sostenible administrada por personas con discapacidad del Centro
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de Vida Independiente MORPHO, por medio del canal comercial utilizando como

localidad la feria al consumidor pezetefio.

Para lo cual se deben cumplir una serie de requisitos como:
a Fotocopia de la Cédula (Representante de la Finca Integral).
a Hoja de Delincuencia.
a Llenar Formulario Adjunto (VER ANEXO N°6)

Donde segun datos de la entrevista realizada al jefe de piso el Sefior Simén, una vez
gue se participa por un puesto y es ingresado al sistema se debe tener una
participacion continua y cancelar los recibos semanales para el derecho a uso, ya que,
si en determinado momento no se tiene uso del mismo o bien no cancela al menos los
recibos correspondientes, pierde el derecho al puesto, otorgandosele a otro
interesado. Siendo la competencia muy amplia, debido a que la feria del agricultor
cuenta con 352 puestos, los cuales siempre pasan llenos y cualquier oportunidad de

abandono del mismo crea una opcion de renta para otro en lista de espera.

Factores Limitantes:

Aun asi, se cuentan con factores limitantes que pueden intervenir en el mayor
provecho del puesto en esta localidad. Siendo los principales como: contar con el
excedente de produccion necesario para la venta y los productos de temporada. Ahora
mas detallado seria que, al ser una finca integrada por tantos participantes y su fin
siendo el poder abastecer de productos a ellos mismos y vender el excedente, se debe
contar con una produccion muy alta para poder cubrir ambas necesidades, de lo
contrario se presentaran inconvenientes de oferta al mercado cantonal. Por otra parte,
también es importante mencionar, y que en la entrevista se vio resaltado, es que las
personas que tienen mayor continuidad en la feria son los revendedores debido a que
obtienen sus productos de otras partes como distribuidoras y CENADA, entonces
meramente el productor es por temporadas ya que pasara tiempo que no tenga

productos a la mano para su oferta, teniendo que esperar la proxima cosecha.
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b) Canal de Comercializacién Agricola: Venta Independiente
Este canal resulta ser un poco parecido al anterior, debido a que no contara con
intermediarios para la distribucion de los productos. Dando la oportunidad de
identificarse mas con la poblacion en un local con ubicacion estratégica dentro del
centro de San Isidro, sin competencia tan cercana como lo es en la Feria. Lo cual la

linea de distribucion se mostraria de la siguiente forma:

PRONIICTOR CANAT NE CONSITMINAR

b
o2
-
| 3

Donde se podria ofrecer al consumidor toda la gama de productos que posee la finca
integral.

Factores Limitantes:

Un factor continuo que puede limitar el éxito de un puesto independiente para la oferta
de estos productos agricolas es el poco excedente que se puede crear para la venta,
creando costos fijos qué cubrir, los cuales no podran ser cubiertos en distintas
temporadas por la falta de cosecha que genere ingresos para el mismo. Es por eso,
que el proyecto debera crear estrategias de comercializacion que no le generen costos

qgue en un futuro no pueda cubrir.

c) Canal de Comercializacion Agricola: Compradores Potenciales
Una de las principales ideas del proyecto es buscar compradores potenciales en el
sector comercial, tales como supermercados, que como bien se sabe tiene su area
especifica para la oferta de productos agricolas, los cuales provienen de productores

del cantdn y de distribuidores encargados de traer de CENADA.
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Esto genera una oportunidad comercial, ya que el compromiso social o solidario que
existe en nuestro cantdn por parte de este sector es bueno, apoyando
mayoritariamente a los productores de la zona. Sin embargo, existen productos que
no pueden desarrollarse en Pérez Zeleddn, por lo tanto, debe obtenerse por
distribuidores autorizados.

Factor Limitante:

Comunmente los supermercados realizan inspeccion de productos agricolas tres
veces a la semana, con el fin de verificar que cuentan con lo necesario para el cliente
y asi poder cumplir con sus necesidades, seguidamente realizar la venta ya que es su
objetivo principal. Entonces, si no se cuenta con los productos para atender una
llamada de abastecimiento, genera irregularidad como proveedor entonces no les

funciona ya que se no puede depender de un productor poco seguro.

Otro factor limitante es, la maxima exigencia en los supermercados con respecto a
calidad, justo a tiempo y sobre todo precio. Siendo estos tres factores primordiales
para crear lazos comerciales. Si no se es competitivo se buscara otra opcién que

cuente con los requisitos necesarios para ser proveedor directo.

d) Canal de Comercializacion Agricola: Mercado Municipal

Esta localidad cuenta con un transito alto de personas, al ser unos de los lugares para
venta de articulos y productos varios que posee San Isidro de El General. Aunque no
cuente con la misma frecuencia que la Feria del Agricultor, siempre resulta ser un lugar
muy atractivo para la oferta de productos. Se cuenta con un total de 6 verdulerias que

pueden resultar competencia directa del proyecto si se quisiera adquirir un chinamo.
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Por lo tanto, se debe valorar la posibilidad de ser proveedor de estos establecimientos

o bien ofertar los productos directamente a los transeuntes del mercado.

PRODIICTOR CHINAMO

Factor Limitante:
La disponibilidad de espacios provoca una limitante en cuanto al establecimiento de
un chinamo, ya que el Mercado Municipal también es muy solicitado para personas

productoras y revendedores.

Otro factor que puede influir es el precio de remate de los chinamos, ya que minimo
se empieza con 2,5 millones de colones, y si ho se cuenta con el capital necesario

para poder participar en estos pues sera imposible adquirir algun puesto.

e) Canal de Comercializacién Pecuaria: Plantas Procesadoras
Cuando el proyecto cuente con la capacidad de vender carne, deberd buscar las
principales plantas procesadoras del canton o fuera del mismo para poder

comercializar por medio de este canal.

Sin embargo, para producir carne y que esta tenga buena aceptacion se deben cumplir
con estandares de calidad los cuales requieren salubridad, alimentacion especifica que
produzca la carne y grasa estandar en un animal, por lo tanto, la medicacion que se
utilice en los mismo, y por supuesto el espacio fisico donde habiten los animales. Debe

estar aprobado por el SENASA, Ministerio de Salud, Ministerio de Agricultura y
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Ganaderia, con el fin de asegurar el cumplimiento de todas las regulaciones

necesarias.

La idea como se menciond en el punto 2.6.1, es poder crear lazos comerciales con
plantas de la zona como:

= Grupo Agroindustrial Tres Jotas S.A.

= CoopeCarnisur R.L.

= CoopeAvanzando Juntos R.L.

» Sifuese posible negociar con plantas fuera del canton.
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Factor limitante:
No poseer con la capacidad de animales de cada especie para la venta a plantas
procesadoras.

No cumplir los estandares de calidad que requieren cada una de ellas.

No tener los permisos por las instituciones reguladoras para el manejo de animales.
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4.6.3 Promociony publicidad

Promocionar el proyecto como Unico en el pais, que
apesar de que trabajara bajo las buenas practicas, sera un
proyecto inclusivo, donde sus integrantes son personas
con discapacidad.

Promover la participacion de medios de comunicacion
locales y otros, para que conozcan y publiquen el proyecto,
dandolo a conocer en toda la extension nacional.

Una forma de generar publicidad en este proyecto también se
puede llevar a cabo de boca en boca, donde la mejor critica

se da cuando una persona se lo comunica a otra, tanto por
su existencia como por las caracterisitcas del servicio que se
brindan.

Dependiendo de la localidad a seleccionar para la oferta de
productos agropecuarios, la identificacion de la empresa
bajo un nombre, lema o logo deja mucho qué decir, porque
de eso depende también cautivar e informar al consumidor
sobre la existencia del proyecto.

Trabajar bajo buenas practicas en proyectos de esta
naturaleza no es solo cuidar el ambiente y aprovechar los
recursos reutilizables una vez procesados, si no que también
es procurar el bienestar alimenticio del consumidor, es por
eso, que seria recomendable ofertar algunos productos bajo

laidea organica, con su debida certificacion que lo avalie.
Este tipo de productos resultan ser una buena estrategia de
promocidn para la empresa.

4.7 COMPETENCIA

De acuerdo con, la ubicacion del canton de Pérez Zeleddn y al ser determinada como
Agroindustrial, la competencia es amplia; existiendo una gran cantidad de oferentes
de productos agropecuarios, con el fin de satisfacer no solo la demanda de la zona si

no que de otras fuera de la region.
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Segun el VI Censo Nacional Agropecuario 2014, el total de fincas y extension en
hectareas por forma de tenencia de tierra, segun provincia y canton, Pérez Zeleddn
posee una cantidad total de 8 059 fincas con una extension de 97 274,1 hectareas
dedicadas a actividades varias. Donde 7 128 correspondientes a 79 224,9 HA, las
cuales se encuentran en una forma de tenencia simple y el resto de manejan de forma
mixta. El Censo indica que, de acuerdo con el sexo de las personas productoras, segun
provincia y canton, de 7 533, el total de productores hombres estan en 6 456 fincas y
el restante 1 077 corresponden a fincas trabajadas por mujeres con un porcentaje de
14,3. (Ver Anexo #6 y #7)

Por otra parte, es importante aclarar que, de todas estas fincas ubicadas dentro de la
region de interés, se deben contemplar los proyectos beneficiados por la UPIAV para
el Fortalecimiento de fincas integrales con la incorporacion de tecnologias sostenibles
y buenas practicas agropecuarias en Pérez Zeledon; donde aproximadamente se

vieron beneficiadas 30 fincas.

La aplicacion del instrumento hacia la poblacion, permitird medir los lugares mas
visitados y su frecuencia a la hora de comprar productos agropecuarios. Esto para

valorar el punto donde se encuentra la principal competencia comercial.

Tabla n°® 15

7) Regularmente ; cual es su sitio de preferencia para comprar los productos agricolas
como hortalizas, legumbres y cereales mencionados anteriormente? Marque sélo una

opcion.
Descripcion Frecuencia Frecuencia Relativa

Absoluta %
Feria del Agricultor 69 58
Mercado Municipal 13 11
Supermercados 22 18
Verdulerias 9
Otros ]
TOTAL 119 100

Fuente: Elaboracion propia, encuesta aplicada a poblacion del Cantdn de Pérez

Zeleddn, anexo #1.
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Grafico n® 15

7) Regularmente ¢cual es su sitio de preferencia
para comprar los productos agricolas como
hortalizas, legumbres y cereales mencionados
anteriormente?

B Feria del Agricultor

m Mercado Municipal
Supermercados

m Verdulerias

B Otros

Fuente: Elaboracion propia, Tabla n® 15.

La encuesta revela que el lugar mas visitado corresponde a la Feria del Agricultor con
un 58% de eleccion, esto debido a factores como accesibilidad de precios, frescura,
variedad, multiples oferentes de los cuales se puede elegir el que mejor le convenga
al consumidor, amplio parqueo, entre otros. Seguido de los supermercados con un
18%, donde la gente dice aprovechar cuando van a comprar el diario de una vez
adquirir los productos agricolas en la parte de frutas y verduras; donde los mas
visitados segun la encuesta son: CoopeAgri R.L., San Luis, BM, Pali y finalmente la
CADESUR. No muy lejos de los supermercados se encuentra el Mercado Municipal,
el cual obtuvo un 11% de eleccion, ya que en la mayoria de las ocasiones la gente
prefiere esperar a que llegue el miércoles o jueves para visitar la feria del agricultor; el
mercado funciona para muchos como una opcién para cubrir una necesidad de

momento.
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Tablan® 16

8) Usualmente donde compra la carne para consumo en su hogar. (5i respondio que es
vegetariano, pase a la siguiente prequnta.)

Descripcion Frecuencia Frecuencia Relativa

Absoluta %

Feria del Agricultor 11 10

Mercado Municipal 25 23

Supermercados 28 25

Carnicerias de Barrio 40 36

Otros 7 6

TOTAL 111 100

Fuente: Elaboracion propia, encuesta aplicada a poblaciéon del Canton de Pérez

Zeledodn, anexo #1.

Grafico n° 16

8) Usualmente donde compra la carne para
consumo en su hogar.

' 10% Feria del Agricultor

Wercado Municipal

23%
36% Supermercados

Carnicerias de Barrio

25% = Otros

Fuente: Elaboracion propia, Tabla n° 16.

Los datos arrojan la frecuencia muy distribuida con respecto a lo que es la compra de
carne en el hogar. Donde el 36% de la frecuencia afirma preferir comprar en carnicerias
localizadas en el mismo barrio o cercanos de donde viven, lo que les da mayor
accesibilidad e inmediatez de consumo. Seguido de los supermercados con un 25%
de la poblacion indicando tener como favoritos Pali, CoopeAgri R.L., BM y CADESUR,

136



ya que se encuentra dentro de la lista de productos a comprar en “el diario”. El mercado
municipal acaparé el 23% de la poblacion encuestada no vegetariana. Y en la parte
mas baja, se encuentran con una preferencia del 10% la feria del agricultor y finalmente
el 6% restante, la gente compra su carne de consumo diario en Tres Jotas, ya que

muestran una satisfaccion hacia esa marca de producto.

Tabla n° 17

9) Con qué frecuencia visita estos lugares para realizar la compra de los productos
agropecuarios necesarios en el consumo en su hogar.

L .. Frecuencia Frecuencia Relativa
Descripcion Absoluta o%
UnaVez alaSemana 37 31
2 0 Mas Veces a la Semana 21 18
Cada Quincena de Pago 34 29
Ocasionalmente 27 23
TOTAL 119 100

Fuente: Elaboracion propia, encuesta aplicada a poblacion del Cantén de Pérez

Zeleddn, anexo #1.
Grafico n® 17

9) Con queé frecuencia visita estos lugares para realizar la
compra de los productos agropecuarios necesarios en el
consumo en su hogar.

¥ Una Vez ala Semana
= 2 0 Mas Veces ala Semana
Cada Quincena de Pago

m Ocasionalmente

Fuente: Elaboracion propia, Tabla n® 17.
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Con respecto a la frecuencia en las visitas a esos lugares de preferencia se encuentra
muy equitativas todas las opciones, ya que se debe recordar que cuando se habla de
productos para el consumo, en muchas ocasiones para algunas personas pueden ser
de compra inmediata, semanal, quincenal o hasta mensual, todo variara a las dietas,
nivel de consumo e ingreso, entre otros factores. Pero con la encuesta se puede
determinar que de las 119 personas a las que se les aplicé el instrumento, un 31%
correspondiente a 37 personas indicaron comprar al menos una vez a la semana.
Aumentando la frecuencia de visita, de dos a mas veces a la semana tan solo hay un
18% de la poblacion. O bien, como se mencioné anteriormente en uno de los factores
gue involucra el nivel de ingresos, un 28% lo que es lo mismo a 34 encuestados dijeron
preferir la fecha de pago para realizar sus compras de alimentos necesarios para el
consumo. Finalmente, se encuentran los que compran sus alimentos en esos lugares
ocasionalmente obteniendo el 23% restante. Es importante mencionar, las personas
gue indicaron comprar sus alimentos de consumo diario en una de las primeras dos
opciones, puede ser debido a presencia de familia que dependa de ellos, ya que
existen mas probabilidades de que se compre cada quincena u ocasionalmente, el

nucleo familiar conformado por una o dos personas.

Por lo tanto, se puede resaltar como analisis final que, todo dependera del tipo de
producto que se ofrezca lo que dara orientacién a la competencia futura. Si bien
sabemos que la mayoria de la poblacién acude a la feria del agricultor para comprar
mas que todo verduras, frutas, legumbres y de mas, y siendo el lugar con mayor visita
a la semana, entonces es ahi donde se ve una opcién potencial de oferta de productos
elaborados con buenas préacticas procedentes de una finca integral administrada por
personas con discapacidad; por lo tanto, su potencial demanda. Por parte de la carne,
se pueden crear lazos comerciales con empresas procesadoras de este producto, tales

como Tres Jotas, CoopeCarnisur, CoopeAvanzando Juntos R.L.

138



CAPITULO V
CONCLUSIONES Y
RECOMENDACIONES



5. CAPITULO V CONCLUSIONES Y RECOMENCACIONES

Objetivo #1: Identificar la diversidad de productos agropecuarios idoneos para

la produccion y comercializacion en Pérez Zeledon.

Conclusion #1:

Pérez Zeleddn se encuentra en una zona muy privilegiada, ya que por su geografia y
topografia posee una variedad de climas y suelos que permiten la produccion de
diversos productos agropecuarios. Por eso, se logra obtener una oportunidad de
produccién de acuerdo con la ubicacion de la futura finca integral, aunque hasta el
momento no se ha podido definir su localizacion exacta sino hasta dar luz verde con
la aprobacién del mismo, ya se tiene una linea de posibles cultivos que se llevaran a
cabo. Por otra parte, segun datos del Ministerio de Agricultura y Ganaderia, informan
gue esta zona es apta no solo para los productos establecidos en el proyecto si no
para muchos otros mas, los cuales pueden ser desarrollados en un futuro. La ventaja
con respecto a la parte pecuaria es que los animales propuestos son aptos para

cualquier parte del canton.

Recomendacion #1

Una vez conocida la ubicacidén exacta para el establecimiento de la Finca Integral Auto
sostenible, es importante considerar y estudiar la creacion de productos poco comunes
en la zona, que permitan dar una opcion mas de oferta al mercado local. La idea es
aprovechar al maximo como se menciond anteriormente la topografia y el clima del
cantdén, o bien valorar bajo la supervision de entidades como el MAG la adaptacion de
un producto que no sea de la zona y que pueda convertirse en diferenciador, con el fin
de ofertar sin necesidad de conseguirlo de otras partes de pais, como comunmente

sucede.
Otro punto importante es, considerar los productos de temporada, como bien es de
saber algunos se cultivan en invierno y otros en verano. Por ahi entonces, se pueden

considerar la opcion de buscar mas productos y asi aprovechar el terreno.
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Objetivo #2: Valorar los posibles compradores potenciales del canton para los
productos agropecuarios de la finca.

Conclusion #2

La aplicacion de instrumentos de investigacion estadistica y fuentes de informacién
permiten determinar que el canton de Pérez Zeleddn posee altos indices de
consumismo a nivel general. Pero, también es facil identificar que de acuerdo con el
proyecto en cuestion el consumismo hacia los productos propuestos es légico, ya que
forman parte de la dieta diaria de todo individuo sea este considerado vegetariano,
carnivoro o ambos; por lo tanto, existe la oportunidad de venta hacia toda la poblacién.
Sin embargo, lo que se debe valorar realmente son los compradores potenciales los
cuales, se han vuelto mas exigentes y se deben cumplir altos estandares de calidad
para tener una aceptacion en el mercado. Con esto también hablamos no solo de los
consumidores como tales, sino de las relaciones comerciales que se pueden crear con
aguellas empresas que funcionan como intermediarios entre el productor y consumidor
final, hablemos de los supermercados, plantas procesadoras y empacadoras y
distribuidores principalmente. Para lograr ingresar a este mercado se debe seguir todo
un protocolo de manipulacion de los productos, con el fin de ofrecer calidad y ser
competitivo ante la cantidad de oferentes y asi crear una aceptabilidad comercial de

los productos agropecuarios.

Recomendacion #2

Una de las recomendaciones que resaltan es la adaptacion a las tendencias actuales,
como fue mencionado anteriormente, los consumidores hoy en dia se han informado
MAas con respecto a los tipos de alimentos que deben adquirir. Lo que esta de moda o
en tendencia es la produccion bajo buenas practicas, o sea, sin quimicos, lugares
aptos para el cuido y alimentacion de los animales, el tratamiento que se le dan a los
derivados de los animales, los métodos hidropdnicos, el aprovechamiento de los
recursos como lo son los biodigestores entre otros. Todo lo anterior, es muy bien visto

por la poblacién en general y es algo que impacta y llama la atencion. Por lo tanto,
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obtener una certificacion de buenas practicas debe ser considerado en proyectos de

esta naturaleza.
Objetivo #3: Evaluar el establecimiento de la finca en una adecuada localidad
para planificar una estrategia publicitaria e informativa dando a conocer el

proyecto en la region.

Conclusion #3

La idea es ubicar el proyecto en una zona que sea apta, donde la topografia debe
cumplir ciertos requisitos de adaptacion y que sea inclusiva, sin dificultar el transito de
las personas con discapacidad y prioritariamente las que cuentan con sillas de ruedas
gue son la mayoria. Sin embargo, el grupo integrante del proyecto valoraron algunas
posibles opciones, las cuales cumplieran sus condiciones. Una de estas opciones es
una propiedad ubicada en San Pedro de Cajén, la cual cuenta con una topografia
idénea, no sbélo eso, si no que cuenta con facilidades como carretera pavimentada,
servicios publicos como transporte, agua y luz. Y prOximamente se convertira en una
zona altamente turistica, debido a la apertura del paso para el cerro Chirripé. Todo
esto crearia una ventaja para crear publicidad con el fin de dar a conocer el proyecto
como tal y sobre todo como una opcion de visita turistica para todos los transeuntes

del lugar.
Sin embargo, al ser un proyecto que es estudiado, valorado y evaluado por el INDER,
ellos son los que tienen la ultima palabra, siendo los que toman la decision si esa

propiedad califica o no dentro del presupuesto y condiciones.

Recomendacion #3

Utilizar los medios de comunicacion posibles para dar a conocer el proyecto o por lo
menos que la poblacién conozca el movimiento que se esta dando y el fin que contiene,
ya que pueden salir ayudas como forma de solidaridad. Esto estimula el apoyo hacia
las personas con discapacidad y de una vez va dando apertura a futuros turistas para

gue conozcan la finca integral administrada por personas con discapacidad.
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Objetivo #4: Comparar los precios establecidos por la competencia parael logro

de una acertada penetracion en el mercado.

Conclusion #4

Como bien ha sido mencionado durante el desarrollo de la investigacion, la
competencia en la produccién y oferta de productos agropecuarios en el canton y sus
alrededores es muy amplia, sean productores pequefios o empresas lideres que se
dedican exclusivamente al procesamiento y distribucion de carnes, por ejemplo. Es por
eso, que se toma como referencia los precios obtenidos por el CNP de productos
agricolas y los precios de los principales mataderos del pais, con el fin de crear una
idea mas exacta de la situacion actual en la que se encuentran los precios de
determinados productos; con el fin de pronosticar los cambios que puedan surgir en
los mismo, manteniéndose constante las variables. Al ser una finca que su objetivo
principal es satisfacer de primera mano la demanda de sus integrantes y luego vender
su excedente al mercado meta, debe obtener una produccién muy alta con el fin de

vender a precios competitivos y poder cubrir sus costos dentro de la Finca Integral.

Recomendacion #4

La naturaleza de este proyecto crea sentimientos encontrados, ya que con la finalidad
de ayudar a sus familias y a la vez poder obtener su alimento diario, esta creando un
margen de produccién muy elevado tratdndose de 15 familias aproximadamente que
deben ser cubiertas. Por lo tanto, este proyecto debe pensar a corto plazo una vez en
funcionamiento, creando un valor agregado que le permita obtener ingresos con el fin
de poder invertirlos dentro del mismo, asi no solo depender de las donaciones
gubernamentales y la futura produccién. La oportunidad que se presentard con la
apertura del paso, permite tener una vision mas turistica, con la cual este grupo de
personas puede innovar y empezar a idear estrategias como la creacion de un centro
turistico donde no solo trabaje como finca si ho que oferten servicio de restaurante
promocionando los productos que ahi mismo cultivan, también un ambiente familiar
donde los turistas puedan visitar y vivir una experiencia ordefiando vacas, cabras,

haciendo quesos, pescando o hasta recogiendo hortalizas y de mas.

143



Objetivo #5: Considerar las regulaciones necesarias para el establecimiento de
una finca integral auto sostenible y la comercializacion de sus productos en el

cantéon de Pérez Zeledon.

Conclusion #5

La gran ventaja que este proyecto ha obtenido es el apoyo y la capacitacion
especializada que han recibido por entidades como el Ministerio de Agricultura y
Ganaderia y el INDER; instituciones que estuvieron anuentes a colaborar y guiar tanto
con la formulacién como los requerimientos para establecimiento de un proyecto como
estos. Actualmente, los integrantes futuros beneficiados se mantienen en constantes
capacitaciones tanto a nivel personalizada como regional, con el fin de estar al dia con
las disposiciones gubernamentales; porque como bien se dijo desde el principio, si se
demuestra la viabilidad y rentabilidad del proyecto, este se llevar4 a cabo mediante
donaciones donde se habla tanto de la propiedad o finca como de semillas, animales

y algunos otros implementos necesarios para dar inicio.

Lo que este grupo de personas ha demostrado sin importar sus distintas
discapacidades es la necesidad y sobre todo el interés de informarse, contando con
una disposicién inmediata para buscar y obtener las ayudas requeridas para cumplir

su suefo.

Recomendacion #5

Aprovechar al maximo toda la ayuda que les brinda el gobierno como tal,
indiferentemente de la institucion que sea, no dejando de lado capacitaciones que

pueden enriquecer su conocimiento y por lo tanto mantenerse actualizados.
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RECOMENDACION FINAL

Con base en el estudio realizado y con el proposito de asegurar que el estudio de
mercado permita vincular los diversos procesos relacionados con la operaciéon del
proyecto se recomienda considerar especificamente para cada una de las areas los

siguientes aspectos:

= Estructura Organizacional.
El estudio de mercado indica que la conformacion del proyecto es por personas con
discapacidad, debido principalmente por ser los creadores y fundadores del mismo,
seguido de sus discapacidades fisicas que les imposibilita llevar a cabo ciertas
actividades. Por lo tanto, se recomienda establecer una vez en funcionamiento, una
personeria juridica que le permita trabajar bajo un tipo de sociedad o cooperativa, y
dejar de lado la cédula juridica de MORPHO, con el fin de independizar el proyecto
como tal. Donde se trabaje bajo una estructura administrativa y operativa disefiando
un organigrama el cual, identifique el puesto y las funciones especificas que llevara a
cabo el personal que conforma el proyecto, la idea es separar las obligaciones y marcar

las limitaciones que contiene cada perfil.

= Area Técnica.
Este aspecto resulta ser uno de los mas importantes considerados durante el
desarrollo del estudio de mercado, ya que es indispensable definir la ubicacion
estratégica tanto de la produccion como de la comercializacion de los productos
agropecuarios. Donde el canal para comercializar los productos debe satisfacer las
demandas de los consumidores, con el fin de acaparar la mayor cantidad de mercado
posible. Si de primera mano resulta de una manera mas segura tanto para la venta
como para darse a conocer, seria incursionar en un puesto dentro de la feria del
agricultor, segun datos revelados en el estudio, por ser el mas visitado y de mayor

atraccion por los precios y la calidad de los productos.
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= Area Legal.
Este es un tema que no se puede dejar de lado, por el sentido que se deben respetar
todas las regulaciones o leyes que se vean implicadas para la realizacion de proyectos
con esta naturaleza. Ya que lo que se pretende es trabajar bajo el marco de la ley de
acuerdo a las instituciones pertinentes sea INDER, SENASA, Ministerio de Salud,
Municipalidad entre otras. Por eso, como se mencioné anteriormente es preferible una
personeria juridica que los identifique como como asociacidn, cooperativa o sociedad

segun sea el caso.

= Area Financiera.

Es de saber que este proyecto dard inicio con capital de trabajo que sera por donacion
de instituciones principalmente publicas y buscando ayuda privada, es la idea. Pero no
hay que dejar de lado la necesidad de recursos financieros tanto antes como durante
la realizacion del proyecto. Por lo tanto, es ahi donde entra en vigor la necesidad de

identificar el proyecto como una empresa o sociedad independiente con el fin de tener
una imagen sélida que le permita ir al sector financiero a buscar capital de trabajo para
gozar de las facilidades especificas del sector microempresario, donde se deben
considerar las distintas fuentes de financiamiento como las condiciones de préstamos
disponibles en el mercado. Ya que es de vital importancia la programacion de

presupuestos.

e Area Ambiental.
El impacto ambiental que producira la creacion del proyecto es muy relevante tanto
para la aprobacion del mismo como para su funcionamiento una vez creado. Donde se
debe manejar una sostenibilidad que cuide el medio ambiente, trabajando bajo las
buenas practicas siendo este uno de los fines de la Finca Integral. Es importante,
respaldar estas practicas con resultados como la creacién de los biodigestores, la
manipulacion de los productos, y sobre todo la calidad de los mismos. Una de las
estrategias de promocion es la venta de productos organicos, por lo tanto, conseguir

una certificacién que lo garantice.
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ANEXO #1
FORMULARIO DE ENCUESTA.

ENCUESTA DIRIGIDA A CONSUMIDORES DEL CANTON DE PEREZ ZELEDON.
Objetivo: Conocer las oportunidades de mercado para la produccion y comercializacion de
productos agropecuarios, a través del desarrollo de una finca integral auto sostenible
administrada por personas con discapacidad del Centro de vida Independiente MORPHO, en

la zona de Pérez Zeleddn para el periodo 2016.

Indicaciones: Para recolectar informaciébn sobre los gustos y preferencias de los
consumidores de productos agricolas. Solicitamos su colaboracion para el llenado de la
siguiente encuesta marcando con una “X” la respuesta de su eleccién, en preguntas con
respuestas de multiples opciones pueden ser marcadas mas de una opcién. De antemano

muchas gracias por su ayuda.

1) ¢Sabe usted qué es una Finca Integral Auto sostenible? Si su respuesta es “No”, pase
a la pregunta #3.

()si

( )No

2) ¢Conoce alguna Finca de esta naturaleza en el cantén de Pérez Zeledon?
( )Si, donde
(" )No.

3) ¢Cbmo considera su consumo de acuerdo al tipo de gustos y preferencias en los
productos agricolas? Marque s6lo una opcion.

( )Vegetariano.

( )Carnivoro.

( JAmbas.

4) A continuacion, se mencionan algunos de los productos agricolas como hortalizas y
cereales que suelen ser de consumo habitual. Marque con una “X” aquellos que

comunmente son consumidos en su hogar.

154



___Apio ____Chile Dulce. ____Pepino.

___Ayote ___Culantro. ____Rabano.
___Cebolla ___Frijol. ___Repoallo.
____Cebollin ___Lechuga. ___Zanahoria
__ Chayote. __ Maiz.

5) Seguidamente, se le presenta una tabla de productos frutales y su frecuencia de
consumo. Marque con una X en la casilla correspondiente de acuerdo, al consumo en

su hogar referente a ese producto. Se permite una respuesta por fila.

Producto Siempre Casi Siempre | Ocasionalmente Nunca

Aguacate

Banano

Carambola.

Limo6n Dulce.

Mamon Chino

Mandarina.

Mango.

Naranja.

Papaya.

6) Si en la pregunta #3 respondié que se considera carnivoro o ambos. Enumere de
acuerdo al nivel de importancia el tipo de carne que mas consume. Donde 1 es el de
mayor importancia y 4 es de menos consumo. (Si es vegetariano, pase a la siguiente
pregunta).

Cerdo.

_ Res.

____Pollo.

___ Pescado.

7) Regularmente ¢cual es su sitio de preferencia para comprar los productos agricolas
como hortalizas, legumbres y cereales mencionados anteriormente? Marque solo una
opcion.

( )Feria del Agricultor.

(' )Mercado Municipal.
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(' )Supermercados, mencionar

(' )Verdulerias.
( )otro

8) Usualmente donde compra la carne para consumo en su hogar. (Si respondié que es
vegetariano, pase a la siguiente pregunta.)

( )Feria del Agricultor.

( )Mercado Municipal.

( )Supermercados, mencionar

( )Carnicerias de Barrio.
( )Otro

9) Con qué frecuencia visita estos lugares para realizar la compra de los productos
agropecuarios necesarios en el consumo en su hogar.

( )Una vez a la semana.

( )2 o més veces a la semana.

( )Cada quincena de pago.

(' )Ocasionalmente.

10) Segun los siguientes aspectos a considerar y su nivel de importancia a la hora de
comprar productos agricolas en todos los lugares mencionados anteriormente, marque

con una X en la casilla de su eleccion. Se permite una respuesta por fila.

Aspecto Muy Importante Importante Nada Importante

Precios.
Calidad

Ambiente

Presentacion.

Higiene.

Atencion.

Presentacion.

11) ¢Est4 enterado sobre el nivel de desempleo que sufren las personas con discapacidad
del Canton de Pérez Zeled6n?
( )Si. ( )No.

156



12) Si este proyecto se desarrollara ¢ estaria anuente a colaborar con la compra y consumo
de productos agropecuarios, a través del desarrollo de una finca integral auto
sostenible administrada por personas con discapacidad del Centro de vida
Independiente MORPHO, en la zona de Pérez Zeledén?

( )Si.

(' )No. Por qué?

13) Si su respuesta anterior fue afirmativa, ¢ Dénde o como piensa usted que seria la forma
mas indicada para la oferta de estos productos agricolas como hortalizas, legumbres,
cereales, huevos y de mas? Margue una opcion.

___Puesto en la Feria del Agricultor.

____Chinamo en el Mercado Municipal.

___Visita de Barrio a Batrrio.

____Puesto Independiente en algun lugar.

___Otro, especifique

14) ¢ De cuantas personas esta conformado su nucleo familiar?
() 1 Persona.

() 2-4 Personas.

() 5-7 Personas.

( )8 omas.

15) ¢ Cual es su género?
(' )Masculino.

( )Femenino.

16) Lugar de Residencia/Distrito

17) Indicar por favor, quién se encarga en su nucleo familiar de adquirir los productos que
se mencionan en esta encuesta:
Usted
Otra persona: ___

¢ Quién? (indicar)
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ANEXO #2

Guia de Entrevista sobre El Estudio de Mercado para una Finca Integral Auto Sostenible.

Fecha:

Lugar/empresa:

Hora:

Entrevistador:

Entrevistado (a):

Introduccioén:

Conocer las oportunidades de mercado para la produccion y comercializacion de productos

agropecuarios, a través del desarrollo de una finca integral auto sostenible administrada por

personas con discapacidad del Centro de vida Independiente MORPHO, en la zona de Pérez

Zeleddn para el periodo 2016. La entrevista se aplica al sector comercial para tomar en cuenta

las caracteristicas y regulaciones necesarias para convertirse en posible proveedor de

productos agricolas.

Preguntas:

1. ¢Esta la empresa ahorita negociando con proyectos de esta naturaleza?

2. ¢Qué origen poseen sus principales proveedores de productos agricolas? (fincas,
pequefios productores, PYMES, otros)

3. ¢Cudles factores toman en cuenta para crear un contrato de comercializacion de
productos agricolas como hortalizas, legumbres y frutas?

4. ¢Cudles factores toman en cuenta para crear un contrato de comercializaciéon de
productos agropecuarios como carne de cerdo y res, pollo, pescado, y sus derivados
respectivos? ¢ Quiénes son sus principales proveedores?

5. ¢Cada cuanto establecen contratos con empresas 0 personas productoras, para
vender los productos en el negocio?

6. ¢Estala empresa anuente a ayudar con los productores del Cantén de Pérez Zeledén
como su principal prioridad? Por qué.

7. Sieste proyecto se desarrollara ¢ estaria dispuesta la empresa a tomar en cuenta como

proveedor de productos agropecuarios, a través del desarrollo de una finca integral
auto sostenible administrada por personas con discapacidad del Centro de vida
Independiente MORPHO? Especificar los tipos de productos que serian tomados en

cuenta
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ANEXO #3

MINISTERIO DE AGRICULTURA Y GANADERIA, DIRECCION REGIONAL BRUNCA

AGEMCIA DE EXTENSION AGROPECUARIA, SAN ISIDRO DE EL GENERAL
PROYECTO DE FIMCAS INTEGRALES CON UPIAV Y EL PROGRAMA NACIOMNAL DE TRAMFERENCIAS DEL MAG
RESPONSABLES DE PROYECTO POR FINCAS

Distrito  ~ Comunidad Nombre completo - Cédula - Teléfono - |ENCARGADO
SAM ISIDRO EL HOYON ADRIAN AGUERO RETANA 1-1080-173 27-71-05-17/8778-55-36 |ROBERTO CHACON
RIO NUEVOD SANTA ROSA ADRIANA URERIA 1-1213-0658 85-33-76-14 ROBERTO CHACON
BARU PLATANILLO ASDRUBAL VARGAS RODRIGUEZ 1-823-858 8350-68-73 ROBERTO CHACON
PARAMO PEDREGOSITO BERNY ALBERTO CHACON UMARA 1-530-158 8690-28-62/ 2771-92-12 |ROBERTO CHACON
PARAMO SAN RAMON SUR DANILO AGUERO VALVERDE 1-424-425 2771-14-01 ROBERTO CHACON
PARAMO VALENCIA DIDIER QUIROS BARRANTES 1-1112-1050 8604-84-34 ROBERTO CHACON
PARAMO VALENCIA EVELIO ARIAS VARGAS 1-720-037 2770-61-34 ROBERTO CHACON
RIO NUEVO EL LLANO GREIVIN MADRIZ DiAZ 1-891-278 ROBERTO CHACON
PARAMO BERLIN HERIBERTO ILAMA CAMACHO 1-774-315 8511-34-58 ROBERTO CHACON
RIO NUEVO SAN CAYETANO JHOMNY MATA MARTINEZ 1-916-990 2771-16-58 ROBERTO CHACON
PARAMO BERLIN MARCO NEY ROJAS CERDAS 1-516-425 8671-54-85 ROBERTO CHACON
RIO NUEVOD SANTA MARTA MARCO TULIO SALAZAR ARIAS 1-494-298 2771-15-79 ROBERTO CHACON
PARAMO BERLIN MARCOS PAES VINDAS 1-736-564 8703-17-19 ROBERTO CHACON
PARAMO VALENCIA MARIO BARRANTES 1-502-396 2770-38-85 ROBERTO CHACON
PARAMO CALLE MORA OLMAN DIAZ CERDAS 1-669-606 2771-15-10 ROBERTO CHACON
PARAMO PEDREGOSITO RICARDO CHACON UMARIA 1-378-405 2771-93-28 / 8753-41-27 |ROBERTO CHACON
PARAMO PEDREGOSITO SANDRA MORA 1-1279-798 5504-01-50 ROBERTO CHACON
PARAMO SAN RAMON SUR YEINNER ELIZONDO AGUERO 1-780-925 8680-30-71 ROBERTO CHACON
PARAMO JARDIN ADRIAN ARIAS ZURIGA 1-1364-0355 87-14-38-41 MARTIN MADRIGAL
PARAMO LA ESE ASDRUBAL SEGURA 1-178-612 8704-98-16 MARTIN MADRIGAL
RIVAS TIRRA DANIEL SOLANO CARDENAS 1-406-387 8800-85-07 MARTIN MADRIGAL
PARAMO DIVISION DINIER ARAYA TENCIO 1-804-126 8786-21-75 MARTIN MADRIGAL
SAN 15IDRO QUEBRADAS ELADIO TAMES LEON 1-472-560 2771-87-15 MARTIN MADRIGAL
SAM 1SIDRO SAN RAFAEL NORTE JOSE JOAQUIN LEON ELIZONDO 1-424-300 83-67-02-07 MARTIN MADRIGAL
SAM 15IDRO QUEBRADAS MOISES TAMES LEON 1-650-533 8343-02-74 MARTIN MADRIGAL
SAM 1SIDRO QUEBRADAS ODILIO MORA BOLARIOS 1-662-463 2771-31-98 MARTIN MADRIGAL
CAION QUEMADO ANDRES FALLAS URERIA 1-560-261 2731-13-04 / 8736- JAVIER JIMENEZ
SAN PEDRO SAN RAFAEL HERNAN RODRIGUEZ 1-637-926 2770-61-34 JAVIER JIMENEZ
SAN PEDRO SANTO DOMINGO JORGE VARGAS BOMILLA 1-748-576 8616-52-90 JAVIER JIMENEZ
DANIEL FLORES CONCEPCION CARLOS NARANJO ABARCA 1-898-080 8881-82-76 AEA PEJIBAYE
PLATANARES BUENOS AIRES RAMON LEIVA LEIVA 1-704-480 AEA PEJIBAYE
SAM 1SIDRO SAN RAFAEL PLATANARES ROGER GONZALEZ QUESADA 1-743-532 8799-43-91 AEA PEJIBAYE
SAM 1SIDRO SAN ISIDRO JUAN PRENDAS -

MAG 2016/UPIAV/BENEFICIARIOS DEL PROYECTO
rchacon@mag.go.cr
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A CNP

Corsnys Macional oo Proguorids
Cosla Fica

ANEXO #4

PRECIOS SUGERIDOS

ferias del agricultor

6ia’

Siatema de
Infarmacicn
Agioalirmendaria

7 MAYD - B MAYD 2016 Boletin 17
UNIDAD | PRECIO UNIDAD | PRECIO
PRODUCTO PRODUCTO

AGUACATE HASS ki 3000  |UMON MANDARING UND 110
APIO VERDE AT 1150  |UMON MESING UND
AYOTE SAZON ki 400  |nanca kG 550
AYOTE TIERNO UND A25  |MaRACUYA ki 900
BAMAMD LIKD 33 IWADIRY kG 1700
BROCOLI ki 1200 |MARAMIA UMD 65
CAMOTE kG 00 FLARAR kG 900
CEBOLLA SECA (1e 875  |PaRa Kis 520
CEBOLLA TREMZA ki B75  |PaPAYA ki 475
COLIFLOR LMD G50  |PERIMD ki 400
COCo UKD 375 |PIRA UMD 875
CULANTRO CASTILLA ROLLO 100  |PLATANGD LD 175
CHAYOTE SAZON BLANCD LMD REMOLACHA UMD 230
CHAYOTE TIERMO CRICLLD UND 240  |REPOLLOWVERDE ki 480
CHAYOTE TIERMD QUELITE LMD 75 SANDIA ki 550
CHILE DULCE UKD 160 [mowsoue ki
ELOTE LIKD 120  |TOMATE KIS 1375
FRESA CANAST 400 |VAIMNICA Kis 1200
FRUOL NEGRO K 1000 |YUCA CORRIENTE ki 350
FRUOL ROUD ki 1200  |YUCA PARAFINADA ki 375
FRUCL TIERMNO ki 1600  |ZAMAHORA ki 400
HUEWDS ki 1700 [ZAPALLO LD 250
LECHLIGA AMERICANA LMD 250

* Precias rigen para & Anea Metropoltana [Canton Central de San José, Alajuela, Cartago y Heredia)

_ SCChor

Comercializaciéon Solidaria con Calidad *4RY
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ACNP

Corsngn Naciona! oo Proouorids
Codls Fica

PRECIOS SUGERIDOS

ferias del agricultor

Gia’

Siatarma da
Informacion

Aggraallrmentarla

14 MAYOD - 15 MAYD 2016

Boletin 18
UNIDAD |  PRECIO UNIDAD |  PRECIO
PRODUCTO - PRODUCTO |

AGUACATE HASS KG LIMGON NANDARING UND 110
APIO VERDE T 1200 |uMON MESING UND -
AYOTE SAZON K 400 MANIGA Kiz 500
AYOTE TIERNG UND 375 MARACLYA KG aQ0
BANAMNO UND 33 MACIFLA KiG 1750
BROCOLI KiG 1000  [MARAMIA UND &5
CAMOTE KG 600 R P KiG a50
CEBOLLA SECA KG 875 PAP, K& 825
CEBOLLA TRENZA K 875 PAPKYA Kz 425
COLIFLOR UND 700 PEPING KG S00
Co00 UND 400 PIRA UMD 875
CULANTRO CASTILLA ROLLD 120 PLATAND UND 160
CHAYOTE SAZON BLANCO UND 350 REMOLACHA UND 250
CHAYOTE TIERNO CRIOLLD UND 275 REPOLLO VERDE KiG 450
CHAYOTE TIERMO QUEUTE UKD B85 SANDIA Kis 500
CHILE DULCE UND 165 |nawsoue KG
ELOTE UND 120  [TOMATE KiG 825
FRESA CAMAST 400 VAINICA Kis 1600
FRUOL NEGRO KG 1000 |YucA CORRIENTE KG 350
FRUOL ROUO KiG 1200 |Yuca PARAFINADA KG 400
FRUCL TIERMO K 1500  |ZANAHORIA Kis 380
HUEVOS KG 1700 |zaPALLO UND 350
LECHUGA AMERICAMA UND 250

¥ Prachki rigen para & Area Matropodtana (Canton Central de San José, Alajuels, Cartago ¥ Heredia|

_ SEChor

Comercializacion Solidaria con Calidad Y10
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A CNP

Gty Macional oo Proaoriis
Cosla F.'G:!

PRECIOS SUGERIDOS

ricultor

Gia’

Siatama da
Infarmacion

Agqraalirmentaria

21 MAYD - 22 MAYD 2016 Boletin 19
UNIDAD | PRECID UNIDAD | PRECID
PRODUCTO PRODUCTO

AGUACATE HASS kG LIMGN MARDARING UND 110
AFI0 VERDE T 1200 |UMON MESIND UND
AYOTE SAZON KG 400 RAANGA ki 450
AYOTE TIERMO UKD 375 RAARACLIYA ki Q00
BANAMND KD 34 IACIRLA, ki 2100
BRGOOLI kG 200 MARAMIA LMD 65
CAMOTE KiG B00 RAMPI ki 1100
CEBOLLA SECA K& 850 PAPA ki 725
CEBOLLA TRENZA KiG &50 FARATA ki 425
COLIFLOR UKD 700 FEFING kG 400
CO00 UKD 400 FIRA UND Q00
CULANTRO CASTILLA ROLLO 125 PLATANO LMD 155
CHAYOTE SAZOM BLANCO UKD REMOLACHA LMD 250
CHAYOTE TIERNO CRIOLLD UKD 300 REPOLLO VERDE ki 450
CHAYOTE TIERNO QUELTE UKD 75 SAMDIA ki 525
CHILE DULCE UKD 150  |mausouE kG
ELOTE UKD 120 | TOMIATE KiG B850
FRESA CAMAST 400 VAINICA ki 1500
FRUOL NEGRD KG 1000 |YUCA CORRIENTE ki 350
FRUOL ROJO kG 1200  |YUCA PARAFINADA ki 400
FRUCL TIERMND K 1400  |ZAMAHORIA ki 390
HUEVDS kG 1700 |ZaPALLD UND 350
LECHLGA AMERICAMA UKD 250

* Frechos rigen para & Anea Metropoitana [Cantdn Certral de San José, Alajuel, Cartago ¥ Heredla)

_ SCCOOr

Comercializacion Solidaria con Calidad Y
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A CNP

Cormnn Macional de Proguocides
Cosly Fica

PRECIOS SUGERIDOS

ferias del agricultor

Gia’

Siatema da
Infarmacicon
Agigalirnentaria

28 MAYD - 29 MAYD 2016

* Pracios rigen para & Area Metropodtana [Canton Cenvtral de San José, Alajuela, Cartagn y Heredla)

Boletin 20
UNIDAD | PRECID UNIDAD | PRECIO
PRODUCTO e PRODUCTO |

AGUIACATE HASS KiG 2400 |uMON MANDARING UND a0
APIO VERDE T 1200 |UMON MESING UND
AYOTE SAZON K 400 MANGA K& 350
AYOTE TIERNG UND 375  |maRacuvA ki 1000
BAMAND LMD 34 RADIFLA, ki 2200
BROCOLI KiG BO0  |marama LN G5
CAMOTE KiG 00 RsnF| kG 1100
CEBOLLA SECA Kis B50  |raPa ki 700
CEBOLLA TRENZA KiG B50  |Parava ki 475
COLIFLOR LMD 675 |PERIND ki SO0
o000 UMD 400 |rRA LN q00
CULANTRO CASTILLA ROLLD 200  |PLATAND UKD 135
CHAYOTE SAZ0N BLANCO LUND 300  |REMOLACHA UND 260
CHAYOTE TIERNO CRIOLLD UND 275  |REPOLLOVERDE ki 450
CHAYOTE TIERMO QUELITE LMD 25 SANDIA ki 550
CHILE DULCE UMD 120 |mowsoue ki
ELOTE UMD 120  |TOsaaTE ki 550
FRESA CAMAST 375 |vmaNIca ki 1400
FRUOL NEGRO ki 1000  |YuCa CORRIENTE ki 350
FRUGL ROUO Kis 1200  |YUCA PARAFINADA ki 400
FRUOL TIERMNO KiG 1400 |ZanaHORIA ki 400
HUEWOS KiG 1700 |ZaPaLLo UKD 350
LECHUGA AMERICANA LUND 250

_ SECCOr

Comercializacion Solidaria con Calidad "YW
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ANEXO #5

Telefonos- (506) 2771-2676 - Fax (S06)2771-8292.
Email- feriaproductonpz@@@yahoa.com.mx.
Cédula Juridica N*3-101-284930

N Feria del Productor Generalefio SA.
sur y 75 mts al este de ks Cruz Roja, San Isidro de Pérez Zeledon,
£ 5o e M asde 2o N

Boleta de Solicitud de Participacion
Fecha de solicitud:
Nombre completo. Cedula:
Teléfono Casa: Celular Corres Elect
Direccién de la casa de habitacisn:
Direccién de Ia Finca:
Area total de Ia Finca:
La finca es propia: [: Arriende: I:l Otros: I:I
Trasporta la carga: Vehiculo Propio: Si No Placa
Tipo de Produccién: Agricols|  Artesanal Dlm [Jows [
Margue Con X
Producto Cantidad | Area Produccién 'Sll“m‘]:l?)

Sélo anote kos productos que tiene en cosecha actualmente.
Siln produccion no es propia especifigue donde compralos productos:
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Feria del Productor Generalefio 5.A,
sury 75 mis al este de la Cruz Roja, San isidro de Pérez Zeledon,
Telefonos- (506) 2771-2876 - Fax (506)2771-8292,
Emaib-

Cédula Juridica N*3-101-284930

B Ra st peSore e |

Informacién de Salud:

Tipo de Segwo: Proplo Estado Conwvenio

Tiene Control Medico. Si No Detalle que control lleva:

Favor Anotar si padece de alguna enfermedad, es alérgico algin medicamento o alimento:

Fuma:Si__ No ____Inglere Licor:Si ___No ___Inglere Dvogas :Si No ___

Uso exclusivo para la oficina de la Feria del Productor Generalefio

La solicitud pacio es:
Aprobado: Denegada: D Espacios asignados B
Con las siguentes Condicionas:

Requisitos y compromisos de cumplimiento: adjuntar:
1. Fatocopia de la Coedula de identicad pee serbos lndos
2. Carta de s Asccacon de desamalio alguna nsSlucion con Cadula y personeia juridica.
h 3 Omﬂmmmmm«nm..MMpWﬂMym
rato al dienla Este debe prosoentar Uniforme, gulets, o identitcar los productos con sus respectivos

precos
4 Quesl participamo lenga lareras on busnas condoones, Con une alurs da 0.6 mis, que utiice UNA kea e
Golor verde oubnendo las tarivas Las tanmas no debe exceder al éspecio asgnado.

s, E;Mbbonhdab.uhfddlamdpmummmmmbrnoumww
A

Bpmmmmumum.qm e 0 hays presentado histéricamenta
probimmes de: consumo de dregas, akcohdl, malos habtos personales dents de las instyacones, que aa
a2, afechen | imagen y prestigio de fa Feris del Productor Genseraleho, SA
cm”mmmdmlmmnmym&mp.mmaquw
negligenda dée o equipo de trabajo, a fera o wasledars y hace cobro do servicko.
Mum.umamummManhmdemmMmdhdo
garartizar la cemifeaciin de fos mismos. Dicho cerificads cube ser smanado por 125 enSdodis regudors
(MAG, CENASA MBS, enre ovos)

9 um.ucuﬁdmuoumm&\mhmmwmmam
productos a la feria Gaba completar la sobotud, presentir todos los requisitos ¥ esperar su aprobaGon, m
mﬁmob%mmmmmm.mmm-m.

& N

Firma del Solicitante
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CUADRO 3

ANEXO #6

Costa Rica: Total de fincas y extension en hectareas por forma de tenencia de la tierra

Segun: Provincia y canton
2014

Total de fincas

Forma de tenencia

Provincia y cantdon Simple Mixta
Cantidad Extensian Cantidad Extensidn Cantidad Extension

Costa Rica 93.017 2.406.4184 85.049 2.059.881,2 7.968 346.537,2
San José 18.873 228.247.3 16.9449 194.669,1 1.924 33.578,2
San José 51 67,5 48 66,4 3 1,1
Escazi 53 57,6 49 53,6 4 4.0
Desamparados 1.227 5.3155 1.168 5.155,0 59 1605
Purizcal 1742 31.095 3 1.624 28.010.1 118 3.085,2
Tarrazi 1.202 117597 1.087 10,6835 115 1.066,2
Aserri 930 5.564 7 824 4.699 1 106 8656
Mora 601 6.514 5 535 58318 66 6827
Goicoechea a1 1.516,2 ad 13717 7 144 5
Santa Ana 234 20056 203 1.456,7 31 5489
Alajuelita a6 655 5 76 6164 10 391
YWazquez de Coronado 143 41737 138 3.870,0 5 2037
Acosta 1.585 18.173,0 1.475 16.420 4 110 1752 6
Tibas 3 43 3 4.3 -

Moravia a3 5330 78 3807 19 142 3
Montes de Oca 35 266 4 31 2431 4 233
Turrubares LY 233814 565 19.407 1 76 3.974.3
Dota 665 14.282 0 a02 12549 8 63 17422
Curridabat 22 2043 22 2043 -

Pérez Zeledan 8.059 97 2741 7128 792249 831 18.049 2
Ledn Cortés Castro 1.405 5.383.0 1.208 43002 197 1.092 .8
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ANEXO #7

CUADRO 44

Costa Rica: Total de fincas por sexo de las personas productoras
Segun: Provincia y canton

2014
Provincia y canton thal de SEN0 . de mujeres
fincas Hombres | Mujeres | productoras

Costa Rica 80.972 EE.EF4| 12,6098 15,6
San Jose 17.442 14,887 2,555 14,6
San José 39 29 10 256
Ezcazl 51 51 -|-
Dezamparados 1.166 051 205 17 6
Purizcal 1.511 1.311 200 13,2
Tarrazl 1.129 0E6 143 12,7
Aserri Sa7 761 126 14,2
Mora 211 443 [ 13,3
Goicoechea 82 39 7 11,3
=anta Ana 204 167 LT 18,1
Alajuelita 7a 64 14 17,9
Vazguez de Coronado 13 102 13 11,3
Acosta 1.518 1.284 224 14,8
Tihas 3 3 -|-

Morawvia L 63 14 18,2
Montes de Oca 23 19 4 17 4
Turrubares odd 463 69 13,0
Dota 616 508 108 17,5
Curridabat o o - 0.0
Perez Zeledan 7.533 G.456 1.077 14,3
Ledn Cortés Castro 1.378 1.142 236 17,1
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